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总额达到20.8万亿元，较2005年增长15.6%，其中67.2%来自国

际贸易。相关数据显示，由于中国的时装、工艺礼品、计算

机硬件等行业在全球市场具有很强的竞争力，2006-2010年间

中国的B2B贸易总额将保持17%左右的年增长率，至2010年达

到40万亿元。与此相对应，赛迪顾问预计中国B2B电子商务将

进入快速发展阶段，继2006年中国B2 B电子商务规模突破1万

亿元大关后，未来五年将保持44.6%的复合增长，到2011

年B2B电子商务规模将接近7万亿元（图1）。更值得注意的是

，在市场快速增长的过程中，由于信息价值最大化和满足用

户个性化的要求，电子商务网站的运营模式也面临转变。 综

合与垂直两种电子商务模式未来将趋于融合 继主营B2B电子

商务的网盛科技（002095）在深圳中小板高调上市后，相关

媒体报道，阿里巴巴也已经向香港联交所提出上市申请，计

划将集团旗下B2B业务分拆上市，并可能创造超过10亿美元的

在港上市科技公司的融资纪录。阿里巴巴和网盛科技被认为

代表两种不同的B2B商业模式。阿里巴巴是中国最早的电子商

务网站之一，凭借地处中小企业最为发达的江浙地区，及全

球最大B2B电子商务市场的品牌优势，积累了各个行业的客户

数超过2000万，市场占有率超过50%，是综合电子商务市场的

唯一寡头。而海通证券的研究报告显示，网盛科技的收入支

柱中国化工网的客户数量超过5700家，在规模以上化工企业

的市场占有率超过20%，同时，网盛科技还进入纺织、医药



等多个垂直行业，是垂直电子商务的领军者。相关传媒也分

析认为，阿里巴巴和网盛科技商业竞争的背后，将是综合电

子商务模式和垂直电子商务模式的PK。 对此，赛迪顾问互联

网产业咨询中心总经理陈文表示，综合电子商务模式和垂直

电子商务模式竞争的结果不仅不是分道扬镳，而更可能是相

互渗透、趋于融合。对于阿里巴巴而言，虽然通过庞大的信

息资源构筑了商务信息网，但由于缺乏对不同行业的理解和

对各行业的资源整合，其供求信息存在精准度不高的缺陷，

不利于促进商务流程后续环节的撮合。近期，阿里巴巴也借

鉴垂直网站的经验，为相关行业提供专业性的平台，提高信

息的匹配程度，并与全球五金网等垂直网站战略合作。而以

网盛科技为代表的垂直网站，着重整合细分行业资源并提供

针对性的服务，但由于人为信息归类的误导，使割裂的垂直

平台存在信息广泛性不足的缺陷。网盛科技孙德良提出了“

小门户 联盟”的发展战略，通过结盟、参股等多种方式实现

行业网站集群，进而实现行业关联信息的整合以弥补单一行

业网站的不足，就是一定程度靠近阿里巴巴的综合性信息服

务模式。 一体化网上交易及传统业务电子化是未来主要发展

方向 中香化学通过电子商务改造了传统香料的交易模式，即

通过电子商务网站接受全球需求方的订单，之后将相关的香

料生产转包给全球各地的供应商。但从信息的价值最大化出

发，电子商务网站将不仅仅发挥类似中香化学的交易信息匹

配的职能，而是提供一体化的电子交易平台或者对传统业务

实现电子化改造。 陈文提出，现在的电子商务还停留在交易

双方的供 求信息匹配阶段，而相关的信息服务并没有实现整

合，如双方在线上达成交易之后，包括支付、物流、税务登



记、保险等相关服务还普遍在线下通过传统手段完成。阿里

巴巴在完成B2B、C2C的产业布局后，仍在继续完善其电子服

务平台，为相关企业提供一体化服务，但目前其电子服务平

台尚不能满足B2B的业务规模。首先，虽然阿里巴巴推出支付

宝业务，但相关支付业务存在交易限额，还不能完全覆盖大

型B2B业务的支付要求；其次，阿里巴巴最近和美国最大的工

商保险机构AIG集团的美亚保险合作，为使用阿里巴巴平台

的用户提供美亚产品责任保险的在线交易服务；阿里巴巴和

中国邮政合作推出了和支付宝挂钩的E邮宝，用户通过支付宝

下单购物的同时，可以在线对EMS下单邮寄物品，但E邮宝仅

适用快递服务，B2B所涉及的大型物流，现在也还没有相应的

解决方案。 由此看，中国网库将交易平台由网站平台延伸到

交易软件，将电子商务业务和企业的传统制造过程相结合，

也可能是电子商务的一种创新趋势。2007年5月，供应链前端

供应商富基旋风（EFUT.NASDAQ）宣布投资中国网库，并

将在电子商务领域展开合作：作为软件服务商，富基旋风将

为相关企业提供管理软件，并拥有包括宝洁、百安居、苏宁

电器、百盛集团等700多家大型零售客户，而作为电子商务网

站，中国网库将针对软件客户群提供电子商务平台，通过网

络接通外界供应商。软件和网络的结合能将零售企业的多种

需求动态传达到下游，并可能实现长期的B2B业务关系。

100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


