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B4_E4_B8_AD_c123_280227.htm 价格变动调查 (一)不同价位关

注分布 调查显示，2006年度1000-2000元之间的机型在整体手

机市场获得高达40.9%的关注比例，从关注比例分布状况来看

，其在市场上的主流地位稳定。紧随其后的是2001-3000元之

间的机型，关注比例达到26.9%。这一价位区间的产品由于功

能的突出，而受到用户的青睐。 从关注比例分布上来看

，1000元以下的产品以价格优势获得14.1%的关注比例。关注

比例在10个百分点以上的还有3001-4000元之间的产品，

为12.2%。4001-5000元以及5000元以上的机型多针对高端用户

，因而市场占有率相对较低，关注比例依次为2.3%与3.5%。 (

二)价格指数走势 1、全年价格波动幅度近14个百分点 从价格

指数走势来看，在2006年1月至5月期间，整体市场价格指数

骤然下跌，尤其在4、5月份，表现最为突出，价格指数也随

之下跌了0.8个百分点以上。在5月至10月这一事件段当中，价

格指数变动幅度相对较小，但是在7月份降至本年度在最低点

。此后，价格指数走势出现反弹迹象。 在经过5月-10月的波

动后，虽然新品上市不多，但是11月份价格指数反而出现反

弹的迹象，上升7个百分点。但是为迎接新年的到来，12月份

价格战火再次点燃，价格指数再度下跌。 总的来看，2006年

手机市场上产品价格指数整体下跌了14个百分点左右。从价

格指数走势状况来看，价格指数大幅度下跌行为主要在4、5

月份，而从6月份开始，价格指数走势整体处于稳定的状态，

仅在11月份出现反弹后，继续下滑。 2、高端300万像素及以



上手机大跌近50个百分点 调查结果显示，高端300万像素及以

上成为2006年度降幅最大的一类产品，整体价格指数下跌幅

度接近50个百分点。尤其从3月份开始，高端300万像素及以

上产品数量增加并且低价位产品不断出现，冲击了整体市场

的价格体系，导致价格指数大幅度下滑。 100万像素产品整体

下滑28个百分点，从其价格指数走势来看，其在2006年各个

月份中降幅相对均衡。200万像素机型在本年度也出现较大幅

度的下跌，价格指数下滑27个百分点。 与百万像素产品价格

指数走势不同的是，30万像素产品在2006年前三个季度中均

以下跌为主，并在10月份降至最低点，价格波动幅度超过32

个百分点。但是从10月份开始，价格指数却出现反弹。
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