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https://www.100test.com/kao_ti2020/280/2021_2022__E5_95_86_E

5_8A_A1_E9_83_A8_E8_c123_280446.htm 国家商务部日前对外

发布了《零售业同业损害评估方法》（以下简称《方法》）

，并公开征集意见。该《方法》规定超市的商业半径为2公里

，禁止在两公里范围内同时开两家大型超市。与此同时，记

者获悉，该《方法》并不适用于家电卖场同业损害的评判，

而商务部市场体系建设司标准处将会为家电卖场同业损害单

独制定一套标准，有关方案正在起草中。 据了解，此次商务

部公布的《方法》是《城市商业网点规划条例》的配合补充

标准，属于推荐性行业标准，旨在遏制零售业过密开店。该

《方法》兄饕瞧拦?种零售业态的同业损害情况，即食杂店、

便利店、折扣店、超市、大型超市、仓储式会员店、社区型

购物中心、市区购物中心。同时《方法》还对以上8种零售业

态的商圈半径进行了规定，如超市的商业半径2公里左右、仓

储型会员店为5公里等。 业内人士认为，虽然《方法》对于

遏制零售行业过度竞争、防止市场垄断将起到一定的积极作

用，然而一旦两公里范围内禁止同时开两家大型超市的限制

作为硬性规定出台，就不得不考虑由此可能产生的负面影响

。 首先，这种硬性规定是否可行值得商榷。在一般的小城市

，两公里范围内禁止同时开两家大型超市的限制，推行起来

没有太大问题，但像在上海、北京这样的城市，可能就存在

问题。其次，倘若在两公里内仅有一家大型购物中心，会不

会导致局部垄断的局面出现？毕竟，购物中心扎堆虽然有其

弊端，但它们之间的互相竞争将有利于良好的购物环境及实



惠的购物价格的形成，从而让公众从中受益。 100Test 下载频

道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


