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产而不是质优价廉的日本。这种对民族品牌的偏爱虽然包含

着过浓的甚至有些可笑的民族主义情绪，客观上却使韩国产

品站稳了脚跟，打开了市场，扩大了规模、获得足够的生存

和发展空间，也终于真正走向世界。 中国品牌发展了几十年

，少有几个做强做大，归结为中国人自上而下的崇洋媚外、

追求奢华的心态有直接。如果像韩国人那样一以贯之、不离

不弃地热爱、推崇民族品牌，呵护民族品牌，随时随地光大

和推销民族品牌，还愁它不能成为世界品牌吗？ 罗马不是一

天建成的，韩国品牌能走的今天，先看看韩国经济为什么能

迅速发展 1.韩国国土面积小，种族单一，最初经济基础薄弱

。通过扶持几个集团，使韩国经济得以迅速发展。几大财阀

控制韩国经济，大宇集团崩溃前的生产总值占韩国GDP的14

％。品牌少，品牌竞争少。 2.国家的政策。经历过进口替代

政策失败后，转向出口政策，鼓励出口。制定相关政策，扶

持国内集团，外国品牌很难就进了韩国。如《环珠格格》横

扫韩国电视台后，韩国政府限制引进中国电视剧。 3.国际环

境。美国扶持日本，日本反哺韩国。美日两个大市场是韩国

“出口政策”成功的基石，韩国从开始就面对国际市场。容

易获得美国，日本的技术。美国，欧洲国际焦点主要放在冷

战，与苏联竞争。韩国一心搞经济建设。 4.企业家的执着追

求： a)三星：李健熙在美国商场见到韩国产品和日本产品的

差别。索尼产品摆在精品台，做推进产品，三星被丢在角落



里。从此决心超越索尼。碰巧刚刚赶上电子产品大换代，由

模拟电子向数字电子产品升级。把所有的赌注都压上。三

星94年就拿出256M的内存。三星获得在数字产品时代的成功

。 b)现代：郑周永建造造船的同时造船的疯狂之举。汽车业

神话的缔造者郑梦九。咆哮：“只有把质量提高到丰田的水

平，才是生存的根本！”而1998年，美国著名夜间脱口秀节

目主持人戴维.莱特曼在他的节目中开玩笑：“世界上最倒霉

的10件事，其中第8件，就是坐现代车。”在美国，还有一个

著名笑话如此形容：现代车，只有推它才会动，而且是在下

坡的时候。现代低价车的质量问题层出不穷，在美国销量一

路走低，因此沦为美国人的笑柄。 c)LG：1958年成立，便是

韩国电子信息通讯领域的代表企业。40后，通过坚持不懈的

技术创新，取得一个全球有意义的第一，研制并生产第一台

等离子电视，走到了全球电子信息通讯产业的前沿。 d)大宇

：金宇中靠着对市场信息的认识，白手起家。 所以说韩国人

起初对韩国品牌的支持是因为可供选择机会少，逐渐形成狭

隘的民族感情，使韩国品牌在国内站稳脚跟。美日的帮助，

欧洲的疏忽使韩国产品融入国际市场，但八十年代只是低档

品牌。随着经济的发展，企业家的执着追求，九十年代后，

尤其是亚洲金融危机之后，韩国各品牌真正融入世界，面对

各国企业竞争。纷纷加紧技术研发，提升管理水平。尤其是

三星，现代近几年注重技术管理的成功，使韩国仅有的几个

品牌成为世界品牌。韩国造成为高质量产品的代表。 中国和

韩国，国内国际环境都大不一样 国土面积大，多民族，多文

化，历史悠久，社会主义。 品牌众多。如光彩电行业：长虹

，上广电，海信，海尔，创为⋯⋯ 政府能把他们合并在一起



吗，政府能限制外资品牌的进入吗？ ⋯⋯ 如果有选择，地球

人都喜欢物美价廉。 华为，奇瑞的成功归于国人的民族感情

吗？不是，是华为，奇瑞的执着。华为坚持走国际化道路，

奇瑞坚信中国也能造好车。韩国最值得学习的是企业家和企

业家精神，而不是狭隘的民族情绪。 100Test 下载频道开通，

各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


