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经成为各品牌产品制胜市场、赢得消费者“芳心”的一大利

器。店铺终端促销在提高店铺营业额、促进店铺内的商品流

转、增加店铺的活力等方面具有相当重要的作用。同时，店

铺促销可以鼓励未购买者去购买本品牌商品，鼓励现有的购

买者多买一些本品牌商品，加深其与品牌的感情以达到双管

齐下的效果。本文将就韩国朴秀秀饰品加盟连锁店经营实战

的成功促销经验来谈如何进行有效的店铺促销管理，以帮助

朴秀秀饰品加盟连锁店及其它的店铺经营者把握商机、赢得

市场份额。认清自己 目标明确 店铺促销首先要做到“知己”

，即认清自己搞促销的目标是什么，而不是为促销而促销。

在众多的饰品品牌中，虽然朴秀秀饰品产业集团作为“亚洲

女孩饰品专家”，拥有遍布全球的一百多家分支办事机构，

一万余家终端店，更具有强大的实力背景和跨国运营经验，

在全球具有强大的品牌号召力和竞争力，但对中国饰品市场

，却只能算是初涉入者。因此，朴秀秀饰品加盟连锁系统非

常注重品牌在中国市场的系统推广，店铺促销既能做为品牌

推广的一个有效组成部分，又能提高即时的单店销售额，自

然也就为其所重视。朴秀秀饰品店在酝酿策划每次促销活动

之初，除明确品牌推广和即时销售这一总目标外，也还会首

先明确当次促销活动的特定目的，以最终达到吸引顾客及从

多个侧面树立店面形象的目标。 在进行促销活动之前，朴秀

秀饰品加盟连锁店通常会做好三个方面的准备，以期在消费



者心目中树立起良好的店铺形象，增强消费者的认同感与信

任度。 首先，设定促销主题，并策划相应的公关活动与之配

套，如朴秀秀饰品搭配比赛、手工饰品设计制作比赛等。同

时制作特色海报与广告，向消费者传达店铺促销的信息。在

某些活动中，朴秀秀饰品连锁加盟店将会通过相关的媒介进

行主题促销信息的发布，并从附近的学校招聘女生做模特，

让促销活动同步进行，将触觉延伸到校园。 其次，配合特定

的促销主题，朴秀秀饰品加盟连锁店会用适合目标消费群体

的模特展示多款精心组合的头饰、耳饰、首饰，体现不同的

风格，以展示特定的商品，并推出成套购买的优惠活动。虽

然单次促销的只是某些特定类型的商品，但这却影响着消费

者对整个店铺形象的认知。 再次，朴秀秀饰品连锁加盟店不

仅营造出非常出色的“硬件”氛围，更会在促销之前对店员

进行服务、讲解等方面的“软件”培训，使其认真了解活动

的目的、时间、方法等细节，确保其对促销内容及要求有清

楚的认识。朴秀秀饰品加盟连锁系统规定，店内服务人员不

仅统一着装，而且会主动为消费者讲解饰品的佩戴方法与搭

配方式，热情地为消费者试佩戴饰品，为消费者营造出宾至

如归的体验氛围。 通过多方面的前期准备，使朴秀秀饰品店

在促销活动时，能在消费者心目中树立起热情周到、专业精

致的饰品店铺形象，从而为吸引消费者打下了良好的基础。 

认识消费者 售前预测 朴秀秀饰品通过前期中国市场调研基础

上针对中国大陆饰品业界的营销体制、产品结构、流通模式

、物流平台、售后体系的滞后因素等方面，提炼出一整套行

之有效的经营模式。并进而通过其丰富的产品体系，完善的

售后服务，强大的品牌、渠道、价格、经营、服务等优势，



为中国市场的加盟者孵化出成功的开店模式，提供持续盈利

的强力保障。 朴秀秀饰品直营店或加盟连锁店在做店铺的促

销准备工作的同时，也会着手于店铺销售前的预测工作。促

销活动开展之前，对促销效果进行一定的预测，直接关系到

能否实现店铺的促销目的。 朴秀秀饰品集团将国际通行的“

店铺实验法”引入到中国市场，用特定的朴秀秀饰品店来验

证促销是否能达到计划的业绩。所谓“店铺实验法”就是，

朴秀秀在加盟店中选定两个店铺作为样本测试店，我们把它

们称之为A店与B店。在某个特定时段，朴秀秀总部让A店按

照营销策划方案展开了促销活动，而B店不展开商品促销活动

，照常营业，这项测试持续两周。在测试进行过程中，各店

长仔细地记载下店铺中光顾的消费者数量、消费者购买率、

消费者对各商品的购买频率以及店铺的总体销售额。“店铺

实验法”结束后，朴秀秀可以通过店铺各项销售指标的比较

非常准确有效的预测商品促销的绩效，可以清楚地了解到消

费者对朴秀秀饰品促销的态度，而且有助于总部在各连锁店

展开促销活动时据此调整促销策略和促销商品的种类。同时

，这种方法简单易行，没有花费太多的人力、物力，即能进

行成功的促销预测，并开展有效的具有针对性的促销活动。 

知己知彼 拟定促销方案 经过上述阶段的策略思考之后，接下

来便是拟定促销方案，朴秀秀饰品促销方案的内容通常包括

以下的项目： 目标对象：朴秀秀根据自身产品定位于年轻女

性的特点，通常会重点选择1327岁的年轻女性消费群体作为

目标对象。精准的促销对象定位，有利于朴秀秀饰品店采用

最适合的促销手法，使促销活动开展的更为成功，让促销活

动达到预期的效果。 促销主题：朴秀秀在策划促销主题时，



坚持一个原则，即主题的设定具有创意性、话题性，这样能

够在饰品店铺林立的商业街中夺人眼球，能够对消费者形成

强大的吸引力。同时，对重点的促销活动，朴秀秀饰品总部

的市场部门还将提供相应的协助，帮助形成鲜明的促销主题

特色。在促销期间，同时开展相关的公关活动，如朴秀秀手

工艺比赛，配饰比赛，“我的饰品我来做”等活动也很好的

营造了气氛。 诱因与参加条件：诱因是指消费者通过促销活

动的额外获得部份，例如赠品、折扣等。当然诱因越大，对

消费者的吸引力也就越大，从而吸引更多的消费者。朴秀秀

在促销策划时，既详细地考虑到对消费者的吸引力，同时也

将促销成本控制在企业可以接受的负担之内。 参加条件是界

定哪些消费者可以参加，以及如何参加此促销活动。为了最

大限度地扩大产品的知名度，达到向消费者推广产品的目的

，所有光顾朴秀秀加盟店的消费者都可以享受到促销产品特

定的优惠程度。例如果消费者购物满100元，可以获得朴秀秀

饰品加盟店的会员优惠卡。 100Test 下载频道开通，各类考试

题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


