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昧字眼的词汇。但是从营销策划的角度来看，这是审美思维

多元化的时代，它包含着无限商机。“男色经济”便成了最

新的商业名词。引领这场经济浪潮的是四个美男“F4”，从

他们开始，娱乐业开始认识到美男的力量，加上众多媒体的

追捧和大肆报道，很快男色经济来临。 哈佛的教授提出，人

类性别关系发展史有一个从异性到同性到中性再趋向无性的

阶段，英文单词为‘bisexual’，喜欢一个人是爱他(她)本身

，先接受了这个人，再接受他(她)是男人或女人的事实。在

这个美男时代，人类学家海伦认为，美男大致分为两种:一种

是纤弱的美少年，如木村拓哉、泷泽秀明，另一种是肌肉发

达但并非大只佬的成熟男子，如贝克汉姆这样的体育明星。 

实际上，美男经济一直存在，在20世纪80年代末期的四大天

王，算是一个美男经济的开始，这些年内地经济的发展，人

们意识的提升以及传媒业的飞速发展，两岸三地文化的充分

交流沟通，在台湾出现F4的时候，香港出现了余文乐这样的

男星，内地也不甘示弱，出现了陆毅、李学庆，在包装上接

近港台水平，加上日韩等地美男向中国的输入，一时之间，

亚洲区的美男经济热潮被掀起，虽然都是美男，但各具特色

，形成互补的局面，让人眼花缭乱，而这些美男引发的经济

潮流，称为“消费男色”，是女性消费群体崛起的一个表现

，也体现了多元化审美观共同发展的局面，但是，唯一和欧

美市场不同的是，对于男色消费方面，中国男人似乎更加专



注对美女的欣赏，而女人似乎两者都能够接受和消费。在女

性被日渐重视的今天，一些服务行业开始关注女性消费者心

理感受，比如，很多服务性的行业已经注意到，女性消费集

中的一些行业，男人做服务者开始日益成为一种时尚，并且

收到的效果不错。主要是女性的消费行为有一个很明显的情

感特征，有时候甚至是冲动型消费。她们心理上的犹豫不决

、不断变换表现在消费行为上是很明显的不确定性，容易产

生情绪化的和被诱导的非理性消费。某些眼光独特的商家抓

住女性“凭感觉消费”的弱点，派出帅哥上阵，结局是屡战

屡胜。在传统的以男性为主导的消费领域，例如汽车、房产

等，美女是最简单最直白的万能招牌。时代的发展，女性经

济的独立，意识的觉醒，女性开始把握时尚消费脉搏，成为

消费大军中的决策者。如预测家预言的那样，21世纪，女性

是世界的“第一性”，一个以女性为消费诉求的时代来临，

而这也意味着男色时代也将来临。在某种程度上，男色时代

，可能会触动了男女的脆弱的自尊，但是，我们更多地看到

娱乐中的明星色相，以及被推动的男色经济。用搜狐张朝阳

的话来说比较合适，“说穿了，就是存在决定需求。现在的

女人已经和过去不一样了，她们有充盈的消费能力，大到房

产、汽车，小到洗发水、快餐面，所有的销售商都把女人作

为他们的救星，一个女性消费时代已经来临。而美男无疑是

非常具有杀伤力的消费向导或产品。”而盛世强音文化公司

的老总傅盛在国内是第一个正式打出美男计的招牌的人，他

公司旗下5名男艺人集体出动，打造国人第一本全是漂亮男人

的年历。傅盛的目的就是，让女人从年历上“下岗”。 男色

时代的来临，男色经济的爆发，使得很多掘金者想从这个上



面挖点金子。俊男明星出写真引爆市场，男性选美大赛相继

拉开阵势，评论男色的节目充斥报刊杂志各大页面及电视荧

屏，有些专家认为这是男权和女权的此消彼长形成的，女性

的审美观影响了整个社会的审美倾向，在这种情况下，男色

兴起。 “男色经济”作为一种新出现的营销方式，可以同时

拥有男人和女人两种立场。对于女性市场，“男色”不光是

对小女生有作用，对结婚510年的女性更有吸引力。“七年之

痒”的婚姻生活开始变得枯燥，需要一些不那么“硬派”的

男人来让这些家庭主妇们产生幻想。阳刚的男人容易激发异

性的小女人心态，“漂亮”的或者带有“奶油味”的男人，

激发女人的母性爱，这些可以从一些影视艺人身上有一些体

现，韩国艺人裴勇俊，他被称为“亚洲超级师奶杀手”，可

见他的影响力不仅仅是小女生。对于很多女性来说，“消费

男色”给她们带来异样的满足和慰藉。 在目前看来，中国男

性对这种男色消费，相对来说还是少一些，当然这也不排除

一些有一定经济能力又对前卫状态有向往之心的男人，在太

过现实的生活之余，需要挣脱现状而进入非现实的享受状态

。他们的文化水平和对刺激的需求，让他们对穿上高跟鞋的

张国荣不反感，甚至接受。也可以说这是一种有着对刺激追

求过程中的一种心理需求，还有一种男性，属于那种创业初

期，经济上还可以，但是觉得很多形象上需要不断提升的过

程中，对一些成功人士的崇拜，使得他们对一些男模或者成

功人士的模仿，无论是穿着还是举止上。 而实际上，有些美

男是“做”出来的，或者女性喜欢的明星，只是喜欢他们所

饰演的一些形象罢了。毕竟明星也有很多是创造出来的，在

一些经纪公司，面对四肢发达但头脑空洞的美男，经纪公司



对于他的培养培训也好，主要想抓住他的卖点，像港台地区

一些成功的艺人都有自己的专属形象和专门针对的FANS消费

群体，公司对他们不仅仅是外部的包装，包括后续发展的路

线、所接戏剧的角色、市场以及媒体的报道，还有形体上面

都会有很多的规定和指导。对于一些选美男也是经过很多步

骤地选择，经过一些才艺上的甄选，最后通过投票产生。而

对男色的利用，想必是很多商家想使用的一个营销手段，像

一些商业上的代言人选择上，很多厂商都开始瞄准了男星，

像F4，2001年8月为电玩“金庸群侠传Online”代言，四个人

分别“化身”杨过、郭靖、张无忌和令狐冲，引领网

络GAME时尚，他们与“化身”性格、举止相对应吻合，
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