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各省、自治区、直辖市、计划单列市及新疆生产建设兵团商

务主管部门： 近年来，中央扩大内需政策取得积极成效，我

国居民消费实现了较快增长。“十五”以来，社会消费品零

售总额年均实际增长11.4%，快于经济增长速度1.6个百分点。

居民最终消费支出年均增长7％，远远高于世界2.4％的平均水

平。但投资和消费、内需和外需比例关系不协调，我国最终

消费率持续走低，目前只有51%左右，消费对我国经济增长

的拉动作用仍然偏弱。 中央经济工作会议明确提出，要把“

促消费”作为当前和今后一个时期经济工作的一个重要着力

点，努力保持和扩大经济发展的良好势头。各地商务主管部

门要认真贯彻落实中央的这一战略部署，切实加强组织领导

，积极采取有效措施，努力扩大消费需求。2007年商务领域

“促消费”的基本思路是：紧紧围绕商务工作职能，充分发

挥流通促进便利消费、实惠消费、安全消费、循环消费和持

续消费的功能，以培育农村消费、扩大服务消费为重点，通

过完善流通网络，推行现代流通方式，加强公共信息服务，

改善消费环境，营造良好氛围等措施，大力培育消费热点，

推动消费结构升级。 一、准确判断消费状况 当前，我国城乡

居民消费呈现多层次、多样化发展，城乡、地区和不同群体

之间的消费差别较大。各地商务主管部门要切实加强对本地

区消费特点、消费结构、消费方式、消费习俗、消费设施等



方面的调查研究，深入分析影响居民消费的各种条件和因素

，及时掌握消费发展变化的特点、问题和趋势。要因地制宜

，针对不同地区、不同行业、不同收入群体，研究提出扩大

消费的具体措施，确定不同阶段扩大消费的工作重点和方式

。要总结、宣传和推广“促消费”方面的经验，把行之有效

的措施落到实处。 二、重点培育农村消费 农村消费增长缓慢

是我国城乡居民消费发展不平衡的主要矛盾。各地商务主管

部门要坚决贯彻执行党中央、国务院关于加强“三农”工作

的方针政策，千方百计培育和扩大农村消费。 100Test 下载频

道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


