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_AD_90_E5_95_86_E5_c28_33167.htm 随着世界全球化的加剧

与深入，越来越多的产品将从非本国以外的地方采购而来。

由此为进口商和出口商带来的从事国际贸易的商机也将越来

越吸引人。而推动这一国际贸易迅速发展的主要原因之一是

互联网的出现和电子商务的运用，因为通过这一最新的运作

方式，大大节省了时间、成本和精力。 对于中国而言，情况

亦是如此。随着中国成为WTO正式成员，原本存在的贸易壁

垒将逐渐消失，"中国制造"产品的价格优势、品质优势等等

将吸引更多世界各地买家/进口商。运用传统的方式从事国际

贸易显然已经远远不能满足中国千百万出口商/供应商拓展海

外市场的需要，同时也不能满足进口商/买家寻找符合其价格

、品质、包装、交货等等要求的中国供应商的需要，电子商

务的运用似乎已经成为一个必然。 但是，电子商务应用于国

际贸易并不是想象中由供应商建立起一个自己公司的网站，

全世界进口商/买家就能搜寻到该供应商的产品，而后发出查

询、询价、要求样品等直至签定合同、安排货运、收付货款

等等如此简单。国际贸易的开展，进口商/买家和出口商/供

应商有各自独立的商业目的。只有把双方的目的有机地连接

起来，贸易才能展开。同样，运用互联网和电子商务优化国

际贸易进程也必须将进口商/买家和出口商/供应商各自独立

的商业目的通过互联网，运用新的技术手段，软件，服务和

相配套的流程将其相互连接，这样才能使双方达到各自的目

的。 一般地说，进口商/买家希望能通过互联网： 1）对于所



采购的产品找到最合适的供应商 2）比较、评估不同供应商

的产品特点及公司的能力 3）获取供应商的最新、最及时的

信息 4）通过进口商/买家公认的产品分类方式和行业最通用

的词汇，以最快、最简便的方式搜寻所需采购的产品。 而出

口商/供应商方面则希望通过电子商务： 1）获得更多的关于

本公司产品的信息查询并把这些查询发展成新业务 2）在世

界不同的地理范围内建立并维护自己的品牌 3）将最新的公

司及产品介绍能随时在进口商/买家需要的时候呈现在他们面

前 4）随时了解市场状况，发展趋势，进口商/买家需求，同

行活动等等。 因此，无论是出口商/供应商还是进口商/买家

，在运用电子商务进行国际贸易事都面临着挑战。出口商/供

应商必须在第一时间将自己的产品及公司介绍展示在互联网

上；而进口商/买家必须将供应商的信息收集、编辑成通用的

形式以做比较。这一切的完成在技术方面有极高的要求。在

考虑将电子商务与国际贸易结合时，一定要认真考虑如何通

过电子商务将进口商/买家与出口商/供应商的目的有机地结

合、协调起来，在考虑到进口商/买家利益的同时也为供应商

提供了实现其目的平台，否则，花费了大量人力、物力、财

力和时间建立起来的电子商务平台将很难达到预期的效果。
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