
2006国际商务师考试国际市场营销学试题二 PDF转换可能丢

失图片或格式，建议阅读原文
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D_E9_99_85_c29_34409.htm 二、多项选择题 ( 本大题共5小题

，每小题2分，共10分 ) 在每小题列出的五个备选项中至少有

二个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。

错选、多选、少选或未选均无分。 21. 在国际市场营销调研中

，下列各项误差属测量误差的有（ ） A. 替代信息误差 B. 抽

样误差 C. 回答误差 D. 调研对象范围误差 E. 处理过程误差 22. 

马斯洛将人的需求层次分为（ ） A. 生理需要 B. 安全需要 C. 

社交需要 D. 尊重需要 E. 自我实现需要 23. 间接出口方式的主

要优点是（ ） A. 风险大 B. 风险小 C. 成本低 D. 简单易行 E. 

成本高 24. 国际营销中的定价方法包括（ ） A. 成本加成定价

法 B. 撇脂定价法 C. 竞争导向定价法 D. 标准化定价法 E. 地心

定价法 25. 国际促销组合的主要目标是（ ） A. 提高产量 B. 提

高销量 C. 获得新顾客 D. 改变消费者行为 E. 树立企业良好形
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