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4_E6_96_B0_c29_34685.htm 核心提示：经过11年培育的义博会

已经成为吸引国际采购商和帮助企业直接登上国际市场的区

域性重要展会。一个城市如何利用自身资源，采用适合自己

发展的载体，用市场化、专业化、品牌化来进行运作，优化

产业结构和带动整个区域经济发展?最近，一份由国内会展业

专家及义乌有关部门共同调查，耗时半年的《中国义乌国际

小商品博览会评估报告》终于完成。报告总结了义博会这些

年来的成功经验，探究其中的不足之处。业内人士分析，这

对于发展新的经济增长点，推动义乌、金华乃至整个浙江经

济对外开放和发展，都具有重要意义。已经连续5年参加义博

会的浙江日峰电器有限公司这段时间已经在为参加今年的义

博会而忙碌了。在去年的博览会上，这个公司接到了300多万

元的订单，还谈成了1700多万元人民币的订货意向，其中有

一半销往英国、法国、德国、美国等欧美国家。该企业负责

人说，义博会对他们的吸引力越来越大，他们通过义博会这

个平台的推广，目前欧美客商越来越多，外贸销路明显拓开

。今年，他们期待能结出更大的果实。义博会给小商品企业

梦想成真的机会和远在温州的“日峰电器”一样，越来越多

的小商品生产企业开始把义博会看做提高贸易与合作机会，

尤其是寻找国际贸易机会的一个绝好平台。有人甚至认为，

这是义博会能够发展至今的最大动力。自1995年开始，义乌

每年举办一届中国小商品博览会，2002年升格为国际小商品

博览会，由国家外经贸部（后为商务部）、浙江省人民政府



等主办。其规模一届比一届扩大，成交额一届比一届提高，

经贸性、外向性、实效性明显增强，其档次、外向度、美誉

度明显提高。在这份《中国义乌国际小商品博览会评估报告

》中，调查人员通过2005年义博会和2005广交会秋季交易会

的数据计算，有趣地发现这么一个现象：虽然总展位数量义

博会只有广交会的10.41%,展览面积只有广交会的12.15%,但是

平均每个展位的成交额义博会已经占了广交会的32.70%,平均

每平方米成交额占了广交会的28.02%,说明义博会的促进效率

已处在一个较高的水准。而从平均每个展位的采购商数量（

即贸易机会指数）来看，义博会是广交会的4.5倍多。简简单

单的两组数据，折射出义博会在专业采购商和参展商中不可

替代的地位。从开创集贸市场办展的先河，到提升为全国性

的展会，再到现在的全国第三大商贸类大型展会，11年来义

博会发展的轨迹到底给了人们什么？评估组的专业人员对数

以千计的境内外采购商和参展商进行了跟踪调查。义博会的

“个性”与正面效应A、展品就是小商品义乌商城展览公司

总经理郑向军认为，义博会最鲜明的“个性”就是展出的商

品以小商品为主，特色鲜明，因此深受采购商欢迎。在对国

外采购商和国内采购商的调查中，发现国内外采购商合计最

感兴趣的小商品类别前10位分别是工艺饰品、礼品赠品、日

用五金、电子产品、箱包、办公文具、服装针织、纺织皮革

、工艺画框、玩具、装饰品。最不感兴趣的五大类别是拉链

压铸、咨询及电子商务、钟表眼镜、机械化工、照相器材。

从中可以看出采购商最感兴趣的小商品类别主要是义乌的优

势产业产品。 B、参展企业以制造企业（厂家）为主，对买

家有较大的吸引力郑向军说，浙江轻工制造业的产业基础已



成为义博会强大的产业支撑。参加义博会的参展商87.6%都是

制造商，因此，义博会的采购都是源头采购，中间商较少，

成本较低，这是对买家最大的吸引力，也是境外客商最为看

重的。C、参展单位直接向组委会报名参展比重大，组展市

场化程度高通过对国内外采购商和参展商的综合统计，发现

自己公司组织参与的比重达到了52.6%,其次是个人,比重

为32%,这两种参加义博会的方式是最主要的参加方式,其他参

加方式的比重都不到6%,说明义博会的市场化程度较高，政府

组织参加的方式比重只有5.8%。D、参展企业标准和质量明

显提升，专业化程度进一步提高梅湖会展中心负责外联工作

的黄彬说，从去年起，义博会提高了参展企业资格标准，对

获得保证性展位的条件新增了国家免检产品、省重点培育发

展的出口名牌和连续参加三届义博会共三项内容，义博会的

展位事实上已经形成展位短缺市场。另外从去年起，展位布

置水平也明显提高，实行统一特装和“专业观众日和公众开

放日”制度，有效分离专业观众与非专业观众。E、专业观众

（采购商）持续增长，参会目的呈现多元化趋势从专业展览

的角度看，衡量一个展会的标志之一就是专业观众的主要目

的是收集市场信息，而不是单纯的采购，专业观众在展会上

发现新趋势、新产品、新商机，展会就起到了一个短期有效

的信息交流平台的作用。义博会的国内采购商的主要目的已

经不是采购，而是收集市场信息，已经成为小商品信息交流

的优秀平台，是小商品新产品、新趋势、新生产技术发布的

集中交流平台。从抽样调查统计来看，国外采购商第一目的

是批量采购；国内采购商第一目的是收集市场信息。 100Test 
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