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https://www.100test.com/kao_ti2020/37/2021_2022__E5_85_A8_E

7_9B_98_E5_BC_80_E6_c31_37286.htm 截至 2005 年底，几乎所

有的国际顶尖物流企业都已进入了中国市场。对中国本土的

物流企业来讲，这是一个严峻的考验。 在经历了原材料涨价

、国际贸易壁垒骤增、投资房产、投资能源等领域的热潮又

相继冷却等一系列风波之后，从去年年底开始全面开放的中

国物流业，不仅成为民营企业家面前香喷喷的“新奶酪”，

也吸引了国际上知名的物流公司以及国内外投资银行的关注

。 随着改革开放的深入，中国的物流行业呈现出前所未有的

高速发展，从2002年到2005年，超过半数的物流企业的业务

每年都有最少30％的增长。 然而，对于现在的物流发展是否

已达到一个让人满意的程度，中国交通运输协会常务副会长

王德荣教授给出了否定的回答。 随着中国经济的快速发展，

区域经济的协调发展，产业结构的调整，农业产业化进程的

加快，以及加入ＷＴＯ，对外贸易的不断增加，中国经济正

逐步融入到全球大市场之中。 在这个大背景下，物资流动量

肯定要增加，物流需求也会随之上升；国内企业在国际、国

内两个市场的竞争中，既要减少成本，又要满足客户需求，

必然会要求物流企业提供数量足够多、质量足够好的服务。

中国物流在“十一五”期间将面临繁重的任务，对物流业来

讲，既是良好的发展机遇，也是严峻的挑战。 王德荣教授指

出，随着我国物流业对外资开放，国外一些物流企业看到了

中国这一庞大的物流市场，必然纷纷抢滩中国，加之国外物

流业起步比中国早，一些物流企业已有几十年的发展历史，



有着丰富的经验和良好的服务质量，其市场竞争力强于我国

的物流企业。因此，这对中国本土的物流企业来讲，是一个

严峻的考验。不容忽视的是：截至 2005 年底，几乎所有的国

际顶尖物流企业都已经进入了中国市场。他提出，为应对激

烈的市场竞争，中国物流企业应在提高物流管理水平、提高

服务质量上下功夫，同时也应该进行整合、联盟与合作，形

成规模经营，充分利用现有资源。 可以说，中国物流企业在

经历了艰难坎坷的发展道路后，才有了今天占ＧＤＰ两成的

庞大规模，但是在其庞大的规模背后仍然是多、乱、散、差

的尴尬局面。因此，即将在10月中旬于北京召开的由国家发

改委批准、中国交通运输协会主办、中外商国际咨询顾问公

司(ＲＥＤＧＡＴＥ Ｃｏｎｓｕｌｔｉｎｇ Ｇｒｏｕｐ)承办

的2006第三届中国物流百强企业年度授牌典礼暨中国首届国

际运输物流峰会，得到了各国物流与运输界的广泛关注。峰

会的举办将为国内物流企业提供一个与国际先进企业交流的

平台，是国内物流企业开拓视野、洞察国际物流业成熟发展

的轨迹、学习先进经验的良机。同时，峰会也能使政府掌握

行业脉搏，为国内物流企业之间、企业和研究机构之间、物

流行业与其他行业之间提供了沟通平台，使各种信息和观念

交流融通，增强企业的理论水平和市场认知能力。 由于行业

独特的性质要求中国物流行业的发展必须是全局性的，需要

涉及到政策、规划和行业协调等方方面面，更需要在政府引

导下进行。而中国交通运输协会作为全国性的行业组织起到

了引导行业发展方向、协调行业联系、促进行业深化改革的

作用。因而，由该协会主办的中国运输物流峰会，必将站在

一个新的高度上，鼓舞中国物流业的研究与实践，迎接更为
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