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京总部作战室气氛显得异常热烈与紧张，作为这次国美永乐

旗舰启航战役的国美总指挥李俊涛，他全神贯注，紧紧盯住

不断被刷新的ERP系统纪录，直到下午五点半他才松了一口

气，“与永乐联合采购的产品已经全部到达物流基地了。”

紧接着，一场史无前例的大战将在全国各地正式打响。 演习 

实战：双剑合璧 国美永乐发动的史无前例的大战在全国各地

已经正式打响。从国美内部了解到，上周五（2006年8月11日

）国美永乐在全国范围启动的“全中国全品类全面出击”的

旗舰启航战役只是这场大战来临前的“演习”，但“演习”

效果已经大大超出国美永乐预期。 据国美方面透露，近几日

，各品类产品的销售额大幅增长，国美“七大军区”捷报频

传，数据显示整体销售额提升了近八成。这次“演习”热销

盛况可谓空前，超出了以往“五一”、“十一”等任何一次

旺季的促销活动效果，以至于卖场不断传来断货、收银台不

足、送货紧张等问题。 “演习”效果很令人满意，大战随即

全国正式打响。打响后，所有联合采购的价格低、性价比高

的产品将全部投放市场，为消费者献上一道饕餮大餐。 黄光

裕：三方共赢才能决胜 8月16日，黄光裕在与永乐陈晓充分沟

通后，确定了本次战役的核心意见。他亲临作战室向本次战

役核心指挥人员下达三赢的要求。黄光裕说：“本次战役要

实现真正意义上的消费者、厂家、商家三方共赢。” 据权威

机构测算，目前，国美电器的品牌价值已经达到301.25亿元，



远远超出其它竞争对手，国美品牌深受消费者信赖，20年来

服务近30亿人次的消费者，顾客品牌忠诚度高。而永乐在同

行中也不逊色，双方联合自然实力大为增强。消费者可以购

买到物美价廉的产品；厂家可以快速回笼资金，投入到生产

及核心技术研发中去；国美永乐也可以快速提升自己的市场

份额。“某种意义上来讲，双方启动合并后的效果已经开始

凸显，当然，消费者才是最大的受益者。” 价格 服务：双刃

无敌 据李俊涛透露，本次战役得到了厂家充分的支持和一致

认可，知名厂家均积极参与，起初选择观望的厂家也“稳不

住了”，开始紧急调配各种促销资源加入到阵营中来，比如

安排路演、增加促销员、总经理签售等，期望与国美永乐联

合搞好这次促销活动，在为自己增加销售量的同时提升品牌

影响力。 值得一提的是，这次厂商携手让利消费者刚好体现

了国美电器提出的市场营销4项基本原则。“第一，国美永乐

独立操作的营销活动，费用由国美永乐自行承担；第二，和

厂家共同进行的营销，通过与厂家之间有效的资源整合，共

同制定营销方案；第三，明确厂家资源均衡性分配原则，即

按市场份额比例进行分配；第四，不强拉厂家做广告、搞促

销。” 据了解，国美电器公开表明，希望建立一种“以和为

贵”的厂商关系。他表示国美永乐将修正厂商关系，不会恶

意压低供应商进货价格，着力打造供应链的价值，通过提升

供应链效率提高效益。 国美电器华北大区总经理王辉文表示

，本次战役让利规模空前，对消费者来说是最好不过的。 本

周以后，手机产品将成为这次降价促销的主力军，重点在手

机新品首销及大量特价手机的销售。 本周北京分部200万像素

手机跌破900元,MP3手机跌破400元，MP4手机跌破700元,手机



全场平均降幅40％；诺基亚、索爱、三星等品牌6.5万像素多

款跌破400元；摩托罗拉超薄折叠照相手机一款跌破1400元；

诺基亚百万像素手机跌破1800元，200万像素手机跌破2899元

；联想30万像素手机跌破400元；如此精彩的降价活动之外，

摩托罗拉、诺基亚、索爱等品牌特价机1折起售，价格最低

为40－60元，多款新品首销热卖。学生消费者凭学生证购买

联通号码仅用1元，诺基亚手机依型号直降100－1500元。 其

次，合资品牌及国产品牌的平板电视将全线降价，上周由于

国产平板跳水，市场份额大增，对合资品牌造成很大压力，

本周合资品牌将参与竞争，平板电视消费市场将再掀波澜。

国美电器全场彩电最高降幅70％，索尼、夏普多款新品上市

，液晶电视全场4.5折起。47寸液晶电视跌破12900元；42寸液

晶电视跌破8900元；40寸液晶电视跌破7900元；37寸液晶电视

跌破6900元；32寸液晶电视跌破4800元。 随着立秋后气温转

凉，空调也开始进入清仓甩卖阶段。空调厂家也进入了最后

的冲刺阶段，本次活动中空调价格将创历史新低。指定型号

单台满1000元直降200元，另外，多款1P、1.5P空调推出“抢

购价”机型。为了让消费者在享受轻松暑期的凉爽氛围。 同

时国美电器毫不留情的对店内的国内外各种名牌冰箱进行普

降，还有大礼相送，力求让消费者在享受冰凉美食的同时爽

口爽心：LG两万元以上对开门冰箱买一送二，赠送巧克力手

机一部和价值2999元数码相机一台；主流品牌对开门冰箱全

面低于普通冰箱市场价，最高降幅2800元，最低仅售5899元

；普通冰箱最高降幅75％，最低仅售399元；洗衣机最高降

幅70％，一款全自动洗衣机仅售499元。 100Test 下载频道开

通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


