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跨国采购大会的采购洽谈活动26日在上海世贸商城正式展开

。206个国际买家手中的数百亿美元购物清单，吸引了1．3万

多家供应商踊跃进场。跨国采购正在成为中国企业参与国际

贸易的重要渠道。 “逆向采购”开辟贸易新路 “跨采会”一

开门，江苏某服装企业销售人员小李就直奔法国著名运动品

牌经销商迪卡侬设在现场的展位。随身的黑色拉杆箱里，是

企业最新设计的几款运动服。迪卡侬采购员仔细查看了每件

衣服的面料、拉链和做工，对产品质量表示满意，收下了样

品，并与小李约定日后到企业考察。 这种由国际采购商设立

展位、列出采购清单，由国内供应商洽谈接单的方式被称为

“逆向采购”。这也是本届跨国采购大会与普通贸易洽谈会

最大的不同。 参加本届跨采会的国际买家既有西门子、福特

、沃尔玛、家乐福这样的全球500强企业，也包括联合国、美

国新奥尔良市重建委员会这样的国际组织和政府机构。乐购

连锁超市的李琼告诉记者，跨采大会为企业寻找新的供应商

创造了机会。不少中小企业的产品具有较强的竞争优势，但

平时很难进入大型采购商的视野。现在，他们主动找上门来

，降低了企业的交易成本。 中国成为全球采购基地 跨国采购

是经济全球化的产物。它通过在全球范围内建立生产与运营

链，采购质价比最高的原料、人力、技术、设备等，保证产

品的总成本最低。 资料显示，跨国零售公司目前每年的全球

商品采购总量已达到1万亿美元，其中，在中国的年采购商品



额超过3000亿美元。商务部副部长魏建国在跨采会高峰论坛

上指出，全球采购基地已经从泰国、印度等国家转移到了中

国。 中国成为全球跨国采购基地并非偶然。经过20多年的改

革开放，凭借市场经济转型成功，以及充裕的劳动力资源和

强大的制造能力，并抓住全球制造业产业结构调整的机遇，

中国已成为许多人眼中的“世界工厂”。而这个“世界工厂

”具有产品门类齐全、价格低廉的双重优势。 福特汽车中国

区副总裁郑显聪说，中国产品已经摆脱“价低质低”的形象

。中国的零部件既便宜，质量也在不断提高。通过加大从中

国的采购，福特公司可将零部件平均成本降低30％至40％。 

新模式带来新机遇 商务部副部长魏建国表示，逆向采购作为

一种新的采购模式，为我国避免某些贸易壁垒提供了一种新

思路。让采购商前来设摊，我们按照他们的采购标准、采购

数量等要求供应产品，可以打破一些国家对我国产品实行贸

易壁垒、进行“反倾销”的部分借口。成为联合国采购的供

应商，就等于打开了联合国采购数据库的大门，分享的不仅

仅是联合国每年的采购额，更可以在一定程度上规避“反倾

销”投诉，让世界重新认识中国产品。 正是为了打造迈向跨

国采购的平台，上海从2002年起连续举办了4届上海跨国采购

洽谈会。“逆向采购”的模式受到了供采双方的欢迎。

从2002至2005年，参加洽谈会的跨国采购商由50家上升到300

家，采供双方配对率由20％上升到72％，跨国采购总额从20

亿美元上升到500亿美元。魏建国说，希望通过跨国采购大会

为我国的中小企业，尤其是中西部地区的中小企业搭建起走

向世界的平台，“从现在的形势发展来看，效果很好”。在

参加本次采购大会的供应商中，60％至70％是中西部企业。 



但需要注意的是，即使跨国采购把定单送到了家门口，也并

不等于国内企业已经稳操胜券。2005年，联合国机构的直接

采购金额为65亿美元，间接采购金额约250亿美元，而我国每

年直接向联合国的出口量仅占联合国采购量的0．7％。其原

因就在于联合国采购机构同中国企业之间的信息不对称。融

入跨国采购的供应链，企业必须遵守一系列国际标准，要尽

快熟悉和适应跨国采购系统，了解其技术标准和体系需求。

长期从事外贸管理和研究的上海市人大常委会副主任朱晓明

认为，制造商要在全球竞争中胜出，关键是要打造核心产品

。此外，还要尊重贸易伙伴方不同的文化，承担必须的社会

责任。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。详细

请访问 www.100test.com 


