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E4_BA_94_E7_AB_A0_E9_c33_41112.htm 1．目前规范法人配

售的文件是(《法人配售发行方式指引》)。(单选) 2．发行公

司有权选择股票发行的发行方式，发行后总股本在4亿元以下

的公司亦可采用一般投资者上网发行和法人配售方式相结合

的方式发行股票。(判断) 3．拟采用对一般投资者上网发行和

法人配售方式相结合发行股票的公司，须将方案报证监会核

准后才可实施。(判断) 4．对一般投资者上网发行和法人配售

方式相结合的方式的条件与要求是：(多选、判断，重点内

容) (1)发行人和主承销商在充分考虑上市后该股票流动性等

因素的基础上，自主确定对法人配售和对一般投资者上网发

行的比例，法人配售一般不应少于50万股； (2)对于一般法人

配售的股票，自该公司股票上市之日起3个月后方可上市流通

； (3)与发行公司有股权关系或为同一企业集团的法人不得参

加配售； (4)法人不得同时参加配售和上网申购； (5)配售前

，发行公司须向证监会出具承诺函，保证在配售过程中，不

向参加配售的法人提供任何财务资料和补偿。 5．发行人可

参与对战略投资者的选择，但不应参与对般法人投资者的选

择。主承销商根据公开募集文件中规定的分配原则和方法，

确定一般法人投资者。(判断，注意一般法人投资者不是由发

行人选择的) 6．证券投资基金可以比照战略投资者或一般法

人参加预约申购。已获配的法人投资者和证券投资基金不得

同时参加上网申购。(判断) 7．战略投资者的持股时间不少



于(6个月)。发行人应保证使其股票发行(1年后)，可随时(流

通的股票不少于公司总股本的25％)，总股本在(4亿股以上的

不少于15％)。(单选、判断) 8．对法人的配售和对一般投资

者的上网发行为同一次发行，须按同一价格进行。(判断) 9．

发行公司和主承销商可制定一个发行价格区间，报证监会核

准，根据推介情况确定最终发行价格。如果最终发行价格在

报批的价格区间之外，须报证监会重新核准。(判断) 10．在

采用法人配售和一般投资者上网发行相结合的发行方式下，

发行量的确定有两种方法： (1)开始不确定上网发行量，先配

售后上网； (2)开始确定上网发行量，配售和上网分别进行。

11．“回拨机制”指通过向法人投资者询价并确定价格，对

一般投资者上网发行。根据一般投资者的申购情况，最终确

定对法人投资者和对一般投资者的股票分配量。发行人和主

承销商在招股意向书中，规定(拟向法人配售的比例)，同时

规定(当一般投资者上网申购的超额认购倍数达到不同倍数时

对法人投资者和对一般投资者相应的股票分配量)。对法人投

资者的配售量最低可调减至(0股)。一般投资者上网申购超额

认购倍数及股票分配比例，由发行人和主承销商在充分分析

市场情况的基础上确定并(报中国证监会核准)。(判断) 12．发

行量在(8000万股)以下又坚持使用法人配售发行方式的，发行

人和主承销商必须设计并采取“回拨机制”。(单选、判断)
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