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分析行业的市场结构分析 市场结构：市场竞争或垄断的程度

。市场结构的类型（4（根据该行业中企业数量多少、进入限

制程度和产品差别分类）完全竞争、垄断竞争、寡头垄断、

完全垄断 完全竞争型市场：竞争不受任何阻碍和干扰的市场

结构。特点：1、生产者众多，各种生产资料可以完全流动；

2、产品都是同质的、无差别的； 3、企业永远是价格接受者

而不是价格制定者； 4、企业盈利基本上由市场对产品的需

求来决定； 5、生产者可自由进入或退出市场； 6、市场信息

对买卖双方都是畅通的。 完全竞争形成的根本因素：企业产

品无差异现实中对应的市场：少见，初级产品（如农产品）

市场类似完全竞争 垄断竞争型市场：既有垄断又有竞争的市

场结构。特点：1、生产者众多，各种生产资料可以流动； 2

、生产的产品同种但不同质，即产品存在差异性（存在实际

或想象上的差异）——垄断竞争与完全竞争的主要区别 3、

生产者可以树立自己产品的信誉，从而对其产品的价格有一

定的控制能力。垄断竞争形成的根本因素：产品差别→垄断

；产品同种（可替代性）→竞争 现实中对应的市场：制成品

（如纺织、服装等轻工业产品）市场寡头垄断型市场：相对

少量的生产者在某种产品生产中占据很大市场份额，从而控

制了这个行业供给的市场结构。寡头垄断形成的原因： 1、

这类行业初始投入资本较大，阻止了大量中小企业的进入；

2、这类产品只有大规模生产时才能获得好的效益，在竞争中



自然淘汰大量中小企业。 其他特点：生产者对市场的价格和

交易具有一定的垄断能力；每个生产者的价格政策和经营方

式及其变化都会对其他生产者产生重要影响；通常存在着一

个起领导作用的企业，其他企业跟随该企业定价与经营方式

的变化而相应进行某些调整。 现实中对应的市场：资本密集

型、技术密集型产品（如钢铁、汽车等重工业），少数储量

集中的矿产品（如石油等）市场。完全垄断型市场——独家

企业生产某种特质产品(没有或缺少相近替代品)的情形 类型

：1、政府完全垄断（公用事业中居多，如国营铁路、邮电等

部门）2、私人完全垄断（如政府授予的特许专营，专利生产

的独家经营，资本雄厚、技术先进的排他性私人垄断经营）

特点：1、市场被独家企业控制，其它企业不可以或不可能进

入该行业； 2、产品没有或缺少相近的替代品； 3、垄断者能

够根据市场供需制定理想价格和产量（高价少销/低价多销）

4、垄断者制定产品价格与生产数量的自由性有限度（反垄断

法和政府管制约束） 现实中对应的市场：公用事业（如发电

厂、煤气公司、自来水公司和邮电通信等）和某些资本、技

术高度密集型或稀有金属矿藏的开采等接近完全垄断经济周

期与行业分析 增长型行业行业运动状态与经济周期的变动关

系：不紧密相关具体表现：经济高涨时，高增长行业发展速

度通常高于平均水平，经济衰退时期，其所受影响较小甚至

仍能保持一定增长。 原因：行业主要依靠技术进步、新产品

推出及更优质服务，使其经常呈现出增长形态。周期型行业

行业运动状态与经济周期的变动关系：紧密相关具体表现：

经济处于上升时期，这些行业会紧随其扩张；经济衰退时，

这些行业也相应衰落。且变化幅度往往在一定程度上夸大经



济周期性。原因：需求收入弹性较高。经济上升时，对这些

行业相关产品的购买相应增加；经济衰退时，这些行业相关

产品的购买被延迟到经济改善后。现实中的典型行业：消费

品业、耐用品制造业及其他需求收入弹性较高的行业防守型

行业 行业运动状态与经济周期的变动关系：经营状况在经济

周期上升和下降阶段都很稳定具体表现：经济周期处于衰退

阶段对这种行业的影响比较小，甚至有些防守型行业在经济

衰退时期还会有一定的实际增长。原因：该类型行业的产品

需求相对稳定，需求弹性小。现实中的典型行业：生活必需

品或必要公共服务（如食品业和公用事业） 行业生命周期分

析 幼稚期→成长期→成熟期→衰退期行业生命周期各阶段的

企业风险、盈利表现及投资者对之的投资喜好：幼稚期行业

形成的方式：（1）分化——从原行业（母体）中分离出来，

分解为一独立新行业（2）衍生——出现与原有行业相关、相

配套的行业（3）新生长——新行业以相对独立的方式进行，

不依附于原有行业（往往是科学技术产生突破性进步的结果

） 成长期行业的成长实际上就是行业的扩大再生产。各行业

成长能力有差异。体现行业成长能力的主要方面：（1）生产

能力和规模的扩张（2）区域的横向渗透能力（3）自身组织

结构的变革能力 行业成长能力的判断标准：（1）需求弹性

——需求弹性较高的行业，成长能力较强（2）生产技术——

技术进步快的行业，成长能力强（3）产业关联度——产业关

联度强的行业，成长能力强（4）市场容量与潜力——市场容

量和市场潜力大的行业，成长空间大（5）行业在空间的转移

活动——行业在空间转移活动停止，一般可以说明行业成长

达到市场需求边界，成长期进入尾声 100Test 下载频道开通，
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