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鞋都、中国伞都⋯⋯在一系列的光环下，晋江又迎来了一块

新的烫金名片：国家体育总局正式批准建立晋江国家体育产

业基地，授牌仪式今天在晋江举行。体育城市的全新定位在

晋江呼之欲出。 “晋江处在经济进入工业化中后期、社会进

入中上等收入地区水准阶段，国家体育产业基地正好契合了

晋江发展的种种需求。”晋江市委宣传部有关人士称，发展

体育产业、打造体育城市为晋江可持续跨越式发展提供了一

个高端的平台。 城市品牌新亮点 区域之间、城市之间的竞争

日益激烈，城市需要新的定位，发掘新的亮点。当前，晋江

正处在工业化进程加速，城市化水平跃升，环境、资源和人

的素质约束度不断加大，国内和国际竞争日趋激烈的关键成

长期。 “晋江要错位竞争、差别化竞争，从晋江产业结构的

角度来看，晋江最抢眼的是体育这张牌。”该人士认为，打

造国家体育产业基地是晋江走差别化竞争路子，改善城市功

能，增强城市活力，提高城市核心竞争力的需求。 在西方发

达国家，工业化结束以后，经济增长就处于停滞状态，城市

缺乏活力。对照晋江，工业还比较发达，产业结构也在升级

，但是城市的平台需要赶快构建起来，作为产业升级的支撑

，否则高端人才技术都难引进来。 “晋江打造体育城市有助

于促进整个城市的功能完善与品位的提升。”他认为，打造

体育城市也是晋江走国际化道路，塑造城市品牌，扩大影响

力，提升城市品位和形象的需求。体育是一种媒介，代表的



是文化的概念。相对而言，传统文化有一定的局限性，拿出

去人家不一定看得懂，也不一定知道怎样欣赏，但是体育就

不一样，是全世界都认可的健康生活方式。 晋江近年来在发

挥体育媒介的功能上尝到不少甜头，通过有选择性地举（承

）办一些国际、国内重大单项赛事，比如设立CBA主场，承

办羽毛球、乒乓球对抗赛等等，让晋江的知名度迅速扩大，

“体育就是有这样独特的功能。” 产业发展新驱动 在晋江看

来，打造体育城市是完善体育用品产业链，促进产业升级，

发展现代服务业，优化三次产业结构的需求，也是引导企业

营销创新，做大做强的需求。 据介绍，体育产业涵盖的内容

非常丰富。它是体育及其相关产业的总称，它是以体育健身

休闲、体育竞赛表演和体育用品制造与销售为主营业务，同

时对旅游、商业、会展、建筑、通讯、新闻出版、广播电视

、游戏动漫、网络等产业具有显著拉动和辐射作用的综合产

业链。 但综观晋江当前体育产业的现状，呈现着“一强多弱

”的显著特点。“一强”是指晋江市体育用品制造和销售业

高速成长，现已成为全国最具影响力的体育用品生产和加工

企业的集聚之地，企业3000多家，从业人员24万，年产值

近280亿元。 在美国时间15日，安踏体育在休士顿举行新闻发

布会，宣布CBA安踏星锐训练营项目正式启动，休斯敦火箭

队主教练里克阿德尔曼将出任训练营总指导，同时安踏宣布

与火箭队球星邦奇威尔斯签约，威尔斯与弗朗西斯、斯科拉

组成的“安踏火箭三剑客“作为CBA安踏星锐训练营助教，

将有机会与中国最具潜力的CBA年轻运动员进行技战术交流

。 受邀参加新闻发布会的国家体育总局篮球运动管理中心主

任李元伟评价说，训练营项目是CBA与NBA球队合作培养中



国年轻球员的创举，对中国篮球运动的发展有积极的促进意

义。他还感谢安踏为CBA与火箭队之间架起了一座桥梁，安

踏这一举动为中美篮球的交流起到了积极的作用。 业内人士

表示，安踏星锐训练营利用企业体育资源推动体育事业发展

，旨在实现体育用品企业与体育事业共同成长，是体育用品

产业营销国际化视野和本土意识相结合的经典案例。 的确，

在营销创新上，晋江体育产业经历了一个从质量-品牌-网点-

企业文化（生活方式）的演进，并由本土走向国际。如今安

踏、七匹狼等龙头企业在国内外的销售网点达15万个之多，

产品专营店已不停留于单纯的卖商品，而在倡导着一种品位

生活、传播着一种精神文化。 相对于强大的体育用品制造和

销售业，晋江的体育服务类产业显得相对滞后，亟需挖掘培

育。尽管近年来，晋江体育竞赛表演业和大众健身娱乐业也

有较快的发展，具有一定的产业基础，但与全国发达省市相

比，晋江体育服务类产业无论是在总量上还是在结构上都存

在较大差距，特别是体育中介、体育培训、体育旅游、体育

媒介、体育电子竞技等新型体育创意类行业还处在缺项和欠

发展的阶段。 全民健身新理念 发展体育产业，以人为本，倡

导科学、文明、健康的生活方式，有利于人的身体素质和生

活质量的提高。晋江有关人士认为，打造体育城市是晋江倡

导全民健身新理念，转变生活方式和消费方式，提高文明、

健康素质的需求。 晋江曾获得全国体育先进市、群众体育先

进集体和武术之乡等称号，体育健身的群众基础扎实。据今

年的调查显示，晋江广大市民自觉参与体育健身活动，体育

消费群体初步形成，体育消费占家庭年收入的1.8％。 今年7

月23日，第二届“海峡杯”男子篮球赛在晋江市祖昌体育馆



开幕，这是该项赛事连续两年在著名侨乡晋江举行。开幕式

上，分别代表香港、澳门、台湾和晋江的香港男子篮球队、

澳门福建体育会男子篮球队、台湾啤酒男子篮球队和福建SBS

浔兴男子篮球队四支队伍的参赛运动员在“同根同源”的横

幅上签下名字。 香港篮球总会主席、香港男子篮球队名誉团

长陈瑞添表示，“海峡杯“篮球赛在海内外影响很大，香港

篮协非常重视此项活动，不仅可以增进运动员之间的交流学

习，还可以促进福建与港、澳、台同胞的相互了解。 “这种

交流和互动，老年人可能借助社团组织、民间活动，而年轻

一代则需要一个新的平台，其中体育就是一个很好的媒介。

”晋江市委宣传部有关人士认为，打造体育城市也是晋江发

挥侨台优势，扩大海内外交流，凝聚海内外300万晋江人，为

促进祖国统一做贡献的需求。 100Test 下载频道开通，各类考

试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


