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4_B8_9A_E8_A1_97_E8_c67_467180.htm 以景观意境为线索，

遵循“以人为本”的原则，运用轴线对称布局，采用点，线

，面成景的方式，参照所处位置及不同功能分割空间，营造

一个多功能的，舒适的，令人愉悦的具有纯正法国浪漫气息

的娱乐购物，文化休闲的街道环境。关键字：商业街 1 商业

街现状 本商业街位于15#地别墅区北侧入口处，主要满足15#

地业主及对面高尔夫别墅区业主日常娱乐购物，文化休闲等

活动。15#地北临环城主干道珠江南环路，是15#地别墅区的

入口，是人流聚集的一个主要场所。建筑用地约6700平米，

采用东西方向排列，以入口为中洲对称布局，建筑立面采用

了塔楼，骑楼，雨罩的元素使空间产生新的划分，室内空间

既设置了集中商业，又有零散店铺，是西方现代MALL与中国

传统商铺的有机组合。 这个聚集包括 要解决的问题： 解决商

业街的繁华气氛于别墅的宁静气氛之间的冲突问题。 解决商

业街车行交通空间与步行交通空间的隔离的问题。 解决商业

街的平直单调，感觉很长，很枯燥的问题。 解决商业街的历

史人文记忆的缺乏。 总体构思： 以景观意境为线索，遵循“

以人为本”的原则，运用轴线对称布局，采用点，线，面成

景的方式，参照所处位置及不同功能分割空间，营造一个多

功能的，舒适的，令人愉悦的具有纯正法国浪漫气息的娱乐

购物，文化休闲的街道环境。 构思的基础： 据心里进化论的

观点，人类对大自然所作出的最表层，直接的，第一的反映

是情感上的，不是认知上的，在情感反映的基础上，才有了



思维与记忆、意识与行为。就像电影就是在创造一种场景感

受，现代神经心理学也证明这一观点。 方案的室外空间设计

以传统江南古镇的模式来构筑整个商业街， 从历史发展中形

成小镇商业街和传统因素及其相互关系作了深入分析，如人

流和街道的关系，河与街与住宅的关系，总结出一个空间的

模式，运用到我们的商业街中来。将一个古镇的街空间融合

到我们的商业街中来，使其不仅有现代商业街的时代气息，

又蕴含原始的在几十年、甚至几百年间长出的空间，这些空

间承载着政治、经济、文化以及人的生活方式的信息。 我们

认为街是随着人们交换产生与贸易的发展而逐渐生长的，它

是由人们的生活需要而产生的一种商业形态，我们通过将街

切割、打碎、重组再造的，运用我们以景观意境为出发点，

寻找适宜的尺度，通过空间变化的重组，营造一条生长出来

的街，通过各种元素，铺地、雕塑、喷泉、植物来解决商业

街的标识性。 我们认为街是人们行走，徜徉、休息、交流的

开放空间，我们避免西单大街改造的那样的误区（人可以自

由徜徉的街巷被大大拓宽成便利车行的大街，人群从街上被

挤到过街天桥，或人们已被车流逼迫到某个区域，已不可自

由徜徉，人的愉悦心情也就消大半，一条街道变成了一条车

的河流，所以我们区分空间，使人与车的矛盾得到最大解决

，）我们方式是通过高差解决人车分流。 景观的意境： 远远

的你能听到时高时底，时缓时急的交响曲，，迫不及待的走

近观赏，法国凡尔赛宫式的水池上面跳跃着奏出欢快的乐曲

，顿感精神倍增，两侧高耸的塔楼同样透露出法国的浪漫情

调，中间高贵典雅的欧式拱券门诉说着你的不凡身份，走过

林荫道，银铃般的笑声传来，穿过拱券门，旱喷泉广场上孩



子们在玩耍嬉闹，走过嬉闹，开阔的草坪树木郁郁葱葱，人

们无拘无束的躺在草坪上，三五成群的聊天，孩子在草地跑

来跑去，临水栈道的长椅上，一对对情侣静静欣赏远处的晚

霞。 一． 交通分析 运动与通路： 设计中充分考虑人的运动

心理，把紧张的运动与放松的运动有机的结合起来，沿河散

步道给人们提供一个可以曲折，延长的运动线路，放松休闲

的观赏景观。 采用坡道设计，提供带轮的步行交通，使设计

更加人性化。确定适当距离的关键不仅是实际的自然距离，

更重要的是感觉距离，通过景观节点的设置，景观设施来丰

富人们的视觉感受，单调平直呆板的街道虽然很短，人的心

理感受距离却很长。 人车分流： 通过竖向的变化，使行车道

路与人行处于不同高差，人在商业街的购物会感觉安全，真

正营造一个休闲，自由徜徉的街道环境。 二． 空间分析 商业

街的主要特点是因商业店铺的集中而形成了室外购物、休闲

、餐饮等功能空间，基于商业街的店铺特色，决定了其设计

的核心就是让空间有用而舒适。根据调查，一般商业街的尺

度，都控制在8－12m左右，而这又是针对两侧都是店铺的商

业街，15#地的商业街是单侧式的，在商业建筑前约19m宽的

范围内，要满足停车，行车，还有步行的功能，所以商业街

前面的步行街尺度定为5m宽，又考虑到车行对人流的影响，

利用竖向高差的变化将其划分成两个不同的空间。在根据建

筑的轴线在相关节点上设置种植坛形成景观序列，根据建筑

的收放控制台阶的收放。 三． 景观节点 以景观意境为线索，

按其所处位置的不同及功能的不同，大小设置三大景观区，

它们既相互联系又具统一性，通过轴线的控制来实现。三大

景观区为:入口广场与商业街区，旱喷泉广场区，邻水大草坪



区,分别满足人们的购物娱乐，休闲的功能，动静分区的过渡

功能，人们交流休息思考冥想的静态活动功能。 四． 色彩分

析 建筑的立面以梨黄（明亮）为主色调，门窗饰线，铁艺栏

杆用白色或木色，建筑功能入口用骑楼来区别，色彩为红色

砖墙（仿红色砖墙瓷砖），其整体为明亮的暖色调。设计的

铺装，小品，附属设施等都采用暖色调设计，形成从色彩上

达到统一的效果。 五． 停留区域与心理学边界效应理论 边界

效应理论指出：森林，海滩，树丛，林中空地，建筑广场的

边缘，建筑的凹处，柱下等使人们喜爱停留的区域。我们在

商业街设置休息的座椅，给人们提供驻足，停留，停下来与

人交谈，停留一段时间的动作诱因。 爱德华霍尔在《隐匿的

尺度》中指出处于边缘或背靠建筑物的立面有助于个人，团

体与他人保持距离，是人们安全心理的需求所致。我们要紧

两创造多层的边缘。 人的活动是从内部和朝向公共空间的的

中心的边界发展起来的，通过孩子们总是现在门前聚集一会

，然后在开始游戏并占有整个空间。 弯曲的街道使步行变得

更加有趣，且再见少风力干扰方面是由益处的。 变换的接到

空间，小型广场的穿插使步行网络的心理距离变短了。 人在

步行时都爱抄近道，人们走捷径的愿望是非常强烈的。 哥本

哈根的一处广场记录，每一个人都沿最短的线路穿过广场。 

开场空间中的步行线路，横穿空间中心是不舒服的，眼空间

的边缘既可以体验到大空间的尺度，又能欣赏道街道或空间

边界的细枝末节，令人赏心悦目。 台阶是打断步行节奏的破

坏元素，我们采用平缓的坡道替代。 商业街入口广场 避免目

的地路程的一览无余，更要避免可见目的地而不得不绕行。

可见目的的时要遵从简捷的原则。我们规划的直角使用功能



是不方便的。 15#地商业街入口广场北侧是温泉城的一条交通

主干道A线，南侧是整个15#地别墅区，建筑用地约6700平米

，这是15#地别墅区的主要入口，是人流聚集的一个主要场所

，这个聚集包括购物，娱乐休闲和享受生活！ 商业街的理想

气氛应该是使人觉得亲切、放松、平易近人、有人情味，使

人有愉悦的消费心情，而不是单纯的行走空间，人们在其中

流连的过程本身也是一种体验和休闲！ 入口广场除了应该烘

托建筑的特色与气势，更应该是一个适合人们停留的、开放

的，水与绿地交融的公共休憩场所。 100Test 下载频道开通，

各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


