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月1日起，航意险将告别这两个近5年未变的标志性数字，变

得丰富多样起来。 航意险变脸，源于保监会近日下发的一纸

《关于加强航空意外保险管理有关事项的通知》。按照《通

知》规定，2003年初开始实行的行业指导性条款被废除，航

意险产品开发权和定价权交还给保险公司。 消息传出，保险

公司和投保人露出不同表情。 保险公司：双刃剑 按保监会公

布数字，截至2006年末，共有22家寿险公司和11家产险公司

经营航意险。在不间断的"暴利"质疑声中，航意险保费收入

连续两年呈现下降趋势。 但身负暴利之名的保险公司，似乎

并未在航意险上捞到多大油水。为抢占市场份额，多数保险

公司将保单低价批发给保险中介公司，机票代理商等这些中

介机构赚了大头。 保监会保险中介监管部主任王健在接受理

财周报记者采访时认为，行业指导性条款下的航意险利润空

间比较大，在竞争压力下流向中间环节其实也是市场作用的

结果。航意险作为一种比较分散的险种，在各地保险公司让

利差异很大，有的高达80％，有的只有20％。12月1日航意险

进一步市场化后，保险公司和中间代理机构之间的利益有望

平均化。 北京大学中国保险与社会保障研究中心研究员王国

军认为，航意险变脸对保险公司来说是把双刃剑，如果保险

公司不能顺势而动，那将会在竞争中变得非常被动。未来保

险公司航意险产品本身差别不会太大，竞争关键应该在于渠

道。哪家公司的销售渠道更透明、便利、安全，就是优势。 



消费者：坐享其成 与保险公司的热情相比，部分消费者对航

意险变脸反应略显冷淡。 由于工作关系，高先生每年都要乘

坐10余次飞机。每次购买机票时，面对工作人员推荐航意险

，他均摇头不已。由于已经购买了1年期交通意外险，高先生

对这种"超短期"航意险不感冒。 "对我来说，航意险毫无吸引

力，变不变脸无所谓。20元价格不是问题，关键是40万保额

太低，保险期间也太短。另外，航意险只为飞机提供意外保

障，生活中我还要乘坐汽车、火车，同样也会发生意外，而

这些风险我只需要买一份意外险就足够了。"高先生向理财周

报记者表示。 王国军分析，消费者冷落航意险有多方面原因

。主要是航意险的替代性产品比较多；其次连续多年未有空

难发生，乘客侥幸心理增长；三是受暴利说影响，乘客对航

意险产生抵触情绪等。市场化程度更高的短期意外险则趁机

攻城略地，蚕食航意险市场。 王国军认为，航意险并非必须

存在的险种，目前航意险的购买者多是出于对保险产品不了

解，或者公务人员的一种习惯。面对短意险的强劲冲击，航

意险自身优势并不明显。一旦短意险与航意险拥有同样的销

售渠道，航意险很可能会被淘汰掉。所以，未来新航意险在

保障范围、时间、额度等方面可能会向短意险靠拢。 航意险

的替代产品短期意外险，其性价比远高于航意险。如某航空

意外险，保险时间为1年，保额高达110万元，保费仅需99元

。也就是说，仅从成本角度考虑，只要1年内乘飞机达到5次

，这款保险产品就比每次购买航意险便宜。如果加上保险时

间和保额的比较，优劣将更加明显。 除了类似的航空意外保

障险种，不少意外险优势也非常明显。很多险种保障范围涵

盖飞机、火车、轮船和汽车等多种交通工具，保费低于百元



的比比皆是，保障期限一般为一年。 与各式各样的短期意外

险相比，航意险条款近乎苛刻。按照规定，航意险保险期间

为通过机场安检时起，至抵达目的港走出所乘航班舱门时止

，保额为40万元。两相比较，投保人冷落航意险自然很容易

理解。 "客户坐飞机时需要的是适合的保险保障，而不会去关

心它到底是航意险还是短意险。无论短意险借鉴航意险，还

是航意险靠拢短意险，都将形成一种有利于消费者、保险公

司和监管机构的多赢局面。"王国军表示。 100Test 下载频道

开通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


