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整体仍然冷淡，旺季不旺，淡季亦淡，没有特别明显的大起

大落和跳跃式销量出现，换言之，趋于平稳。究其原因在于

： 1.国家宏观调控政策的影响，房地产市场趋于扩张之势，

局部地区发展急速，个别地区出现僵持，大部分地区平淡，

再加上从2007年开始增收房地产增值税，精装修房开始进入

实施阶段等，工程单会有所增加； 2.2008年奥运会的临近，

今年以北京为辐射点的房产行业全面进入收尾封顶期，不会

有更大的放量房产工程出现； 3.由于房地产属于不可调剂配

置资源要素的特点（不能从乙地调到甲地），因土地使用，

国家宏观控制，房产紧张地区，房屋仍然紧张，房产供应宽

松地，仍然不会过热，因而也不会拉动装饰材料市场有明显

的上升； 4.由于市场不畅，进一步加快了一些品牌地板厂家

退出市场。2007与2008年，对于建材行业仍是残酷的洗牌的

过程，品牌好的企业会更强，一些大的代理商和经销公司也

需要有实力做后盾，而小的品牌和经销商可能会退出历史舞

台。 但对于大品牌企业来说，依靠丰富的资源、雄厚的资金

、先进的技术、完备的加工设备、科学的管理，会加速产品

的品牌、服务、质量的强化，但原材料的上涨可能需要消费

者来承担。所以在2007年木地板行业将是加速踏上了专业化

、规模化、品牌化发展的轨道。 同时，市场会保持小跳跃式

波动销售趋势，但在热卖期会有明显的向稳定性品牌、信誉

好、质量高、售后服务有保障的企业品牌靠拢，这些企业的



产品会有放量的趋势，经第一轮洗牌后浮出水面，消费者的

趋同性，会不自觉中推出地板行业龙头企业品牌。 未来国民

经济发展对地板的需求拉动强劲，根据国家2010年发展规划

，建筑业将成为国民经济的支柱产业之一，国家将在城市建

住宅面积33.5亿平方米，在城镇建住宅面积50亿平方米，公共

建筑约10亿平方米，这将带动地板行业发展。地板行业面临

巨大的发展机遇和挑战，对于国内国外的大型企业来说，中

国的地板市场是一块巨大的蛋糕，但对于国内的中小企业来

说，却面临更大的风险： 1.地板行业的原料供应紧张，原料

价格的不断上涨，使得地板行业的成本压力不断加大，小工

厂、小品牌的原材料资源优势将逐渐丧失； 2.地板行业面临

整合的局面，价格竞争将成为一种手段被采用，中小企业的

利润空间缩小，竞争水平下降，大厂家、大品牌的市场占有

率将稳步提升、市场集中化程度将越来越高，洗牌的格局也

越来越明显； 3.创新成为发展主题，技术创新、产品创新、

营销创新、管理创新、渠道创新等成为热点，技贡献率将达

到70%以上，当前30%左右的设备将因技术进步而被逐步淘汰

，同时设备达产率将进一步提高； 4.强化木地板系列所有品

牌的品质，相互间没有大的区别，花色、材质、工艺基本一

致。品牌之间的竞争转向概念竞争、服务竞争、定位特性竞

争，营销策略趋于雷同。行业不会出现独一老大的品牌。预

计中国吉林森工集团、圣像等几大地板生产加工强势企业，

将会成为中国未来木地板行业的垄断企业，瓜分整个市场份

额。地板行业特性板、个性板、功能性板、定位板划分越来
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