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是对自学者进行的以学历教育为主的国家考试，是个人自学

、社会助学和国家考试相结合的高等教育形式。命题工作是

自学考试质量保证体系的核心环节，为做好《国际市场营销

学（二）》（课程代码：0952）课程全国统一命题工作，特

制定本课程考试说明。 一、课程性质和目标 1、课程性质 《

国际市场营销学（二）》课程是全国高等教育自学考试商务

管理专业（本科段）开设的一门专业课程。它与其它课程密

切相关，在整个课程体系中处于重要地位。 2、课程目标 课

程学习的目的是让学生理解国际贸易和国际营销原理。课程

设置的目标是使学生能够： （1）理解国际营销环境的复杂

性 （2）能够运用和评价国际市场营销调研 （3）理解必须要

考虑的顾客的主要特点 （4）识别市场组合各个方面并能够

策划 （5）了解国际贸易的最新发展 二、考试内容 本课程的

考试内容以课程考试大纲为依据，其内容为： 专题1：国际

市场营销环境与国际贸易，需要掌握的内容是国际市场营销

的有关定义；国际市场营销环境；国家、公司在国际间进行

贸易的原因；公司在国际间进行贸易所面临的问题；国际机

构促进贸易的方法。 专题2：国际市场调研，着重掌握开展

市场调研应考虑的主要因素；市场营销调研的主要理论和技

术；国际市场细分的主要方法；选择国际市场的方法；进入

国际市场的主要方式。 专题3：国际消费者行为，着重掌握

的内容是国际消费者购买行为特征；影响消费者购买行为的



文化因素；驱动和阻碍消费者购买的因素；解释或预测消费

者行为的主要原理；影响组织市场购买过程的因素。 专题4

：国际市场营销组合，重点掌握的内容有可选用的各种产品

战略和策略；定价选择的范围与复杂性；需要考虑的多种分

销方式；全方位的促销措施选择与问题。 专题5：战略、计

划和控制国际营销活动，应掌握的内容是组织可选用的多种

营销战略；国际市场营销计划过程的全部内容；现有的对多

种营销战略进行控制的方法；在营销的战略、计划、控制方

面的多种学术研究。 专题6：代议题，需掌握的内容是现有

的各种世界贸易集团；贸易集团对国际市场营销的影响；经

济全球化与国际营销；环境保护等议题。 三、命题的原则 1

、命题标准 坚持质量标准，注重能力考查，使考试合格者能

达到一般普通高等学校同专业同课程的结业水平，并体现自

学考试以培养应用型人才为主要目标的特点。在题量上保证

中等水平的考生能够在规定的考核时间内完成全部试题的回

答，并有适当的时间检查答案。 2、考试依据和范围 （1）以

全国高等教育自学考试指导委员会颁发的本课程自学考试大

纲为考试依据。 （2）全国高等教育自学考试指导委员会指

定的统编教材《国际市场营销学（二）》（王秀村、崔新键

主编，高等教育出版社2002年出版）为考试必读教材。 （3）

命题内容覆盖到各章。 3、考试要求 （1）、考试的题型有：

单项选择题、多项选择题、名词解释、判断分析题、简答题

、论述题等。 （2）、本课程在试题中不同难度要求的分数

比例为：容易20%，较易30%，较难30%，难20%. （3）、本

课程在试题中对不同能力层次要求的分数比例为：识记约

占25%；领会约占30%；简单应用约占25%；综合应用约



占20%. （4）、本课程答卷时间为150分钟。 （5）、评分采

用百分制，以60分为及格线。重点掌握二、五、六、七、八

、九、十、十一章的内容。 100Test 下载频道开通，各类考试

题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


