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重量体积标志，是指在运输包装上标明包装的体积和毛重，

以方便储运过程中安排装卸 作业和舱位。例如： GROSS

WEIGHT 881 kgs NET WEIGHT 85 kgs MEASUREMENT 45 

×35 ×25cm (五)产地标志 商品产地是海关统计和征税的重要

依据，是产地证说明。一般在商品的内外包装上均注明产地

，作为商品说明的一个重要内容。 例如：我国出口商品包装

上均注明“MADE INCHINA”。 二、销售包装 销售包装又

称“内包装”(INNER PACKING)，“小包装”(SMALL

PACKING)或直接包装(IMMEDIATE PACKING)，是在商品

包装制造出来以后，以适当的材料或容器所进行的初次包装

。 销售包装除了保护商品的品质外，还能美化商品，宣传推

广，便于陈列展销，吸引顾客和方便消费者识别、选购、携

带和使用，从而能起到促进销售，提高商品价值的作用。有

的商品如照相胶卷、罐头食品只有进行了销售包装，生产才

真正完成。 1．销售包装的种类 根据商品的特征和形状，销

售包装可采用不同的包装材料和不同的造型结构与样式。常

见的销售包装有以下几种： (1)挂式包装, 可在商店货架上悬

挂展示的包装，其独特的结构如吊钩、吊带、挂孔、网兜等

，可充分利用货架的空间陈列商品。 (2)堆叠式包装, 这种包

装通常指包装品顶部和底部都设有吻合装置使商品在上下堆

叠过程中可以相互咬合，其特点是堆叠稳定性强，大量堆叠

而节省货位，常用于听装的食品罐头或瓶装、盒装商品。 (3)



便携式包装, 包装造型和长宽高比例的设计均适合消费者携带

使用的包装，如有提手的纸盒、塑料拎包等。 (4)一次用量包

装, 又称单份包装、专用包装或方便包装，经使用一次为目的

的较简单的包装。 如一次用量的药品、饮料、调味品等。 (5)

易开包装, 包装容器上有严格的封口结构，使用者不需另备工

具即可容易地开启。易开包装又分为易开罐、易开瓶和易开

盒等。 (6)喷雾包装, 在气性容器内，当打开阀门或压按钮时

，内装物由于推进产生的压力能喷射出来的包装。 例如, 香

水、空气清新剂、清洁剂等包装。 (7)配套包装, 将消费者在

使用上有关联的商品搭配成套，装在同一容器内的销售包装

。如工具配套袋、成套茶具的包装等。 (8)礼品包装, 专作为

送礼用的销售包装。 礼品包装的造型应美观大方，有较高的

艺术性，有的还使用彩带、花结、吊牌等。它的装潢除了给

消费者留下深刻印象外，还必须具有保护商品的良好性能。

使用礼品包装的范围极广，如糖果、化妆品、工艺品、滋补

品和玩具等。 2．销售包装的装潢和文字说明 商品销售包装

上的装潢和文字说明，是美化商品、宣传商品、吸引消费者

，使消费者了解商品的特性和妥善使用商品的必要手段。装

潢、图案和文字说明通常直接印刷在商品包装上，也有采用

在粘贴、加标签、挂吊牌等方式。 销售包装的装潢，通常包

括图案与色彩。装潢应美观大方，富于艺术吸引力，并突出

商品的特性。同时，还应适应进口国或销售地区的民族习惯

和爱好，以利扩大出口。 文字说明通常包括商品名称、商标

品牌、数量规格、成分构成与使用说明等内容。这些文字说

明应与销售包装的装潢画面紧密结合、和谐统一，以达到树

立产品及企业的形象、提高宣传和促销的目的。使用文字说



明或粘贴、悬挂的商品标签、吊牌等，还应注意不违反有关

国家的标签管理条例的规定。 >例如，有的国家明文规定所

有进口商品文字说明必须使用本国文字。 3．物品条码标志 

物品条码(Product Code或称Barcode)是一种产品代码，它是一

组粗细间隔不等的平行线及其相应的数字组成的标记。 (

图115) 图1-1-5 这些线条和空间表示一定的信息，通过光电扫

描阅读装置输入相应的计算机网络系统，即可判断出该商品

的生产国别或地区、生产厂家、品种规格和售价等一系列有

关该产品的信息。 例如, 国际上使用最广的EAN码由12位数字

的产品代码和1位核校验码组成。前3位为国别码，中间4位数

字为厂商号，后5位数字为产品代码。 国际上通用的条码种

类很多，主要有以下两种： 一种是美国统一代码委员会编制

的UPC条码(Universal Product Code). 另一种是由欧洲12国成立

的欧洲物品编码协会，后改名为国际物品编码协会，编制

的EAN条码(European Article Number)。 目前使用EAN物品标

识系统的国家(地区)众多，EAN系统已成为国际公认的物品

编码标识系统。 为了适应我国对外经济技术交流不断扩大的

要求，国务院于1988年批准成立了中国物品编码中心，该中

心于1991年4月代表中国加入国际物品编码协会，并成为正式

会员，统一组织、协调、管理我国的条码工作。目前，国际

物品编码协会分配给我国的国别号为"690”、“691”和"692

”，凡有"690’’、“691”和"692’’，条码的商品，即表

示是中国的商品。 为了加强我国商品条码工作管理，并使之

标准化、规范化、法制化，国家质量技术监督局在1998年9月

颁布了《商品条码管理办法》，该办法于同年12月1日正式施

行。 《办法》规定，凡依法取得营业执照的生产者、销售者



均可以申请注册厂商识别代码。获准注册厂商识别代码的申

请者，由中国物品编码中心发给《中国商品条码系统成员证

书》，取得中国商品条码系统成员资格。 系统成员对其注册

的厂商识别代码和相应的商品条码享有专用权，不得擅自转

让他人使用。任何单位或个人不得冒用他人注册的厂商识别

代码。系统成员应按规定的时间要求及时办理变更、续展手

续。逾期未办理续展手续的，其厂商识别代码及系统成员资

格将被注销，不得继续使用。已被注销商品代码的生产者、

销售者，需要使用商品条码的，应当重新申请注册厂商识别

代码。 条码标志主要用于商品的销售包装上。它不仅能够促

进和扩大商品在各国商场内的销售，而且使得货物的分类和

输送更为迅速、准确，极大地方便了货物的储存和运输，为

发展立体化仓库，实现仓储自动化管理创造了条件。 总之，

条码是商品能够流通于国际市场的一种通用的国际语言和统

一编号，是商品进入超市和大型百货商店的先决条件。随着

条码在世界范围内被广泛使用，在出口商品包装上使用条码

的迫切性已日益显现。 商品的包装除运输包装和销售包装外

，衬垫物(Filling And Lining Materials)也是包装的重要组成部分

，不容忽视。 它的作用是防震、防碎、防潮、防锈等。衬垫

物 > 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。详细请

访问 www.100test.com 


