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E6_98_8E_E6_98_9F_E2_c122_480507.htm 明星艺人代言商品的

做“虚假广告”法律责任分担问题引起了民众广泛的关注。

明星艺人在作为商家的“形象代言人”时，和商品生产经营

者是什么法律关系呢？只有法律上弄清了明星艺人在商品代

言活动中的法律性质，才能客观公正的确定明星艺人代言活

动的法律责任分担。 明星艺人要成为某一商品的形象代言人

，首先要解决的是明星艺人和商家之间的合同关系。明星艺

人（含名人）不会白白的为企业做宣传。而企业正是因为明

星艺人的知名度和美誉度、以及号召力来为自己的企业形象

，或商品营销做宣传。明星艺人整个代言活动结束可以获取

几十万、几百万、甚至上千万的报酬。 当然，这些报酬也不

是很容易可以得到的，明星艺人必须按照企业的广告宣传要

求进行演讲和信誉担保。在此，明星艺人和企业之间就确立

了一个有偿的劳务报酬、或者形象宣传方面顾问服务合同。

不管明星艺人和企业之间的代言合同的名称是如何的不同，

但是有一点是可以肯定的它是劳务服务的一种。只不过这种

劳务服务合同不是简单的劳动合同关系，而像会计、律师等

中介服务合同一样。 因此，明星艺人和企业的形象代言合同

的法律关系大体可分为两类：一是劳动合同关系。明星艺人

担任商品或商家代言人时、具有企业兼职员工的法律性质；

二是特殊的劳务服务合同关系。明星艺人仅仅是在宣传商品

或商家形象时成为商家的“一分子”，但明星艺人始终是独

立的。这类似于民事活动中的代理服务。明星只是作为了企



业产品和形象的形象代理（代言人）。 企业的员工的工作行

为所产生的法律后果由企业法人承担责任。当明星艺人作为

企业的形象代言人或者商品代言人、和企业之间的服务合同

关系是劳动合同关系性质时，明星艺人的代言行为的法律后

果由企业承担。但是，实践中明星艺人不可能和企业签订劳

动合同关系，再说也没有如此高额报酬的劳动合同。 如果明

星艺人为了逃避商品代言活动一般违法行为的法律责任，主

张和企业之间的劳动合同性质，就会出现另一个法律责任。

一旦商品生产经营者的违法行为够上刑事责任，那么对这一

违法行为负主要责任的员工和责任人也要承担刑事责任。所

以，明星艺人如果主张自己和企业之间的代言合同是劳务合

同一是和实践不符，二是无法免除法律责任的承担。 《民法

通则》第六十七条规定：代理人知道被委托代理的事项违法

仍然进行代理活动的，或者被代理人知道代理人的代理行为

违法不表示反对的，由被代理人和代理人负连带责任。 《中

华人民共和国反不正当竞争法》第二十四条规定：经营者利

用广告或者其他方法，对商品作引人误解的虚假宣传的，监

督检查部门应当责令停止违法行为，消除影响，可以根据情

节处以一万元以上二十万元以下的罚款。 《中华人民共和国

消费者权益保护法》第三十九条规定：消费者因经营者利用

虚假广告提供商品或者服务，其合法权益受到损害的，可以

向经营者要求赔偿。广告的经营者发布虚假广告的，消费者

可以请求行政主管部门予以惩处。广告的经营者不能提供经

营者的真实名称、地址的，应当承担赔偿责任。 当然，明星

艺人在担任商品或企业形象代言人时，很乐意地把自己作为

一个独立的自由职业者，和代言企业之间是一种“顾问”服



务合同性质。这种劳务服务合同具有民事代理合同法律关系

性质。“代言”字面意义可以说是代表企业发言和宣传。 民

事或商务活动的代理行为分为有偿和无偿，按照权利义务一

致原则，有偿的代理行为必然要承担相应的法律责任。虽然

民事法律上，代理人的行为所产生的法律后果由被代理人承

担，但是代理人明知被代理人的委托事项违法而仍然为其进

行代理活动的，代理人和被代理人承担连带责任。 也就是说

，明星艺人担任商家的形象代言人，或者担任商品代言人，

在代言活动中明知虚假的广告宣传仍然进行代言的，明星艺

人要和企业生产经营者承担连带的法律责任。通过以上分析

，我们可以确定明星作商品和企业形象代言人时，和企业之

间的合同关系是一种特殊的“劳务合同关系”，不是劳动合

同关系。 郭德刚在明知“藏密排油”不具备所谓的减肥功效

情况下，明目张胆地做虚假广告宣传，这是明知故犯。这样

的代理行为要和商品生产经营者承担同样的法律责任或连带

责任。也就是说不管其他任何的明星代言活动，不存在所谓

的明星代言承担法律责任的法律依据不足问题。 有人说，明

星艺人承担法律责任不公平。很多时候明星艺人都是实现对

代言商品尽了应有的试验义务，也充分尽到了应有的审查责

任。要名人对所有的代言商品的质量和功能真实性完全负责

，这不公平！什么是公平？难道明星艺人为了几百万、几千

万的代言费胡说八道，夸大商品的功能造成广大消费者人身

和财产损失，而不承担任何的法律责任就是公平了吗？这种

只享受权利不承担任何责任的公平算什么公平？ 明星艺人之

所以受人尊敬和爱戴就是因为明星艺人的诚信和美誉。当明

星艺人用自己的形象和美誉担任商家的代言人时，明星艺人



便实实在在的成为了商品质量和企业形象的明示担保人，这

属于《合同法》上的表见代理。代理人和被代理人的权利义

务关系和相互责任分担是很清楚的。也就是说，从明星代言

合同的法律关系定位来说，明星艺人担任企业形象或商品代

言人的法律责任和权利义务关系是明确的。 民法上承担法律

责任的一般要件是：1、行为的违法性；2、行为人有过错。

包括故意和过失；3、损害事实。这里主要是指给他人造成的

人身和财产损失；4、因果关系。损害事实和过错行为之间有

前因后果的联系。 明星艺人代言商品进行虚假广告宣传，在

法律责任承担上是不容置疑的，不存在无法律责任承担的情

况。之所以明星艺人口口声声不怨承担法律责任，是由于自

己切身利益关系。而多数人以《广告法》为法律依据所寻找

明星艺人的法律责任承担条款这是一个误区。明星代言活动

本身就是一个民事和商业活动，民事活动和商业活动必然要

受民法、合同法、消费者权益保护法、产品质量法等法律的

约束。 《广告法》找不到明星艺人“代言”“虚假广告和虚

假宣传”的法律责任，不代表其他法律也找不到。否则，就

是逃避法律责任的强词夺理。我们的明星艺人要有起码的道

德和做人勇气，有错必改，勇于承担违法和过错行为的法律

责任。而不是违法行为发生时，不负责任推托法律责任承担

。法律面前人人平等，明星艺人要成为守法的典范。这样才

是真正的明星。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下

载。详细请访问 www.100test.com 


