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E5_AE_8F_E4_BC_9F_E5_c122_481354.htm 洛南“老君山”旅

游品牌经过三年的开发历程，已成为陕西商洛生态旅游的先

导产业，然云南丽江、陕西商南的旅游景区（景点）却使用

洛南“老君山”注册商标，这种侵权冒用行为一时间真伪难

辩，莫衷一是，“老君山”商标专用权的争议也就不断诉诸

报端，成为各家媒体关注的热点。 “老君山”之名发迹 在陕

西洛南县巡检镇有一喀斯特地貌溶洞，名曰“老君洞”，洞

里溶柱林立，姿态万千，错落有致，特别是与道教传说中酷

似的系牛柏、炼丹炉、青牛等更是引人入胜，令人神往。相

传太上老君在此修炼成仙，玉皇大帝也至此处与之切磋仙道

，后辗转到河南灵宝函谷关传道，又至西安楼观台讲道，逐

成道教一统，故民间人士在这陡峭的山崖上建造老君庙、玉

皇殿以志纪念，现在还有民国八年树起的石碑记载着这一史

迹。老君洞所在的险峻群峰也就叫起了“老君山”。 老君山

位于热带与温带气候的交替地带上，群山连绵，以险见长，

草木葱郁，松柏荟萃，四季常青，汇集着秦岭所有动植物种

类，又居于五岳之一的华山之阳。处于陕西关中与陕南交通

要道待建的洛潼二级公路的进山关隘上，历史上的巡检镇是

陕南进出关中的商贸重镇和军事重镇，设置巡检司管辖，至

今在潼峪岭上的驿道和遍布的驿站记录着昔日的繁荣。陇海

铁路开通后，一直是重要的商贸集散地。但在计划经济时期

，为了防止这里丰富的林木资源外流，人为地限制道路建设

，加上地理阻隔，使老君山周边地区成为一个死角。到了20



世纪末，随着旅游兴省战略的实施，时任洛南县旅游服务中

心经理的费宏伟同志发现了这一块能做大生态旅游产业的圣

土，造就了老君山旅游开发的实施意向和基本设想，并逐步

形成开发方案，又到陕西省商标所办理了商标注册登记手续

，至此“老君山”旅游品牌也就应运而生。 “老君山”旅游

开发 “老君山”旅游开发项目立项后，面临着一无资金，二

无人员，三无组织的被动局面，封闭的大山，隔断了资金流

，信息流；落后的经济，迎来了异样的目光，旅游这个奢侈

的项目，对于这个垦土为生的山乡，无异于一个怪兽，老君

山旅游开发者好似一群异想天开的淘金者，任由旁观者戏笑

、嘲弄，在一片非议声中，老君山旅游开发迈上了艰难的征

程。 费宏伟是一个集财务会计、经济管理和政法本科学历于

一身的博学之士，其对旅游产业经济的深刻理解和独到认识

也有着自己超乎常人的思考，其足迹遍布华夏的人生阅历亦

使其对旅游产业的发展有着独特的视觉，加上而立之年风华

正茂的创业渴望，形成了老君山旅游开发内在动力。 经过多

方筹备，老君山从山地出让，方案筹划立项报批，进入了实

质地旅游开发阶段，二00二年初，以费宏伟筹资，山乡群众

投劳，开明人士捐赠支持为主流老君山旅游开发工作步入快

车道，一时间旅游开发与旅游产业促销同步，形成了洛南产

业经济的一大亮点，老君山旅游开发热潮定位于“五一”黄

金旅游周上。 就在老君山旅游产业开发处于蒸蒸日上的关键

时期，县旅游产业主管部门的一名负责人却出而反尔，以老

君山旅游产业开发主体不明确、安全责任难以落实，向老君

山所在地党委、政府发出落实安全责任催办函，对旅游业知

之不多的当地党政领导，一方面要求老君山停止旅游活动，



一方面向县上领导进行请示，一时间老君山旅游设施不安全

的传言遍布山乡，却又增添了老君山的神秘色彩。然县政府

刘德成副县长亲自察看后，认为具有发展旅游的条件，但仍

需进一步开发。至此这场风波才告一段落。 要说老君山开发

主体不明确，并非空穴来风，原因是2002年，洛南县委、县

政府发出了“个人出资一千元、搞一个项目，兴一项产业”

的“三个一”活动，文旅局多次会议都没有什么结果，既没

有人愿意投资，更没有人愿意领办，迫于无奈，寒冰局长要

办公室主任费宏伟同志领办，并答应每年给1000元专项经费

，职工每人拿1000元，费宏伟同志以党性、人格担保，不要

把大家的钱打水漂就行了，接着局务会议决定下来成立“洛

南县旅游服务中心”，费宏伟同志担任经理。但是，资金并

未落实。按照省委省政府关于加快旅游产业的规定政策，“

谁投资，谁收益”，那投资主体自然不是旅游管理部门，也

更不是镇政府，而只是投资者本人，旅游部门给镇政府发函

岂不是开发主体不明确吗？ 对此费宏伟据理力争，复制就老

君山开发形成的文件，然旅游局的一位负责人，竟大言不惭

的说这是为了应付上级检查，人如果无耻到连一块遮羞布都

不要的时候，你想那是多么可鄙！一个官员无赖到连自己白

纸黑字写下的承诺都否认的时候，那时多么的下贱。然而县

旅游部门的这位负责人并未罢休，其以旅游局的名义在《商

洛日报》上发布了取消老君山旅游活动的消息，致使老君山

旅游开发工作几乎陷入停顿。 尽管如此，《西安晚报》、《

商洛日报》、商洛电视台、商州电视台、洛南电视台、三秦

广播电视报（商洛版）等多家媒体客观公正的报道又使老君

山旅游开发焕发了勃勃生机，生态旅游概念终于在山乡扎了



根，发了苗，被商洛市委、市政府列入了兴市战略，老君山

作为生态旅游开发的龙头，载入了史册。 县人大党纪书记闫

光臣、人大副主任吕长兴、县政府党务副县长卫星、副县长

刘永根等领导陆续到老君山进行调研，使老君山旅游开发重

新迈入正轨。 “老君山”商标 老君山旅游品牌的知名度一天

天增长，品牌保护问题也就提上了议事日程，熟悉企业法规

的费宏伟清楚的认识到只有注册老君山商标，品牌才会保护

，恰好新的《商标法》开始实施，开发主体不明确的问题也

就迎刃而解，于是他那、拿着自己的工资，以个人名义在省

商标所办理了老君山旅游商标注册登记手续。 不久他便在西

部法制报上发现商南县一处老君山景区，《商洛日报》报道

云南丽江风景区又有一处老君山景区，并正在申报世界自然

遗产，至此“老君山”旅游商标的品牌之争硝烟四起，而洛

南老君山却稳坐钓鱼台。 费宏伟终于用智慧使老君山旅游品

牌一步一步走出山乡，昂首走向世界，不久老君山有了自己

的网站，进入了网络旅游的新境界，这时的老君山已是一块

响当当的旅游品牌。 九月一日，新的商标实施细则生效，洛

南老君山打响了品牌保护的第一枪，一封警告声明摆上了云

南著名旅游风景区丽江玉龙雪山旅游总公司的面前，该公司

立即表示愿意纠正，但不原放弃使用该商标，至此老君山商

标之争拉开了帷幕。 为了中国旅游产业的发展，洛南老君山

保持着应有的风度，可对商标专有权的保护，国家商标局会

做出具体的裁定，无须在有更多的讨论，费宏伟和他的老君

山旅游品牌也将随着开发步子的加快而誉满三秦，驰名中外

。 我们得到的启示 按照商标法注册优先的原则，洛南老君山

理所当然地取得了商标专有权，在旅游产业品牌上占有了主



动，这不仅为今后的发展打下了坚实的基础，从而避免了因

商标使用不当而引发的经济纠纷，而且是在告诉我省的创业

者，在一个品牌发展初期，就应有品牌保护意识，否则当产

业有了发展之后，却没有商标专有权，那前期的广告投入就

打了水漂，反过来又得重新做一个品牌，那对一个优势产业

来说，无疑是致命的打击，希望创业者在发展初期，就应对

自己的品牌进行注册，不然辛辛苦苦栽下得桃树，果子虽好

却卖不到好价钱，而要用别人得牌子来卖，实在得不偿失。 

在老君山旅游品牌上，云南丽江和陕西商南两地的旅游风景

区（景点）不注重品牌保护，既没有到商标局注册，也缺乏

使用老君山名称的法定理由，却频频发起广告大战，直接影

响到洛南老君山的产业开发，依照商标法实施细则，不但要

将其老君山名下的收入用于对老君山商标侵权的赔偿，还要

接受工商部门十万元的行政处罚，做了一件损人也不利己的

傻事，就象南京冠生园坏了全国月饼大市场，上海冠生园、

天津冠生园跟着遭殃一样。 市场经济是法制经济，理智的处

理自己的商业行为，尤其是市场前景广阔的产品，率先进行

登记注册商标，是一项基本要求，老君山商标之争无疑给大
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