
由“亏本装修”之类的广告引发的思考 PDF转换可能丢失图

片或格式，建议阅读原文

https://www.100test.com/kao_ti2020/481/2021_2022__E7_94_B1_E

2_80_9C_E4_BA_8F_E6_c122_481833.htm 今天，在某大街上，

笔者看到一辆挂着“亏本装修”广告牌的宣传车为一装修公

司的装修服务广而告之。笔者认为这样的做法有诸多不妥。 

的确，“酒香也怕巷子深”。在市场经济竞争日益激烈的今

天，广告确实能提高商家的知名度，增强企业的市场竞争能

力，能为生产者和销售者创造巨大的商机，带来可观的经济

效益。但是，凡事都要遵循一定的法则，否则会乱方寸。中

国自古有一句名言今天大家仍然需要铭记，那就是“君子爱

财，取之有道”。我们的一切行为必须严格遵循法律法规，

不能偏离了这条“道”。俗话说，“无以规矩，不成方圆”

。市场经济必须有严格的规范来约束，否则就会导致商家丧

失公信力，消费者的合法权益得不到有力维护，整个市场大

乱，最终结果是商家和消费者在搏弈中落得两败俱伤。在专

制社会，国王就是法律；而在法治社会，法律就是国王。 一

九九九年，九届人大二次会议把“中华人民共和国实行依法

治国，建设社会主义法治国家”庄严地写进了宪法。“有法

可依，有法必依，执法必严，违法必究”是我国社会主义法

治的基本原则。为了实现“依法治国”，我国的立法机关每

年都要制定许多法律，我国每年都有许多新的法律颁布和生

效。到2010年，我国将建成比较完善的有中国特色的社会主

义法律体系。 在广告管理和市场竞争方面，我国于１９９３

年９月２日通过了《中华人民共和国反不正当竞争法》、１

９９３年１０月３１日通过了《中华人民共和国消费者权益



保护法》和1994年10月27日通过了《中华人民共和国广告法

》等法律，实现了市场主体的行为“有法可依”。这些法律

就是虚假广告宣传、不正当竞争的“紧箍咒”，是规范市场

维护市场正常秩序的有力武器。 “公平”是市场管理追求的

重要目标。古语“不患寡而患不均”就是我国平等观念的萌

芽。在当今法治社会，我国法律担负着守护社会公平、维护

社会正义的历史使命。最近，胡师傅无烟锅的虚假宣传被媒

体炒得沸沸扬扬，消费者得知自己上当后纷纷去商场退货，

律师还建议消费者可以考虑理赔。著名相声演员郭德刚代言

的藏秘排油虚假广告正处在大众的一片声讨声中。在电视上

曾火热登场的如增高、减肥之类的虚假广告在有关部门的强

力干涉下被迫纷纷叫停。社会拷问良心，市场锤炼诚信。从

长远看，弄虚作假决没有市场。 广告允许一定的夸张，但必

须不能超过必要的限度。如果隐藏实情进行虚假宣传，误导

消费者，就过“度”了。这种虚假宣传就是一种不正当竞争

的行为，就是一种侵犯消费者合法权益的违法行为。广告宣

传要严格把握这个“度”，否则反而会弄巧成拙，招来不必

要的麻烦和导致不必要的损失。 根据我国《反不正当竞争法

》第十一条的规定，“经营者不得以排挤对手为目的，以低

于成本的价格销售商品。有下列情形之一的，不属于不正当

行为： （一）销售鲜活商品； （二）处理有效期限即将到期

的商品或者其他积压的商品； （三）季节性降价； （四）因

清偿债务、转产、歇业降价销售商品。”很明显，“亏本装

修”之类的广告不属于上列四种可以低于成本提供相应服务

的情形，更何况有些是打着“亏本”的幌子争揽业务，进行

不正当竞争。 “徒法不足以自行。”为了规范广告宣传，制



止不正当竞争行为，《反不正当竞争法》第二十四条明确规

定：“经营者利用广告或者其他方法，对商品作引入误解的

虚假宣传的，监督检查部门应当责令停止违法行为，消除影

响，可以根据情节处以一万元以上二十万元以下的罚款。广

告的经营者，在明知或者应知的情况下，代理、设计、制作

、发布虚假广告的，监督检查部门应当责令停止违法行为，

没收违法所得，并依法处以罚款。” 笔者认为，一个企业要

维持长久的繁荣，必须运筹帷幄，诚信为本，以质取胜，广

告辅之，多管齐下，依法经营。 “有法不依与无法等。”“

执法必严，违法必究”，只有职能机关加大执法力度，重拳

出击，使虚假宣传的不正当竞争行为没有藏身之地，才能建

立良好的市场秩序，保障生产者和消费者的合法权益，在正

当合法的市场竞争中实现生产者、销售者和消费者的“双赢

”。 （作者：郭俊杰，湖南君信律师事务所） 100Test 下载频

道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


