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https://www.100test.com/kao_ti2020/487/2021_2022__E4_B8_8A_

E6_8A_95_E6_91_A9_E6_c33_487330.htm 上投摩根作为一家合

资基金公司, 成立于2004年5月。自成立伊始，上投摩根便潜

心致力于中国基金市场的教育和推广，以直面广大投资者的

方式，普及和提高中国民众的理财知识。从2005年“致富100

”的百场理财讲座，到2006年的“摩根基金大学”，再

到2007年“火炬行动”的启航，上投摩根的足迹踏遍全国各

地，举办理财讲座近千场，公司认为，投资者教育系列活动

，不仅是公司以客户利益至上的表现，更是作为企业公民的

应有之意。 在勤奋播种投资理念的同时，上投摩根为了投资

人利益勇于创新，在业内首开基金“定向募集”的先河，并

在市场火热时暂停基金申购，在规模和责任的选项中，上投

摩根毅然选择了后者，可谓勇毅而执着的先行者。 尽心尽职

地耕耘，换来的是业内的认可以及投资人的信任。2007年上

投摩根依靠强大的品牌实力，取得了两次刷新国内基金募集

纪录的成功，一家公司在半年时间内连创记录，这在国内还

是绝无仅有的。这也是上投摩根在中国基金业十年考评中取

得的一份满意答卷。 与投资者同行 让基金深入人心 真正的品

牌来自于投资人内心的一种认可，这不仅仅包括公司的经营

理念、投资理念，也包括对于客户的服务理念、与客户沟通

的态度和方式。上投摩根作为市场上投资者教育的先行者，

通过坚持不懈的宣传推广，将基金投资的理念及策略带进了

千家万户，也奠定了投资人心目中“基金专家”形象。 公司

在全国举办各类投资理财讲座，讲座的主题大多围绕子女教



育、养老、购房购车等与百姓生活息息相关的热门理财话题

，为投资者带来深入浅出的全新理财观念、市场理财信息和

基金的基本投资理论及方法，一起分享外方股东150余年资产

管理的成功经验，并持续为投资者免费提供各种理财信息和

理财手册。 在举办现场讲座的同时，上投摩根基金公司还通

过网站的形式对投资者进行教育。在公司主页上建立“摩根

基金大学”板块，先后已发布30场电子讲座。讲座根据内容

分为“初级班”、“提高班”、“高级班”与“专题讲座”

。投资者们可选择下载收听、下载观看或在线收看的方式来

参与。截至2007年11月底，共有21万人次点击观看网上摩根

基金大学讲座。 此外，2007年，“上投摩根火炬行动”在全

国范围内正式点燃。“火炬行动”通过真实反映十位基金持

有人的理财生活，连接十位基金持有人的理财人生，最终播

撒倡导健康理财文化的“火种”。借助这一系列具有代表性

的社会层面的缩影，全方位反映基金热潮背后资本市场改革

的成功印记以及社会影响意义。 为了对大众投资者的普及教

育，公司于2007年5月出版了11.5万字的投资理财书籍《基金

大学堂》。此书在各大书店销售半年来，受到了广大读者的

好评，已售出2万余册。 责任为重 敢为人先 2007年，中国基

金业进入了空前繁荣时期，面对火爆的牛市，上投摩根保持

了自己的冷静，当年公司旗下的大多数股票基金是暂停申购

的，希望通过主动性的对规模的控制，使得投资人的资金得

到有效的管理运用，避免老持有人的利益受到影响。公司一

直坚信，只有在保证基金业绩稳定增长，投资人获得优质服

务的前提下，基金规模的增长才是理性、健康和可持续的。 

自2007年12月3日起, 上投摩根暂停受理投资者的基金账户开



立申请。并于12月7日和12月14日恢复中国优势基金和阿尔法

基金的日常申购业务，所以此次恢复申购实际上只面向上投

摩根老客户，此举首开基金“定向募集”的先河，得到了市

场和客户的一片叫好声。 上投摩根花费了大半年时间和代销

渠道一起对系统进行了改造，并在业内率先实现了基金暂停

申购期间定投业务的继续扣款功能，保障了投资者的利益。
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