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E5_9B_BD_E5_9F_BA_E9_c33_488010.htm 富国基金管理公司

发布分红公告，旗下的富国天惠基金今日进行分红，富国天

惠基金的持续营销也悄然开展。 与过往基金惯用的“大比例

分红，净值归一”式的持续营销不同，此次天惠基金的分红

比例并不高，持续营销仍将在1.72元间的“相对高位”展开。

富国基金表示，持续营销是公司工作计划安排，是公司“常

态营销”的一部分。而此次天惠分红是按照基金契约的规定

，对当年已实现收益的50%实施分配。 “投资者的变化触动

我们在营销模式上做出新的突破。”富国基金副总经理谢卫

说，谢卫认为，去年以来，基金规模不断增长，百亿基金屡

见不鲜，如果对这类基金进行拆分或大比例分红，无论对于

托管银行，还是对于基金公司来说，都是一项规模浩大的工

程，同时也不利于市场的稳定。另一方面，投资者对“1元基

金”热情的降低也促使基金公司不得不考虑在营销模式上做

出调整。 “常态营销会成为主流，这是市场不断成熟的必然

。”谢卫很有信心。在他看来，常态就是指基金净值不发生

大规模变化的状态，在这种前提下的营销，都应归于常态营

销。 基金业人士认为，此次富国天惠的持续营销可能成为基

金营销模式转变的一个“起点”。今年的基金持续营销有望

从过往依赖拆分、大比例分红等手段转向基金净值不发生变

化下的“常态营销”。 100Test 下载频道开通，各类考试题目

直接下载。详细请访问 www.100test.com 


