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E4_B8_AA_E5_A5_A2_E4_c67_491819.htm 虽然中国已经成为

世界第三大奢侈品市场，而且有望在2015年跃居世界第一，

但是长期以来奢侈品市场却难觅中国品牌踪影。为了改变这

一现状，全国第一个奢侈品研究学术机构对外经济贸易大学

祥祺奢侈品研究中心日前正式揭牌，中外专家将携手打造中

国自己的奢侈品牌。2009年，研究中心将开始招收我国第一

批“奢侈品”研究生。 研究中心主任朱明侠教授介绍，随着

经济的迅速发展，中国已经出现富裕阶层。与此同时，国外

众多著名品牌纷纷登陆中国“淘金”，中国奢侈品消费增长

很快。统计显示，目前全球消费奢侈品最多的国家是日本，

占全球消费总比例的41％；美国其次，占17％；1999年时，

中国奢侈品消费仅占全球比例的1％，但到2004年，这个比例

猛增到12％，高达60亿美元。预计今年中国消费奢侈品比例

将占全球的20％，到2015年中国将成为世界第一大奢侈品市

场，消费比例将占全球的29％，消费额预计115亿美元。 尽管

中国人有强大的消费奢侈品的能量，但中国却没有自己的奢

侈品牌，产业和市场的发展更是处于初级阶段。专家指出，

在国际竞争日益激烈的今天，中国国际贸易的发展不能囿于

传统的货物贸易，而要把眼光放在发展以商标、品牌、文化

、知识产权为核心的新式贸易上。在国外，一些国家已经在

大学开设了专门的奢侈品专业，教授豪华油轮管理、珠宝设

计等内容，而中国对奢侈品的研究还是空白。展开对以品牌

价值为核心的奢侈品理论实践研究，将成为国际贸易学科在



应用领域的新方向。只有找到一条符合中国国情的本土奢侈

品成长路径，提升中国企业在全球产业链中的地位，提高中

国商品的产品附加值，中国的国际贸易才能走出一条快速、

稳定、可持续的发展道路。 朱明侠教授介绍，研究中心将与

摩纳哥国际大学奢侈品及服务管理专业合作，还将聘请法国

、意大利企业家参与研究。以学术研究为基础，为企业提供

咨询服务以及开展奢侈品牌设计、包装、营销培训。预

计2009年，中心开始招收首批国际贸易学专业奢侈品管理方

向的研究生。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载
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