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律制度第一节反不正当竞争法律制度概述一、不正当竞争行

为的含义及特征竞争的概念和功能竞争一般是指商品生产经

营者在市场经营活动中，为了取得有利的产销条件而进行的

相互争胜活动。功能：第一，通过竞争实现价值规律的作用

。第二，竞争对经济的宏观调控具有积极的作用。第三，竞

争对微观经济活动的激励作用。1、不正当竞争行为不正当竞

争行为，是指经营者违反《反不正当竞争法》规定，损害其

它经营者的合法权益，扰乱社会经济秩序的行为。从上述定

义可以看出，不正当竞争行为有以下特征：（1）经营者是实

施不正当竞争行为的主要主体。（2）不正当竞争行为是违反

《反不正当竞争法》的行为。（3）不正当竞争行为是损害其

他经营者合法权益的行为。（4）不正当竞争行为是扰乱社会

经济秩序的行为。（5）不正当竞争行为是损害消费者合法权

益的行为。2、不正当竞争行为的表现类型#8226.（2）限购排

挤行为#8226.（4）虚假广告行为#8226.（6）降价排挤行

为#8226.（8）不正当有奖销售行为#8226.（10）通谋投标行

为#8226.二、反不正当竞争法的含义及立法模式(一)反不正当

竞争法的含义反不正当竞争法是指调整国家在制止不正当竞

争行为过程所发生的社会关系的法律规范的总称。反不正当

竞争法通过对不正当竞争行为的调整和规范，确立竞争规则

，从而保护和促进正当竞争，维护市场经济秩序。（二）立

法模式从世界范围来看，反不正当竞争法的立法模式主要有



二种：1、分别制定《反不正当竞争法》和《反垄断法》或《

反限制竞争法》。这种立法模式也称分立式，即将垄断行为

和不正当行为区分开来分别立法。2、综合制定一部法律来调

整不正当竞争行为、垄断行为或限制竞争行为。这种立法模

式也称单一或统一式，即将垄断行为或限制竞争行为和不正

当竞争行为合并在一部法律中加以调整，制定统一的《反不

正当竞争法》或称《反托拉斯法》等。＊竞争法及其体系1、

竞争法是指调整竞争关系的法律规范构成的有机统一的体系

。从法律规范的外部表现形式看，竞争法主要是通过规范性

法律文件形式表现出来的。从调整方法的特征看，竞争法是

运用综合的法律高速方法维护市场竞争秩序的，它对不正当

竞争行为和垄断行为及其他限制竞争的行为，既可以采取行

政法的处罚方式，也可采用承担民事责任的办法，还可以动

用刑罚手段加以制裁。这是因为非法竞争行为可能带来多种

危害结果。如果只采取一种方法进行处理，达不到对违法行

为人的有效制裁，保障不了竞争者和消费者的权益。2、竞争

法的调整对象：（1）指法律规范效力所涉及的社会关系的范

围。任何法律的调整对象都是客观存在的某种社会关系。竞

争法是一个以市场竞争关系为调整对象的法律规范构成的统

一的规范体系。所以，市场竞争关系就是竞争法的调整对象

。（2）市场竞争关系按不同的分类标准，还可以进一步划分

为内容不同的竞争关系，但各类不同的竞争关系可以归纳为

两大类：管理性的竞争关系和平等性的竞争关系。（3）所谓

管理性竞争关系，是竞争者与国家、政府之间因保护公平竞

争、消除竞争限制等而产生的经济管理关系。可见，竞争者

与国家、政府之间的管理性竞争关系或竞争管理关系是客观



存在的社会关系，必须纳入市场竞争法的调范围。3、竞争法

的基本内容和体系：（1）规范竞争主体法律地位的制

度#8226.（3）反垄断法：是有禁止阻碍、限制或妨碍竞争的

企业间的协议、合谋、联合行动和滥用经济优势的行为，借

以保护市场公平竞争，维护市场秩序的法律规范体系。它属

于经济法体系的组成部分，是国家干预经济的重要法律手段

。&#8226.（4）维护公平竞争的其他法律制度4、竞争法国际

化问题第二次世界大战以来，在各国国内竞争立法不断发展

的同时，国际领域中关于竞争的法律制度也在日益发展。在

实现欧洲经济一体化的进程中，欧洲聪明法得到了相应的发

展。欧盟的竞争法在40多年来的发展中有其鲜明的特点：一

是在欧盟中集中了世界上主要的发达资本主义国军国家，这

些国家有着各自的国内竞争法。二是欧盟竞争法所具有的超

国家性质，决定了它具有某些自己独特的规范内容。三是欧

盟竞争法融合了英美法系与大陆法系的不同优点。四是欧盟

竞争法实际适用区域范围近年来有了进一步扩大。5、反不正

当竞争立法反不正当竞争法是指调整在维护公平竞争、制止

不正当竞争过程中发生的社会关系的法律规范体系。狭义上

理解的反不正当竞争法是指1993年9月2日，第八届全国人大

常委会第三次会议通过的《中华人民共和国反不正当竞争法

》。宗旨：（1）保障社会主义市场经济健康发展。（2）鼓

励和保护公平竞争，制止不正当竞争行为。（3）保护经营者

和消费者的合法权益。6、反不正当竞争法与相邻法律的关系

由于反不正当竞争法所含内容的广泛性，它不可避免地会与

有关法律发生交叉，例如它与专利法、商标法等既有联系又

有区别。（1）反不正当竞争法和商标法的共同之处在于：它



们都为维护公平交易的市场秩序服务的。二者的区别是：商

标法通常是通过注册程序使商标成为法律的保护对象，其手

段是确认注册人享有独占的排他权利，以排队对商标权的侵

害商标权是一种静态权利。（2）反不正当竞争法与专利法互

有交通，主要涉及两个问题。一是对没有专利权的智力成果

的盗用；二是滥用专利权。盗用封锁专利权的智力成果，是

一种不正当竞争行为。（3）滥用专利权，是指对某项发明创

造享有专利权的人，对他人生产制造的并没有进入他的专利

保护范围的产品，以侵犯专利保护范围的产品，以侵犯专利

权相威胁或警告的行为。第二节 不正当竞争行为一、假冒仿

冒行为（一）假冒仿冒行为的概念及特征假冒仿冒行为又称

商业混同行为，它是指经营者采用欺骗性的手段，从事市场

交易，使自己的商品或服务与特定竞争对手的商品或服务相

混淆，以造成购买者误认或误购目的的不正当竞争行为。假

冒仿冒行为具有以下几个特征：1、假冒仿冒行为是以竞争为

目的的。2、假冒仿冒行为表现为对他人的标志或表示的利用

。3、假冒仿冒行为的本质是欺骗性的。（二）假冒仿冒行为

的种类1、假冒他人注册商标的行为。2、仿冒知名商品特有

的名称、包装、装潢的行为。3、擅自使用他人的企业名称或

姓名，引人误认为是他人商品的行为。4、伪造或者冒用质量

标志、产地，对商品质量作引人误解的 虚假表示的行为。二

、商业贿赂行为(一)商业贿赂的概念和特征商业贿赂是指经

营者在市场活动中，为争取交易机会，通过秘密给付财物或

者其他报偿等不正当手段收买客户的负责人、雇员、合伙人

、代理人和政府有关部门工作人员的行为。商业贿赂具有以

下几个特征：1、商业贿赂的主体是从事市场交易的经营者，



既可以是卖方，也可以是买方。2、商业贿赂是经营者客观上

出于故意和自愿进行的行为，其目的是为了排挤竞争对手。3

、商业贿赂在客观方面表现为违反国家有关财务、会计及廉

政等方面的法律、法规的规定，秘密给付财物中其他报偿，

具有很大的隐蔽性。4、商业贿赂的形式除了金钱回扣之外，

还有提供免费度假、旅游、高档宴席、色情服务、赠送昂贵

物品、房屋装修以及解决子女、亲属入学、就业等多种方式

。5、商业贿赂在后果上侵犯了同业竞争者的公平竞争权，扰

乱了社会经济秩序。（二）商业贿赂与折扣、佣金的区别在

商业贿赂的学习和研究中，一定要注意商业贿赂与折扣、与

佣金的不同。折扣即介格折扣，亦称让利，它是指在商品购

销活动中经营者在所成交的坐上给对方以一定比例的减让而

返还给对方的一种交易上的优惠。折扣和非法回扣的显著区

别在于，折扣要以明示的方式给付对方，折扣的给付方和收

受方都要如实入账，否则就要承担法律责任。折扣即是指在

市场交易活动中，具有独立地位的中间人因为为他人提供服

务、介绍、撮合交易或代买、代卖商品而得到的报酬。三、

引人误解的虚假宣传行为（一）引人误解的虚假宣传行为的

含义引人误解的虚假宣传行为是指经营者利用广告或者其他

方法，对商品的质量、制作成分、性能、用途、生产者、有

效期限、产地等作的引人误解的虚假的宣传。（二）引人误

解的虚假宣传的种类引人误解的虚假宣传，既包括虚假宣传

，也包括引人误解的宣传。四、侵犯商业秘密的行为（一） 

商业秘密的含义及其特征商业秘密是指不为公众所知悉、能

为权利人带来经济利益、具有实用性并经权利人采取了保密

措施的技术信处息和经营信息。商业秘密具有以下四个法律



特征：1、秘密性。2、实用性。3、保密性。4、信息性。（

二）侵犯商业秘密的行为根据《反不正当竞争法》第10条规

定，侵犯商业秘密的不正当竞争待业有以下三咱情形：1、以

盗窃、利诱、协迫或者其他不正当手段获取权利人的商业秘

密。2、披露、使用或者允许他人使用以前项手段获取的商业

秘密。3、违反约定或者违反权利人有关保守商业秘密的要求

，披露、使用或允许他人使用其所掌握的商业秘密。五、倾

销行为（一）倾销行为的含义倾销是指经营者以排挤竞争对

手为目的，以低于成本的价格销售商品的行为。（二）倾销

之例外根据《反不正当竞争法》第11条的规定，有下列情形

之一的，不属于不正当竞争行为：1、销售鲜活商品的；2、

处理有效期限即将到期或者其他积压的商品的；3、季节性降

价的；4、因清偿债务、转产、歇业降价销售商品的。六、搭

售与附加不合理条件的行为所谓搭售商品或附加其他不合理

条件是指经营者利用其经济优势，违背购买者的意愿，在销

售一种商品或提供一种服务时，要求购买者以购买另一种商

品或接受另一咱服务为条件，或者就商品或服务的价格、销

售对象、销售地区等附加不合理的条件。 100Test 下载频道开

通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


