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考试大 从2004年8月29日，第28届雅典奥运会结束，从爱琴海

到北京，第29届奥运会比赛场馆及相关设施的建设已经全面

展开，奥运建设进入一个新的阶段。国内外有远见的战略投

资商都在关注奥运筹办进程，因为其中蕴藏着巨大的商机。

北京市正致力于全面实施奥运经济战略，因为这是推动北京

加快发展的历史性机遇。 经过100年发展的现代奥林匹克运动

已经发展成为，人类有史以来出于和平目的规模最大的活动

，奥运会已经具有全球性、持续性、综合性、超大型化、文

化内涵高、筹办时间长、投资巨大、参与人员众多和竞赛水

平高等特点。它已成为一项具有巨大社会、经济、政治、文

化等综合效应的令人瞩目的活动，受到世界各国政府和人民

、舆论及商业集团广泛的关注。奥运会的影响已经超过了现

今任何一项其他社会文化活动。 投资市场：为举办奥运会，

从现在起到2008年，预计北京市总投资将达到15000亿元人民

币，其中与奥运密切相关的将投入2800亿元，其中1800亿元

用于基础设施建设，713亿元用于环境保护及治理污染，170

亿元用于场馆建设，113亿元用于运营费用。巨大的投资市场

主要分布在以下领域：奥运会举办所必需的场馆及配套设施

建设、运营和维护；水、电、气、热、交通、环保等城市基

础设施建设和服务能力提高；城市化水平提升所带来的卫星

城城市建设、城镇升级改造的持续、巨大的投资；重点产业

基地和园区发展带来的投资等。 消费市场：筹办奥运将直接



促进文化、体育、交通、电讯等消费较快增长，住房、汽车

等大宗转型消费将保持持续增长，直接导致假日消费、旅游

休闲消费、新增就业人口的消费以及奥组委的各项开支等新

增消费。据测算，消费市场总量将超过15000亿元，因举办奥

运会而新增的社会消费需求总额大约1000亿元。 产业市场：

发展奥运经济是首都战略优势资源开发转化的过程，是北京

支柱产业集群培育和形成的过程。北京在科技、教育、文化

、旅游、信息等资源方面有着得天独厚的优势，孕育着巨大

的产业机会和市场潜力，这些产业机会和市场潜力主要集中

在：以电子信息、汽车及相关零部件、石化新材料、先进装

备制造、都市型工业、生物医药为支柱的高新技术产业和现

代制造业；以文化产业、咨询服务业、金融保险业、会展业

等为特色的知识型服务业；以连锁经营、便利店、区域性农

产品批发市场、现代商业、现代物流业等新型商业业态为核

心的现代流通业；以及以别具特色的新型旅游产品为载体的

旅游产业。 产品和服务市场：实施奥运经济，将直接拉动与

奥运设施建设相关的持续、大规模城市建设所需要的建材和

相关设备的市场需求，推动资源节约和环境保护产品的市场

需求，扩大人们因生活水平提高对汽车、通讯、教育、医疗

、保险、金融等引领时尚的产品需求。 同时，实施奥运经济

，还将极大地提高旅游、会展、体育、商业贸易、房地产、

交通运输等服务市场需求，激发开放经济所要求的法律、科

技、政策、项目、市场、经营、投资等领域咨询服务市场需

求。奥运经济战略的实施，将产生大量的投资需求、消费需

求、产业需求、产品和服务需求，正在形成一个巨大的奥运
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