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后，允许外资企业在国内设立独资公司，大中城市的物流企

业竞争日趋激烈。而农村物流还是一个新兴的领域，又是比

城市更广大、更有潜力的市场。谁?先对这个市场进行渗透并

逐步扩大市场的规模，谁?就获得了主动权，从而对企业而言

，也必定能够获得难以想象的丰厚的回报。 现状：缺乏完整

、畅通的物流渠道 目前，我国基层供销社大部分属于危困型

和保本微利型的被动局面。经?历 20多年的改革，供销合作社

名为实行责任制，实际上变成了挂供销社招牌的“个体户”

。 就大部分农村地区而言，分散的、实力很小的、素质不高

的个体商业，组成了农村流通体系的最主要的部分。这种现

状造就了假化肥、假种子、假农药的泛滥，诚信、优质难见

，退货、索赔无门，广大农村成了假冒伪劣产品泛滥最严重

的地方。同时，农村消费物价指数持续高于城市，农民收入

增幅与农村物价增幅反差较大。 目前国内有三分之一以上的

农民购买生产资料、消费资料要跑到县以上的市场去找。据

中国消费者协?会的调查显示， 31.3%的农民认为购买生活资

料不方便， 37.2%的农民认为购买生产资料不方便。 据测算

，目前农村居民人均固定商业面积不足 0.1平方米，仅为北京

、上海等大城市的十分之一 ,绝大多数地区农民消费主要靠

原?始的集贸市场和落后的代销店、“夫妻店”实现。 当前，

农村农业生产资料销售的主渠道依然是供销合作社系统和部

分农业技术推广部门开展技物结合所办的经?营实体。日用品



及工业品的供销为供销合作社系统与个体经?营各分天下的局

面。农产品(12.70,-0.50,-3.79%)的销售渠道除了个体商贩的经?

营、个别农业加工企业以订单形式与农户签订农产品的购销

合同外，大多数由农民自己进行销售。 农业技术推广部门虽

然具有雄厚的技术力量，但是由于计划经?济时代形成的“技

术示范＋行政干预”的模式，与市场经?济条件下，农村对科

技的需求不相适应，往往出现只重视技术推广，忽视农资经?

营的状况。 另外，由于过去受计划经?济和其他原?因的影响

，目前供销合作社系统和农业技术推广部门除了自身存在的

许多问题外，在农业生产资料供销领域各自都存在着很大的

缺陷。在现阶段，可以说目前在我国农村几乎没有一个完整

的、畅通的物流渠道。 问题：满足不了农民对于量和质的需

求 农村现有的物流条件远不具备现代要求，这意味着它远远

满足不了农民对于量和质的需求，我国农产品物流网络缺口

很大，许多地方的农副产品由于运不出去而只能眼睁睁的烂

在地里。由于产品生产地的相对集聚和近距离贩运，造成供

大于求的局面，市场价格压低，千万农民仍处于“增产不增

收”的经?济怪圈里面。农产品的生产、加工、运输、销售、

消费这个链条中，运输环节的严重不足，导致这个链条变得

格外脆弱，极大地制约了实物流、资金流乃至信息流的流动

，出现了“肠梗阻”现象。 现在人们对农产

品(12.70,-0.50,-3.79%)在安全性、新鲜度等诸多方面要求越来

越高，但是，由于农产品本身的特点，以及产、销地的相对

分散，再加上加工技术相对薄弱，对农产品物流来说，各方

面的要求就更高。对于农业产前、产中、产后各个过程农业

生产资料的配送，将农产品配送给农业加工企业、专业市场



、超市、酒店和城市居民，把农业加工企业加工的食品向专

业市场、超市、酒店和城市居民配送，以及伴随着农民收入

的增加，对各种日用品和工业品的购买力得到提升，向农民

配送各种日用品和工业品，这一切几乎还都是空白。 机遇：

农与非农皆有可为 农村物流市场主要可分为农业领域的物流

配送和非农领域的物流配送。农业领域物流配送指农业产前

、产中、产后各个生产过程农业生产资料配送及农产品的配

送。非农领域的物流配送指农村日用品及工业品的配送。 要

占领农村物流市场，就要运用现代物流管理的模式，实现原?

材料、产成品从起点到终点及相关信息有效流动，将运输、

仓储、装卸、加工、整理、配送、信息处理等实施有机结合

，形成完整的供应链，为用户提供多功能、一体化的综合性

服务。 实施实时监控要求，按照农产品生产标准化的要求对

农业产前、产中、产后进行全方位的监控，即在农业产前向

农业生产者统一供应优质种子、苗木，农药、化肥，农资、

技术，实施统一的操作规程、农作物病虫害的有效控制、农

产品的分级处理等方面进行指导和监控。 为实施实时监控，

农村物流企业可以与农业生产者签订统一供应农业生产资料

，对农业生产全程给予技术支持，并以保护价格回收符合品

质要求的农产品的合同。有了可预测的农业生产资料需求，

农村物流企业才可以为从事农业生产资料生产的企业配送其

产品。 由于以保护价的形式向农业生产者收购农产品，农民

的收入增加，农户的购买力必然提升，对各种日用品和工业

品的消费需求必然增加，农村物流业才可反向农村配送日用

品和工业品。 横向联合，与原?农业供销机构、农业技术推广

机构组建股份合作制企业，为占领农村物流市场提供强有力



的组织和技术支撑。农业技术推广机构具有各种专业技术人

才的优势，熟悉农业产前、产中、产后的各个环节技术措施

，能够按照农产品标准化生产的要求对各个生产环节进行技

术培训、指导和监测，与农业技术推广机构组建股份合作制

企业，能够为农村物流企业占领农村市场提供强大的组织和

技术支撑。这样农业生产者(农户、农业企业)既不必为销售

而忧心，又可以得到可预期的收益，必将为他们所乐意接受

。受利益驱动的作用，分散经?营的农业生产将被区域化、规

模化、集约化生产所替代。农村物流业配送物流的成本和农

业生产的成本也将因此而降低。 目前，随着人们生活水平的

提高，人们纷纷谋求绿色、安全卫生、健康的消费。因此，

以消费需求为龙头，构建供应链，全面占领农村物流市场和

城市食物性消费品的配送市场，第一步便是先用农村有机食

品占领城市市场。 农村物流要占领城市食物性消费品的配送

市场，则必须向城市消费者提供能满足其消费需求的食物性

消费品。 可行的策略是直接将消费需求的生产任务交由农业

生产者(农户、农业企业)、农业加工企业来完成，并对各个

环节进行实时监控，以保证向城市消费者提供的产品完全能

满足其消费需求。 向城市居民配送农村的绿色、安全卫生、

健康食物性消费品，是发展农村物流的重要前题。这就要加

大宣传力度，使城市社区居民对农村物流业配送的食物性消

费品进行认同。可行的方式是：向城市居民做出承诺，凡由

农村物流业配送的食物性消费品其品质均达到绿色、安全卫

生、健康的标准，如果未达到此标准，则由农村物流企业予

以理赔。 发展会员制，给成为会员的消费者予以价格上的优

惠，保证食物性消费品的需求有相对稳定的消费群体，针对



城市居民健康消费需求向城市居民消费者配送各种营养套餐

，从而缩短各种食物性消费品的运输、储藏期，减少各种食

物性消费品特别是易腐败变质食物性消费品的损失，从而降

低整个供应链的物流成本，为农村物流业占领城市食物性消

费品配送市场打下基础。 百考试题收集整理。"#F8F8F8"
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