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E8_AE_BA_EF_BC_9AB_c40_516131.htm B2B电子商务模式，

一种新颖而久经考验的网络营销平台。时有遭受业界人士包

括张朝阳这样大腕人物的怀疑。当然，商业间存在的抑人扬

已的隐性攻讦直指B2B电子商务帝国阿里巴巴，无可避免。滤

去企业成见，如马云所云：阿里巴巴也许某天会被人忘记，

但阿里所创的B2B电子商务模式将会一直存在。 最近的互联

网巨头B2B之争，已经是在上演一场B2B电子商务豪门盛宴，

再次显现出中国B2B电子商务不断焕发的生命力。一边是阿里

巴巴倚老不让，一边盛传百度以互联网入口之便的搜索突入

据说是阿里巴巴的地盘，此外，还有后起之秀如号称结合阿

里巴巴B2B与百度搜索两种模式的一呼百应以初生牛犊神勇迅

猛闯入，也给双方压力不小。种种迹象表明，B2B电子商务不

仅不会在三五几年内萎缩，其巨大的市场蕴量会吸引更多的

厂家加入，甚至包括主做其他板块业务的网络企业越域涉入

。 据IDC数据显示，2008年中国电子商务花费将超过2861亿

美元。其中又以B2B模式为大头，占据了电子商务产业交易总

值的九成份额。而B2B电子商务按业务范围分为内贸与外贸两

大阵营，乘中国世界制造中心地位之便利外贸企业在过去几

年中几乎赚得撑死。不过随着国际金融海啸波及中国沿海地

区，出口型企业大量倒闭，以外贸为主业的阿里市值瞬间散

发90%，势态开始变得严重。内贸才是未来B2B业务出路的呼

声越来越高，即使是最近传闻百度进军B2B，业界分析，阿里

拿重金砸海外广告而百度以搜索流量俾倪对手可惜在海外流



量很小，百度做外贸的可能性不大。因此，两企业的高位竞

争显然已成了内外贸的拉锯战争。来源于百考试题 虽然这仅

仅是一种可能性很大的猜测，因为其中一方进军B2B只是传说

而已。但目前内外贸的争夺战进入白热化状态却已经是不争

的事实。首先是大量的出口型中小企业无力应对经济寒冬，

纷纷转型做内贸。再次是内贸与外贸型B2B电子商务分庭抗礼

的格局也在形成，看淡外贸业务的目前实际拓展能力，中小

企业纷纷在内贸上寻求出路，内贸B2B电子商务企业如一呼百

应正迎来新一轮的发展契机。与此同时，数家权威调研机构

数据表明，内外贸交易值在已由过去高下悬殊状况正朝着逐

步平衡方向发展。 借助于当前利于内贸发展的局势，专

业B2B商贸搜索引擎一呼百应异军突起。作为一家立志要在中

小企业网络应用服务上不输阿里巴巴与百度等巨头的企业，

一呼百应意欲通过自己独特的方式，布控全国广大中小城市

农村市场。在内贸地盘上迅速树立自己地位。或许有一天，

一呼百应能与阿里巴巴能就外贸与内贸发起辩论，扳一扳手

腕。 目前外贸每况愈下，希望美元兑人民币照旧8：1，海外

市场旺盛照旧，原料劳力价格照旧⋯⋯不日一切能照旧恢复

。而专家分析，此次经济寒冬意味着中国低成本扩张策略必

须付出的代价，中国企业由劳动密集型经济向集约型经济转

型经历之阵痛。这表示，至少在客观环境上外贸绝对优势时
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