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E9_93_B6_E6_90_BA_E6_c40_516133.htm 超过2万亿日元贸易

增幅 11月11日,软银集团孙正义、阿里巴巴集团马云在日本东

京联合宣布:正式启动中日“ETC”（日本出口到中国）项目,

通过阿里巴巴日本站为国内消费者提供专门经营日本商品的

网络服务。专家预计在未来1-2年间,该项目保守估计每年将中

日贸易提升10%以上,超过2万亿日元贸易将通过电子商务渠道

获得成交.并至少为国内提供数以万计的就业机会。 “出口到

中国”服务的首次落地成功 百考试题获悉,这也是阿里巴巴

“Export-to-China”即“出口到中国”服务的首次落地,通过

该项服务,阿里巴巴将为中国中小企业打开全球进口的大门,迎

接新一轮的贸易商机。阿里巴巴日本站即日起将在日本招揽

出口商,明年1月12日,该服务将正式推出。 在目前人民币持续

升值、原材料价格上涨的市场环境下,为了提高产品附加值,越

来越多的国内企业需要从国外进口技术、高科技材料和设备

。同时,国内中产阶级人群不断扩大,内需消费持续升温,这些

都在推动中国进口市场迅猛发展。目前不少企业已经嗅到这

一商机,开始尝试进口贸易并初见成效。活跃在进口贸易领域

的商人,如今已经形成一股力量,被业界称为“进士”。据统

计,目前在阿里巴巴平台上约有64%的海外卖家对出口到中国

感兴趣,有52%的会员都有进口产品的需求,还有近3万家专业

的进口代理服务公司。 中国人乐于做买家,更爱做卖家 身为

上海人的李小姐,父母均在日本定居。正是因为这得天独厚的

优势,她从2006年起就在阿里巴巴旗下的淘宝上开起了日本代



购的网店。原装进口加上日本产品优良的品质,使她的网店每

月都有400笔生意。 “父母从日本的购物网站上查看日本流行

产品,购买后再以EMS运到中国,然后放到淘宝上销售,有时候我

也会收集中国顾客的需求,然后到日本代为购买。”李小姐表

示,虽然目前生意不错,但现有模式运输成本很高,而且由于不

能直接接触到日本厂家,在采购成本上也无形中花了不少冤枉

钱,因此对于阿里巴巴推出的“ETC”服务她十分欢迎。 个人

经销商金小姐也告诉记者,她从日文留学回国后,开了一家专门

做日本进口食品的淘宝小店。短短一年间,小店从上架第一件

产品到现在成为五钻卖家。但令她苦恼的是由于经营规模不

小,无法直接从日本的批发商或者厂家进货,只能从日本一些零

售渠道托朋友采购,产品单价和批量都不够有竞争力,品种成为

发展的障碍,“进口食品经营需要品种越丰富越好,如果可以小

批量,多品种进货,既不用占用大批资金,又可以满足买家拼单

的要求,相信可以大大地提高销售量。” 进出口双向模式成为

电子商务新方向 李小姐、金小姐其实只是中日民间贸易的缩

影,背后的大趋势是:进出口双向模式正成为中国电子商务产业

升级的新方向。阿里巴巴集团计划从2009年开始,与日本软银

集团合作,通过阿里巴巴日本站为国内消费者提供专门经营日

本商品的网络服务。 “针对中小企业和个人经销商面临的进

口难题,阿里巴巴将发挥自身平台优势,推出第三方’全球进口

’平台,帮助中小企业开展全球进口贸易,在全球经济的危机中

把握机会,化危机为机遇。”阿里巴巴B2B公司CEO卫哲表示,

中国中小企业目前可以跳出传统单一出口的外贸思维,同时关

注进口贸易商机“危机中的机会”。对此,业内分析人士也认

为,结合中国实情,无论是中小企业转变经营思路,还是政府推



进产业和劳动力“双转移”战略,都亟需领先的B2B网站门户

作为服务桥梁,实现供应商和全球采购商、国内外知名商会及

电子商务贸易平台、金融和物流配套服务等资源的高度整合

。百考试题整理 “作为亚洲最大的电子商务平台,阿里巴巴愿

意为中小企业提供数据和信息,了解客户和市场的需求。”阿

里巴巴日本站首席运营官孙炯表示,阿里巴巴将在美国、日本

等海外市场进行大规模的市场推广计划,为中小企业“走出去

、引进来”作出贡献。 F8F8" 100Test 下载频道开通，各类考

试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


