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，SARS的恐怖让机场车站无人敢去，但仅几月后，B2B网站

和企业就驶入全新时代。 2008年地球背面，美国人过于聪明

的金融创新把恐慌再一次带近中国人，以至于我们开始担心

企业还能不能活过今天？自己的B2B网站还有没有明天？ “

带着死神的面具拷问我们对未来的信心”，历史每几年就会

重复一次智商测试，坚信中国的未来属于电子商务，而我们

，正在幸运地感受这一切⋯⋯在我们持续专注中国行业电子

商务网站与中小企业电子商务应用的发展与研究的过程中，

每年都会举办一届“中小企业电子商务应用发展大会暨中国

行业电子商务网站TOP100评选”活动，现在由亿邦动力网和

中国电子商务服务联盟主办的第四届评选已经正式启动了。 

危机中，用电子商务快速调整市场 传统外贸出口企业大都依

赖展览交易会，依靠该方式若建立起稳定的贸易渠道往往需

要耗费可观的差旅及展览成本，且至少需要2年以上的时间。

当美国采购需求疲软时，可以想象，如果依赖传统方式重新

在中东、印度等新兴市场开拓渠道，恐怕企业在时间和成本

的双重压力下已经奄奄一息。 用电子商务的方式则可以低成

本解决这一问题，至少不用再花1万欧元去参加展会，以期待

还不知道是否存在的来年订单。 危机中，用电子商务实时掌

控风云变幻 记得8年前，亿邦动力网CEO郑敏的一位朋友开

了家剪报公司，大体是收集当期报纸，摘录相关信息给摩托

罗拉等大企业提供竞争情报。事实上，竞争情报对任何规模



的企业都非常重要，大企业有资金请咨询公司和专门的战略

官把控，中小企业应该怎么办？传统的方式是商人朋友之间

的交流沟通，老板对各类会议和交易市场信息的感知以及部

分来自杂志报纸的零星信息。 我们不止一次发现，用电子商

务的中小企业对情报信息的掌握高效得多，例如做玩具的黄

老板每天要求企业高管上国内外玩具行业网站，实时掌握产

品流行动态和各国政策，做陶瓷的冯总已经将原来看报纸的

时间改为上中国水泥网。 危机时刻，外部市场瞬息万变，电

子商务则是企业的自动导航仪器。 危机中，用电子商务实现

中国制造企业的跨越式升级 像耐克那样占据品牌、设计和营

销等高利润环节是国家和众多加工企业梦寐以求的中国制造

。加工型企业在本轮危机中大量倒闭，虽然内需为民族品牌

准备好了庞大的市场，但是，品牌营销如何做？到哪里去寻

找不需要动辄一年上亿元广告投入的品牌营销渠道？ 基于互

联网的各类营销渠道为民族品牌提供了机会，更有意思的是

，一批由C2C发展起来的新商人，直接用电子商务切入品牌

领域，把加工外包给工厂。我们可以大胆地做做设想，未来

是不是会有一大批中国品牌企业，完全利用电子商务建立营

销和品牌体系，并将加工委托给印度和非洲，中国制造竟然

以电子商务的方式实现跨越式升级。 没有比互联网更廉价的

品牌营销渠道，中小企业应该抓住这个机会，各行业网站也

应该准备好迎接这个市场。 危机中，用电子商务告别粗放管

理 某知名企业，几乎百分之百的业务来源于网络，订单源源

不断，本因在此轮危机中脱颖而出，但是不幸的是，供应商

的倒闭导致企业陷入困境。三思之后，企业老总开始思考如

何将电子商务在营销端的作用延伸到对供应商的供应链管理



，告别粗放式管理。 还记得陈秋田在去年告诉我们，电子商

务解决了订单问题，ERP将延单率从50%下降到2%，最重要

的是，电子商务与信息化系统的共同作用下，快速精准报价

，企业实现高效营销带动高效管理。百考试题收集整理 危机

告诉我们粗放式管理的可怕性，电子商务则告诉我们应该构

建高效信息化管理，无论是自建还是外包。 危机下中小企业

如何安然度过？众多政府人员、专家学者以及成功企业建议

穿起电子商务这件小棉袄。目前，中小企业遇到怎样的危机

以及机遇？电子商务服务商怎样才能在危机中抓住机遇提供

中小企业需要的服务？专家将在第四届中小企业电子商务应

用发展大会上直面实践，为企业和第三方服务商解答。F8F8"
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