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全球，人民币升值、原材料价格上涨、外贸的主要对象欧美

各国都陷入经济衰退中，以加工和制造为主的江浙、广深一

带的中小企业纷纷不堪压力，关门歇业，此时以帮助“中小

企业”将生意做到网上去、做到国外去的电子商务列强们，

纷纷提出各自的“过冬组合拳”，是否这些真是解冻中小企

业的良药呢?还是只是温暖电子商务企业自己的“御寒棉衣

”? 阿里巴巴 “援冬”新产品 “出口通” 阿里巴巴近期推出

了1.98万元的“出口通”，帮助中小企业拓展国际贸易的出口

营销推广服务，包括新增的四大功能：橱窗推荐、数据管家

、买家定位和企业邮局，同时还包括专业电子商务网站、视

频展播、优先排名、产品展示、第三方企业身份认证、全球

商展推广、电子商务操作支持、出口营销与电子商务培训等

内容。该产品是阿里巴巴“援冬”战略的最新步骤之一。 细

看此“御寒衣”价格应该相比原有价格体系有不小下调，同

时阿里巴巴也是以外贸见长，帮助中小企业获取出口通道，

无可厚非，但是切入点与国家宏观政策倡导的“扩大内需，

做好内贸”还是有些出入的，从11月6日闭幕的第104届中国

进出口商品交易会(广交会)数据来看，截至11月5日，本届广

交会到会境外采购商累计17.5万人，出口成交额累计315.5亿

美元。根据广交会官方网站的数据，本届广交会成交额比上

届下降17.5%，比去年秋交会下降15.8%。在此背景下，阿里

巴巴的“出口通”意图温暖中小企业之余，更大的意味在于



温暖自己。阿里巴巴如何打好手中的“淘宝牌”?利用终端需

求拉动中小企业，这些关键点的疏导远比“出口通”实惠多

了! 慧聪网 “双千万工程” 11月25日 慧聪网对外宣布，慧聪

网和杭州市政府达成合作，启动了 “双千万工程”援助计划

，共同资助杭州中小企业拓展电子商务活动。按照合作内容

，慧聪网将让利1000万元凡是杭州市的企业在购买一年期慧

聪网买卖通高级会员时，客户只需支付产品价格的2/3。而合

同生效后，杭州市政府将会对客户再补助产品1/3的费用。这

样客户只需花1/3的钱得到产品服务。百考试题编辑整理 让

利1000万无论在经济平稳的高速增长期，还是在金融海啸的

现而今，都是一笔不小的数目，但是慧聪在B2B领域的拓展并

不及阿里巴巴那么完备，没有能拉动下游内需的“淘宝效应

”，所以如何有效刺激内需，让平台的用户在经济走冷的时

候，还能以合理的价格倾销自己的商品，必将成为一个重要

的瓶颈，一个和尚有水吃，两个和尚挑水吃，几千个和尚，

水靠什么保证?特价之余，平台效应的稀释和价格混战导致无

利可图如何能有效避免?这些问题慧聪必须要有完善的对策。 

中搜行业中国 “金牛行动” 受经济大环境影响，许多企业业

务受到严峻挑战，急需找到低成本、高效的营销方式。有的

企业甚至急需找到新的业务模式。中搜行业中国在此时推出

“金牛计划”，帮助企业突围寒冬。 免不了的特价，中搜行

业中国“金牛行动”也包含20%的优惠幅度，虽然没有慧聪

的千万气势，也没有阿里巴巴的“出口”诱惑，“金牛行动

”将中搜行业中国的独特业务模式向中小企业徐徐展开，尤

其对于是还未电子商务化或者门户化的行业，整个模式不仅

实施起步低，而且自营度高、变化灵活。 旨在帮助企业打造



自有电子商务平台金牛计划既能实现行业网络营销，作为公

正、专业的第三方媒体，帮企业低成本提升品牌形象。同时

也能实现行业网经营，开创新的互联网事业，新的经济增长

点。中搜行业意在中国甄选999个细分行业，帮助传统企业精

英打造属于自己的电子商务平台，除了享受价格优惠，还能

获得三重大礼：推广支持、运营支持、企业家门户。企业能

享受从策划、建站、运营支持、推广支持一系列服务。活动

期间中搜还将举办免费网络营销讲座，帮助企业使用好网络

利器，顺利过冬。 中搜的这套“御寒”组合拳，最大的看点

是“合作经营”的中搜模式，将搜索引擎和电子商务完整结

合，开放的中搜行业中国平台做广度，而与行业合作伙伴共

同构筑垂直行业网站。合作伙伴与中搜合作一起来自运营行

业的电子商务平台，以企业提高竞争力，同时企业掌握了电

子商务平台的主动权，更贴近行业特性。电子商务化程度越

低的行业，越早动手的企业，越能感受到中搜行业中国平台

的力量，越能尝到合作经营的甜头，同时越早在同业者中具

备网络品牌优势，在扩大内需的大环境下，更能让自己立于

不败之地。 未来的挑战将考验电子商务企业的“诚意” 未来

的挑战将更加残酷，众多经济学家在评判金融海啸对中国影

响时都“刻意保守”“三缄其口”很大程度上，突如其来的

危机对国内企业的影响是在缓慢的释放过程中，金融和资本

市场的危机还没有充分显露，所以企业还得做好充足的应对

准备，未来一年电子商务平台提出的这些“御寒策略”,能否

产生实际的效果，将受到多方面的考证。 电子商务平台的诚

意在于不仅仅一味的降低自己的产品价格，扩大付费客户数

，改善自己的运营状况，而应该放眼国内外市场，考虑如何



有效的刺激各行(企)业信息化、电子商务化，提高企业的品

牌意识，产业链意识，届时危机过后，各大电子商务平台对

企业的“诚意”将永留史册，同时电子商务也将对互联网领

域形成更加有力的支撑。F8F8" 100Test 下载频道开通，各类
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