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电子商务平台-盖世汽车网的调查数据显示，目前，虽然有超

过80%的汽配企业生产或多或少受到影响，但60%企业对前景

仍持乐观态度，72%的出口型汽配企业表示愿意增加投入以

稳固海外市场。 本次调查还显示，随着年关临近，不少企业

开始提前制订2009年的营销计划。整体上看，企业的预期目

标均趋于保守，此外，这些计划显示了三大趋势和变化，那

就是企业营销策略从倚重展会转而投靠电子商务；市场也更

趋多元化，欧美不再是单极市场，以“金砖四国”为代表的

新兴市场开始受到重视；另外，出口配套型企业逐步向售后

市场分散风险。 在国内，早在数年前，展览公司就别有用心

地推出“网上展览”概念，事实上，碍于线下可观的利润收

入，这一概念一直未能真正付诸实践，倒是B2B电子商务平台

的兴起使这一概念落到了实处。据不完全估算，目前，一家

企业一次出国参展最低花费约在6万元以上，这包括一行两人

的全部开销，如果租赁展台还要另当别论。这一价格，比一

家垂直类行业网站的会员年费高出许多。 基于缩减开支的需

要，目前，多数的汽配企业已经大幅削减2009年的海外参展

计划，“把钱用在刀刃上”成为这些企业的共识，B2B电子商

务平台顺理成章地被列为首选方案。盖世汽车网总裁陈文凯

表示，10月和11月两月间，注册盖世汽车网的企业明显增多

，这一增幅甚至是8、9两个月的一倍以上。 美国三大陷入危

机，阻隔了不少国内企业的配套路子，但售后市场的扩大让



这些企业有“失之东隅，收之桑榆”之感。据悉，博世、德

纳、盖茨等在内的一级供应商将亮相于12月11日召开的盖世

汽车网汽车(上海)零部件采购配对会，对华发布大宗采购订

单，这些采购无一例外地将用在售后市场，首选就是有配套

经验的供应商。这其中，还包括美国三大之一的整车厂，将

集中采购一批售后产品。 此次金融危机波及欧美，但对一些

新兴市场冲击目前有限，这让不少国内汽配企业振奋不已。

中国汽车工业经过30年的充分发展已然成熟，这成为不少新

兴市场买家看重中国产品的主要原因。目前，伊朗、俄罗斯

以及印度等买家蜂拥中国采购相关汽车部件，采购金额有渐

趋扩大趋势。10月，俄罗斯最大的汽车制造商-高尔 基汽车厂

就与盖世汽车网签下每月20万条轮胎的委托采购协议，据悉

该厂对华年采购量约达200万条。百考试题编辑整理 “伊朗是

中东最大的汽车生产国，目前该国对中国产品的需求不亚于

俄罗斯。”陈文凯表示，“这两国市场都值得中国汽配企业

关注和重视。”据悉，本次参加盖世汽车网(上海)采购配对

会的俄罗斯采购商计3家，伊朗采购商2家，印度采购商3家，

这其中包括该国最大的整车制造企业和耳熟能详的一级供应

商。在美国三大可能失去其全球领导地位之际，以“金砖四

国”为代表的新兴市场能否成为拉动全球汽车产业的发动机
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