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https://www.100test.com/kao_ti2020/517/2021_2022__E4_B8_AD_

E5_9B_BD_E7_94_B5_E5_c40_517390.htm 面对国际金融海啸的

冲击，国内特别是长三角和珠三角地区的中小企业亏损倒闭

的比例可能会高达30%-40%，而随着国际金融海啸对国内实

体经济影响的加深，明年亏损倒闭的中小企业可能会进一步

增加。目前电子商务的主体客户的生态。 转战国内市场?并不

是所有出口企业的转型都能顺畅。一方面是外销产品需要根

据市场要求转型，另一方面国内市场某些行业的不规范和竞

争的惨烈，出口型企业往往无品牌、无渠道，这些硬性瓶颈

使他们顾虑重重。 “主”随“客”变 现实生活中本末倒置的

理论，放在互联网电子商务领域，并不荒谬，互联网电子商

务的发展一直局限在互联网信息应用层面，虽然在支付、信

誉、配送等多个环节已经在一些平台上显露出打通的“迹象

”，但是，企业级贸易和依赖于物流服务的电子商务却举步

维艰，根本原因是目前的电子商务没有对传统产业链的服务

本质产生任何改变。实质上，目前的电子商务仍停留在产业

链信息服务层面，只是提高了交易信息传播的效率，并没有

对产业链、行业上下游的形态、结构变化有任何贡献，所以

电子商务的“主体”随目标客户(企业)而变，理所当然。 “

客”突变 “主”何以对? 在经历了前几年大家都围绕电子商

务“信息流”做文章之后，今年以来，围绕企业需求提供更

多层面的功能和服务成为B2B网站争夺客户的主要焦点。 产

业结构要调整、企业要转战国内市场，电子商务企业如何应

对?2008年9月1日，慧聪推出面向企业用户的“行业专属服务



”，而在此前，阿里巴巴也推出了战略级产品“旺

铺(winport)”，即企业级电子商务基础平台。今年，得到众

多中小企业主热烈追捧的中搜企业级平台-行业中

国(www.zhongsou.net)由于采用了创新的“合作经营”模式，

针对企业用户提供自建电子商务/行业网平台，通过中搜的互

联网技术与企业的行业经验结合，产生巨大的商业价值。 不

同于传统B2B企业匆忙转型，仓促推出应对企业需求的新品。

中搜行业中国较早将搜索引擎和电子商务完整结合，开放的

中搜行业中国平台做广度，而与行业合作伙伴共同构筑垂直

行业网站。合作伙伴与中搜合作一起来自运营行业的电子商

务平台，以企业提高竞争力，同时企业掌握了电子商务平台

的主动权，更贴近行业特性。这一举措，不仅仅保证了基础

交易信息流的传播，更有效的触及了产业链和企业在行业中

的上下游结构。百考试题编辑整理 伴企业突围 电子商务遇到

最好的变革机会 经济高速增长，企业处于上升通道的时期，

电子商务只是一种尝试，获取订单、赢得利润固然很好，即

使未能试水成功，也可以自豪的称在互联网营销的大潮中做

过弄潮儿，经济进入衰退期，企业进入微利或无利的生死关

头，电子商务更像是一棵救命稻草，重病之下，企业更愿意

勇于尝试，原来想都不敢想的“产业链变革”，“深入到传

统企业经营层面”都已经为电子商务企业大开绿灯，电子商

务遇到了最好的变革机会。 过去讲“把生意做到网上去”，

是为了吸引盆满钵翻的企业主，在海外再淘一桶金，现在讲

“与传统产业结合，携手合作，共渡难关”，是为出口受阻

、内需无法扩大的中小企业某一条生路，心态和意境已经大

相径庭，只要价格合理，效果有度，企业主能安下心来听电



子商务企业做长远规划。 中搜行业中国意在中国甄选999个细

分行业，帮助传统企业打造属于自己的电子商务平台，企业

能享受从策划、建站、运营支持、推广支持一系列服务。中

搜还将举办免费网络营销讲座，帮助企业使用好网络利器，

培训更多的行业网营销师，顺利过冬，这一系列的组合拳，

吹响了变革的号角，笔者有理由猜测，伴随企业从此次金融

海啸中突围，中国的电子商务形态必将蜕变。F8F8" 100Test 
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