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https://www.100test.com/kao_ti2020/517/2021_2022__E7_BB_BC_

E5_90_88_E8_BE_85_E5_c40_517454.htm 中国改革开放三十周

年，美国百年一遇的金融危机；中国4万亿的投资计划，美

国7000亿美元的救市计划。是契机？转机？还是危机？对于

各行业领域的领军者和现金流稳定的企业这也许是一次重新

划分市场以及借助强大的自身优势进军其它领域的良好契机

。对于一些中小型企业也许真的是一次危机!但是我们换个角

度，有一句老话不是说：“冬天来了，春天还会远吗？”所

以信心和坚持才是永恒的创造力。同时，各大行业也面临着

一种洗牌，借此机会改换座次也是最佳良机，而这时营销就

发挥着至关重要的作用。 金融危机时期，开源、节流是企业

的两大过冬策略。相对来讲，“节流”是比较容易操作的。

具体到营销层面上，推广费用消减是必要的。但是注意是“

消减”不是“消灭”，营销是企业生存的生命线！越是在市

场情况艰难的时候，传播的作用与需求更加凸现。因此简单

、生硬地砍掉营销费用，不能保证企业安全地度过经济萧条

。所以在紧缩开支的情况下，企业就必须把每一分钱都花在

刀刃上。这时候，需要有效调整营销投资策略，保证高效、

低价，使得推广的性价比最高。与传统营销相比，网络营销

具备精准性、互动性、价格低廉等特征，是企业过冬不错的

选择。 网络营销一个重要的特性是互动性，改变了原先的你

听我说的单向传播，变为网民大众参与互动的双向传播模式

。网民大众竟然能成为传播的一部分？在传统营销模式中，

这几乎是不可以想象的。而封杀王老吉网络事件中，起到重



要推动作用的不是王老吉自身，而是热情的网民。被爱国激

情点燃的网民们自主的到各大网站、论坛转贴、传播这个贴

子。甚至他们也成为全新贴子的创造者，这才是网络互动营

销的精髓！而水能载舟也能覆舟，当我们的网络营销发挥得

当时，网民的力量就能与企业品牌互动、为我所用，而如果

我们没有合理的网络营销方法，网民的力量可能汇聚成吞没

企业与品牌的海啸。王石捐款门、三鹿奶业危机，在传统传

媒环境下，网民们不能参与互动的时候，危机不会如此愈演

愈烈。而网络环境下网友们的热烈评论才是油，让烈火更旺

。网民具备了发出声音的能力，企业的单项性的传统公关就

显得被动无力。如何能让网络成为助推品牌的利器，而不是

让企业致死的利器？这正从反向更证明了网络口碑管理、网

络声誉管理至关重要。 “我知道广告费浪费了一半，但我不

知道到底是哪一半”。这个疑问一直困扰着营销广告。在开

支紧缩的情况下,如果能有效的提高营销广告的精准性，就能

有效的节约营销费用。 而精准性是网络营销与生俱来的优势

。网络营销因为数字性特征，可以量化的精准性投放，有效

提高营销的ROI。根据网民的访问特征，选择相应的广告或

者文章展示给网民，实施“精确打击”。面对精准的客户，

这样的营销信息无疑是粘人的。 价格低廉，是网络营销相对

传统营销的另一重要优势。传统营销的费用包括两个方面，

一是创意制作费用，一是媒体投放费用。其中媒介投放费用

占的权重最大，超过90%。在营销费用缩减的情况下，因此

可能会增长比较慢。百考试题收集整理 经济“危”“机”，

有危也有机。企业能否把握住这个良好的契机，在于是否能

大胆尝试创新型的营销方式。从价格层面上来讲，网络营销



的投入可以说是星星之火，但正是这星星之火，最终必能起

到“可以燎原”的效果。希望创新型的网络营销能帮助更多

的企业，度过一个温暖的冬天！F8F8" 100Test 下载频道开通

，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


