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E4_BD_95_E6_8F_90_E5_c31_518308.htm 在经济全球化发展中

，现代企业物流的作用越来越突出。现代物流是企业供应链

中的一部分，是为了满足客户的需要将物品、服务和相关信

息从原始点向消费点有效益地流动以及存储的计划、执行和

有效控制的过程。现代企业物流信息化，则是适应经济全球

化与市场一体化的要求，充分运用信息化手段和现代化方式

，对物流市场做出快速反应，对资源进行快速整合，并使物

流、资金流和信息流最优集成的管理模式与创新。近年来，

国外企业的物流信息化发展极快，已经成为主导企业物流效

益提升的重要方面。相比之下，我国企业现代物流还很落后

，物流信息化进展相对缓慢。为此，我国企业需要从六个方

面加速物流信息化，实现物流现代化，加快物流效益提升。 

加速企业物流市场信息化 构筑网络物流与物流网络平台 企业

物流信息化，一方面是物流市场与动态发展的市场物流需求

。它包括市场对物的流动需求，还包括物流活动中对相关信

息、服务、技术等知识方面的需求。另一方面是企业自身对

物流市场动态化的依赖与需求，需要通过物流信息化，加快

实现企业自身效益。这就提出企业网络物流与物流网络建设

的内容，通过两大平台的建立，沟通企业与市场的物流对接

。 所谓网络物流，就是通过因特网对市场物流信息化的运用

。而物流网络则是企业建立的物流网点。随着网络化高速发

展，企业通过网络开展对物流市场信息的收集、整理与运用

有了快速发展。美国通用电器等大批传统企业在信息化时代



都突出开展电子商务，物流电子化成为全球经营与商品流通

的主要方式。与此同时，跨国公司在全球化经营与竞争中，

都重视建立和发展物流网络，使物流中相互联系高度组织化

与设施集成化，共同占有和分享物流资源。从这些企业的经

验来看，重要的是建立起网络物流与物流网络的信息化平台

，以保障和推进现代企业物流市场信息化。因此，一方面，

要加快企业网络商务与物流信息化平台建设，实现企业信息

化的畅通无阻，提高物流信息化的使用效率与效益。另一方

面，要加快企业物流网络信息化平台建设，不仅要将自己的

物流资源向全球市场扩展，还要有效组织全球范围内的物流

资源，组合企业物流网络，形成有效的物流组织和网络体系

。 加速物流关系管理信息化 组建企业“链型”物流新模式 “

链型”物流又称“供应链”物流，是近年中新发展起来的新

型物流经营方式，它是由多企业、多行业根据自身的发展与

需要，相互间结成的供应链体系，是现代企业适应市场竞争

与合作需要，形成的战略联盟体，更能充分发挥物流市场效

益。然而，“链型”物流体系更加离不开信息化。一旦出现

物流信息化的中断与缺失，就可能使物流链中断。英特尔公

司较早地看到链型物流的重要性，提出物流关系管理信息化

理念，以市场需求为核心，以现代物流快速、便捷与效益为

出发点，建立物流关系管理信息系统，对客户需求、企业与

消费者、上游企业、配套协作伙伴等不断变化的情况随时进

行监测，指导企业提高物流关系管理水平。我们的企业要深

刻认识到，时下企业的命运掌握在客户手中，市场是企业利

润的最终决定者，企业物流协作联盟管理信息化，已成为现

代企业管理中的一部分。 加速物流配送信息化 建立企业物流



支撑体系 物流配送信息化，就是运用现代信息系统与电子化

手段，加强对企业物流链管理，形成企业物流的支撑体系，

进而实现物流配送的高效率与高效益。实行企业物流配送信

息化，可以将生产制造、原料供应、商品销售与消费等各个

环节的信息、数据、流向与流速等情况，通过电子信息技术

进行系统化、快速化收集和处理，更加有效地进行物流配送

过程组织及物流配送部门协调。在现代企业电子商务、虚拟

经营业务大量增长的情况下，更要发展物流配送及其信息化

。在电子商务中，信息、物流与支付是运行系统的三大基础

支持，缺一不可。相比之下，我们的企业的物流配送与信息

化发展都落后于国外先进企业。许多企业还没有建立物流配

送系统，电子商务订货不能及时送到消费者手中，使得不少

用户由此重新选择传统的物流形式。对此，企业应加快建立

起由多企业、多方面参与的物流配送信息共享平台，夯实物

流配送信息化基础，实现物流资源最佳配置与最快流动，更

好地服务于市场。 加速物流信誉贯通信息化 打造企业物流品

牌 物流信誉贯通信息化，就是运用现代手段与方式，将物流

企业与物流产品通过商标、条码等形式，向消费者灌输物流

企业、物流产品信用度的信息。商标与代码都是用以表达企

业与产品信息的形式，提升物流信誉与信息化贯通，是创出

企业物流品牌相互依存的两个组成部分。一方面，物流信誉

的建立需要树创物流质量，提升物流市场信用，诚信是物流

品牌的基础与保证。另一方面，在电子化商务经营高速发展

的今天，虚拟经营对物流信息化提出了新的要求，对于创立

物流品牌至关重要。这是因为，电子商务具有网上广告、订

货、配送、客户服务等特点，买卖双方都不见面，需要依靠



物流来完成营销过程。在市场竞争中，春兰、海尔、宝洁等

知名企业都将物流纳入企业创牌战略中来，十分重视品牌内

在质量与外部信息的高度一致性。我们的企业应从企业物流

商标、条码等信息化入手，实施物流全球质量经营，努力使

物流品牌企业、品牌产品、品牌商标三者同步发展，以物流

信誉与信息化，充分展示物流品牌形象。百考试题收集整理
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