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E6_B5_81_E8_B5_84_E8_c31_518601.htm “建材物流”对于我

国目前已从一个陌生的概念演化成为了一个生机勃勃的朝阳

行业。随着我国经济的不断发展，建材物流在我国建材工业

与流通中的重要性越来越为各级政府、企业所认识和重视，

建材物流已被公认为是建材行业发展的动脉。改变传统的流

通方式，引入现代物流理念，更好地整合各种社会资源以提

高企业的经营效率，已成为我国建材企业追求的目标。在这

一氛围下，中国建材报开辟了“建材物流”专刊这一新天地

，搭建了业内交流及为社会服务的一个重要平台。值此平台

面世之际，在这里对我国建材物流做一初步论述，以此抛砖

引玉。 一、 建材物流的基本情况 1、我国建材物流的基本定

义与概念 我国国家标准《物流术语》对“物流”（logisties）

的定义是：“物品从供应地向接收地的实体流动过程。根据

实际需要，将运输、储存、装卸搬运、包装、流通加工、配

送、信息处理等基本功能实施有机结合。”据此，建材物流

则定义为：建材物流是指包含建材的废弃与还原，链接建材

供商（供给主体）与建筑工程（需要主体）、克服时间与空

间距离，并且创造一部分形质效果的物理性经济活动。具体

包括：采购、运输、保管、装卸搬运、流通加工、配送及有

关的信息活动。 一个完整的建材物流概念应包括以下几点：

1）、建材物流研究的对象是贯穿建材流通领域和生产领域的

一切物料流以及有关的信息流，研究的目的是对其进行科学

规划、管理与控制，使其高效率、高效益地完成预定的服务



目标。 2）、建材物流的作用是将建筑材料由供应主体向需

求主体转移，创造时间价值和空间价值，并且创造部分形质

效果。 3）、建材物流的活动包括运输、仓储、装卸搬运、

包装、流通加工、配送以及有关的信息活动等。 4）、建材

物流在建材供应链管理与整合中起着非常重要的作用。 了解

了完整的建材物流概念，我们才能在建材行业中更好、更快

地发展建材物流。 2、我国建材物流的现状 在计划经济时代

，我国尚未引进建材物流的理念，包含在建材物流的各种活

动皆是单一的孤立的行业，如：运输与包装都是各自为战，

更不要提各种活动的有机结合了，但随着改革开放的不断深

入，物流在国民经济中的作用越来越重要，建材物流也成为

了建材行业不可或缺的一部分。研究建材物流就要知道我国

建材业及物流业的基本面。 首先建材业已成为我国国民经济

中的一个重要组成部分，到2007年全国建材工业总产值

达17556亿元，占全国2007年GDP246619亿元的7.12%。到2007

年底，规模以上建材工业企业数已达20868户；有一定规模的

建材家居市场（卖场）也已超过3000家；全国建材进口额

为78.55亿美元，出口额为152.4亿美元。 那么物流业更是在国

民经济中起到了主动脉的作用。到2007年底我国全社会物流

总额达73.9万亿元，与全国GDP总量相比的物流需求系数

为3.0，比上一年提高了0.2个系数。也就是说我国2007年每单

位GDP产业需要3.0单位的物流总额来支持。可见物流业在经

济发展中有着明显的贡献。 在这一基本面下，我国建材物流

也从无到有，形成了相当的规模。以建材行业的龙头产品水

泥为例，我国现有水泥企业5028家，2007年产量冲至13.5亿吨

，占世界水泥总量的50%，销售收入已达3700亿。这一世界产



量第一的巨无霸，其物流业态也发展了巨大变化。过去谈到

水泥企业，只是指能生产出水泥的水泥厂，而现在则完全不

同于传统的概念，可能水泥厂并不生产水泥，只生产熟料。

使用水泥者要到另一个终端混凝土配送中心才能买到，这时

水泥熟料经过了“水泥粉磨中心”（水泥粉磨站）“散装水

泥配送中心”（散装水泥库）“混凝土配送中心”（混凝土

搅拌站及干混砂浆的生产企业）的再加工配送这一系列的物

流业，才能应用到建设中去，而这一系列过程则是现代物流

业发展的结果。其它建材产品也有着类似的发展过程，如：

玻璃的深加工配送等。 再以建材家居市场为例，全国3000多

家建材市场正在发生着剧烈的变化，目前销售总额已超

过7500亿，其业态已从过去的脏、乱、差摊位式卖场逐步演

化成为了加盟联锁店、市场联盟、仓储式大卖场、品牌物卖

店等为主的现代销售业态。 另外，全国各地、各企业建材物

流园区（中心）的风起云涌也成为了建材物流的一道亮丽的

风景线，如：厦门市斥资9亿元、占地600亩的建材物流园区

，鄂尔多斯市斥资18亿、占地1250亩的建材物流园区等等，

象雨后春笋一样拔地而起。 二、现代物流促进我国建材行业

发展 在我国物流业蓬勃发展的这一时期，研究物流者不乏其

人，但专门研究“建材物流”者却少之又少，几乎是空白。

如何用现代物流理论促进我国建材行业的发展已成为当务之

急。 现代建材物流理论研究的对象是有别于过去建材流通研

究只局限于经济活动中的销售范畴，它包含了原材料的供应

商和制成品的分销商的整个生产过程和流通过程，这就形成

了所谓“供应链”概念，从而使建材物流发展到供应链管理

阶段（现代物流阶段）。建筑材料品类繁杂、性质各异，又



由于建筑工程具有个异性、时间性和一次性的特点，产品的

形成属单件生产方式，因此建材物流有其自身特有的多样性

和复杂性等特点，而且物流费用在商品成本中占很大比重。

研究建材物流，其核心目的是优化资源配置、降低建材商品

成本来源百考试题网。 建材物流的研究不能走进误区，一讲

是建材物流只谈建材市场的几种业态，这只是建材物流的一

部分，而大量急需的建材物流研究是纵向的，是在现有的社

会物流、企业物流理论基础上赋予建材的特征，进而研究具

体产品的物流，以使其在实践中产生效能。具体建材产品物

流研究的缺失究其原因：一是对具体产品物流认识的偏颇。

认为那只是一个微观物流，是技术即可解决的问题。但事实

并非如此，一个产品的物流不仅涉及微观物流，还会推动宏

观物流，不仅会对生产企业产生作用，促进产品的发展，还

会带来巨大社会效益；二是缺少即懂物流理论又懂建材产品

的人才。这是一个边缘学，而往往边缘学会产生巨大的推力

。 再以水泥产品为例，过去我国的水泥要成为商品需要用纸

袋一袋一袋包装起来，再运输到使用地，但现在通过对其物

流的改变，使水泥的产业链发生了翻天覆地的变化。将袋装

水泥变为散装水泥售出，仅这一变化，不但带动了水泥产业

链的发展，也产生了非常大的经济、社会效益。1972年我国

散装水泥率只有6%，约为214万吨，而到2007年全国散装水泥

率已达到41.71%，约为5.65亿吨。至于发达省市如：上海、天

津、北京、浙江、山东的散装水泥率分别达到了95.03%

、94.71%、90.36%、67.96%、65.17%和50.64%，已达到或基本

接近世界发达国家的水泥散装化水平。这些数字的背后是巨

大的经济效益和社会效益：2007年全国因发展散装水泥减少



包装袋114亿只，节约包装费用256.5亿元，由此节约能耗979.2

万吨标准煤；由于减少了水泥破损量，节约水泥生产所需标

准煤453.32万吨；减少粉尘排放量267.71万吨；减少CO2排放

量（由水泥破损量折算生产排放量）2071.4吨。不仅如此，散

装水泥还带动了商品混凝土、干混砂浆等产业的发展，这不

但促进了建设项目质量的提高，还降低了对环境污染，开辟

了废料（如：粉煤灰、矿渣等）利用的新领域。因此水泥产

业本身也由此走向现代化、信息化。 三、 用“科学发展观”

引领我国现代建材物流的研究发展 党的“十七大”确立了“

科学发展观”这一重大战略思想的首要地位。虽然这是治国

战略思想，但也同样适用于我们研究建材物流、发展建材物

流。我们应该更加解放思想，冲破一些理论的桎梏，发展我

国的建材物流，从而带动我国建材行业的发展。 按照以人为

本为核心、协调全面可持续发展的要求，我国建材物流发展

的几个趋势值得关注。 1、大力发展绿色建材物流，使之成

为发展的主流。建设资源节约型、环境友好型社会对建材物

流发展提出了新的要求。在全社会形成完全的绿色建材物流

，是我们建材物流为之努力的目标。 2、建材物流配送业的

崛起，是适应了建材商品特点而发展起来的。规模化、专业

化、现代化的建材物流配送中心、功能完善的大型建材物流

园区将成为发展建材物流的主导方向。 3、建材家居市场（

卖场）将从传统的功能单一的初级阶段向供应链管理一体化

整合阶段迈进，其各种业态将向混合式相互渗透发展，兼并

重组、连锁发展势在必行。 4、由于建材物流园区、建材市

场（卖场）的快速发展，使建材会展中产品的展示功能渐趋

弱化，而其信息、技术交流、研讨、行业推介功能将得到强



化。会展物流会向新格局发展。 5、随着建材商品社会化分

工越来越精细，第三方建材物流必将异军突起，成为建材物

流的主力军。所谓第三方物流就是供需双方以外的物流企业

担负物流服务的业务模式。在社会经济发展和科技进步共同

作用下，建材生产企业的竞争环境发生了根本的变化，产品

的生命周期在不断缩短，生产企业面临着客户要求缩短交货

期、提高产品质量、降低成本和改进服务等一系列压力，另

外生产企业对供应链管理认识的不断深化，专注于核心竞争

力的发展和对产品成本降低的终极要求，使得第三方物流应

运而生。第三方物流的优势在于有助于实现资源优化配置、

化解生产企业流通风险及市场物流费用，并能为客户提供专

业化的优质服务。 6、第四方物流及电子商务在建材物流领

域将占有一席之地。第四方物流是指一个提供综合的供应链

解决方案的供应链集成商，它不仅能够管理组织好自己的资

源、能力和技术，而且能够调集和利用其他有互补性的服务

提供商的资源、能力和技术。它是一种新兴的现代物流模式

。 电子商务已在其它领域有了长足的发展，建材电子商务还

在起步中，但随着物流信息系统的加速发展，建材电子商务

必将迎来更大的进步。 以上是对我国建材物流研究与发展的

一个粗浅认识。建材行业在中国是一个朝阳的行业，建材物

流也一定会在这朝阳行业中得到更好的发展并起到有力的推

动作用。百考试题收集整理。"#F8F8F8" 100Test 下载频道开通

，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


