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E5_9B_BD_E6_90_9C_E7_c40_518036.htm 近日，中搜与海龙集

团宣布，双方联手推出综合性电子商务平台“百亿购

”(www.zhongsou.net/百亿购)，主要是延续中搜主导的“合作

经营”模式，结合海龙集团的“3C”经验，主要是面对品牌

厂商、经销商、IT卖场推出“网店”，用户可以直接从这些

网店中获得相关的资讯、购买信息、商品交易等。 纵观百度

，推出其C2C平台“有啊”以来，在用户数发展等各方面都

有所提高，而且还引用了网络互动游戏进入，增加平台的娱

乐性。从百度的长线发展看，有可能“竞价”会引入“有啊

”，走入像“淘宝”一样的收费模式。 马云曾经说过，电子

商务一定要和搜索引擎结合，才能产生更大的商业价值，虽

然yahoo与阿里的融合不是很顺畅，但是其淘宝上引入的排名

竞价和搜索内容的引入等，为淘宝和阿里注入了新的血液。 

不同的出发点，一样的目的地 中搜的出发点，在于技术的商

务应用，从06年开始做到中搜个性化门户通过与各种合作伙

伴通过合作，产生了行业门户、企业门户、以及像百亿购这

样的电子商务平台，主要与合作伙伴一起拓展B2C领域，提

供其他专业B2C网站所不具备的采购信息、比较、互动以及

个性化的用户行为记录，旨在帮厂商、经销商、IT卖场与用

户之间建立一个真正沟通的桥梁，这样的服务可能也只有同

时具有搜索引擎和个性化门户技术的中搜能做到，这也是中

搜找到差异化的电子商务之路。 百度的出发点，也许是想转

化搜索引擎用户的商业价值，最大化的捆绑用户行为，百度



通过搜索这个核心的竞争力，争取到的用户量很大，在购物

方面确实能够将购物整合好，那将会是C2C领域的强有力竞

争对手。 而拍拍网也只是依靠玩转QQ来获得更多的用户群

体，但或许在游戏上拍拍更能体现出他的价值，很多时候同

样是基于搜索与客户端的结合为出发点，与搜索的融合能力

稍微弱些。 本土搜索，电子商务的发展道路 目前，本土独立

做大搜索平台的搜索引擎厂商基本都拥有了电子商务平台，

尽管有些是C2C，有些是B2C，有些是B2B，尽管出发点不同

，但其发展势不可挡。 在国外搜索购物占据很大部分比例，

当然这也是搜索引擎最大的依靠，但是研究中国网络购物人

群行为习惯，中国人强调一个逛和比的过程。这点对于中搜

或百度是没有任何优势可以言的，百度平台最大的特点是外

放.实质而言搜索引擎只是用户获得信息的一个中间渠道，聚

集互联网资源并且准确的提供给用户，这才是搜索引擎存在

的本质，搜索引擎不可能给用户提供足够的信息资源，这些

都是搜索引擎的发展方向。 “看百亿购或是中搜行业中

国(www.zhongsou.net)，就能明显看出搜索和电子商务被融合

为一体了，中搜用了很多年在个性化搜索以及相关技术的不

断探索结果，我们认为现在的搜索很原始，所以中搜一直以

来立志做更好的信息服务。”陈沛开门见山的表达对搜索的

看法。 与京东商城这样纯粹的交易类商城不同，中搜在“百

亿购”平台上实现的电子商务，除了交易，被赋予了更多内

容，这些内容源于根深蒂固的抓取思想、搜索技术，百亿购

也与传统的IT资讯导购类媒体不同，并没有庞大的编辑团队

和纯原创内容，将信息抓取、搜索工具提供给平台使用者，

让他们拥有再造信息的能力，中搜对电子商务的理解已经不



再局限于交易和咨询，而是一个整体的服务。 从陈沛对搜索

的理解，不难看出，中搜在搜索的应用道路上比其他互联网

企业走得更远，而与电子商务的融合，更是中搜多年技术积

累的一个结晶，随着搜索市场格局的逐步稳定，中搜已经放

眼搜索技术应用的拓展，与海龙的联袂演出，将是一次重要

的试水，之所以采用合作组建独立公司运营该项目，就是免

去“纸面合作”的弊病，不去包装概念，而是将用户的需求

和体验放在首要位置。 百考试题收集整理 百度“有啊”刚上

线，还在襁褓之中，就对B2B胃口大开，B2C垂直电子商务

因PPG的“杂音”，被广泛的质疑，可见在电子商务这个被

认为是互联网盈利最好的着眼点上，模式的争论和方向的揣

测从来就没有停止过，百亿购能否成功，显得重要也不重要

，毕竟目前来看，它是搜索与电子商务最深入的一次结合，

也是本土搜索引擎电子商务征途中的重要一步。F8F8" 100Test
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