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https://www.100test.com/kao_ti2020/518/2021_2022__E6_80_BB_

E4_BD_93_E7_94_A8_E6_c40_518038.htm 记者日前从国内第三

方数据统计分析服务技术提供商CNZZ处获悉，全球金融危

机虽然已经深刻地影响到国内互联网产业，但在电子商务领

域，不但没有"冬天"，反而呈现一片繁荣增长态势。 CNZZ数

据中心通过对新增电子商务类站点系统供应商统计分析发现

，更多的电子商务集成系统供应商看到了这次商机，纷纷以

上游技术进步推动下游应用发展，具体表现为，它们纷纷在

九十月间就推出了多达数十种新版本系统。其中电子商务类

站点的总体用户覆盖已经从9000万提升为9800万，随着百度"

有啊"加入国内C2C阵营，使得国内C2C站点的整体流量

在5-10月间提升了20%，其中10月用户更是覆盖了全国2.5亿网

民中的9500万。 互联网分析师安德鲁柯里尔认为，这些变化

意味着电子商务正在逐渐取代传统销售和购买模式，或至少

成为传统消费模式的有力补充。电子商务不受时间和空间限

制，可实现网络商品一览无遗的良好用户体验，让其迅速获

得大量受众。C2C模式由于起步较早，再加上淘宝免费5年的

坚持，以及拍拍网、易趣、百度"有啊"等的积极参与，已经

让这个交易模式逐渐走向成熟。其次，经济危机已经深刻地

影响到了百姓的日常生活，随着购买支付力的下降或有意压

缩，消费者迫切需要找到新的高性价比通道来完成购物消费

，而电子商务就成为首选之一。 CNZZ执行总裁张志强对记

者表示：金融危机对全球经济的影响是巨大的，但对互联网

行业而言，影响更多体现在投资层面，也就是说过去依靠风



险投资过活的企业会遇到一些危机，在互联网领域从业的人

员会面临就业或失业的压力。但对网民而言，上网需求并未

减弱，网民并不会因为金融危机的到来减少上网时间。据监

测，中小站点由于运营成本低，而且也不靠风险投资过活，

危机对其影响很小，因此数量并未减少，相反电子商务类站

点之所以会出现繁荣景象，主要是因为危机促使众多网民选

择积极尝试性价比更优良的互联网电子商务来降低消费成本

，例如网民可以在家借助淘宝、当当、易趣等网站轻松实现

网上订货，成本比现实购买更低。 分析人士认为，2003年的

非典曾经造就了国内电子商务的第一次快速增长，让众多当

年在家的网民第一次通过电子商务体验到了网络购物的优势

。而今影响全球的经济危机，也一定会为全球电子商务行业

提供一次新的增长契机。 百考试题编辑整理F8F8" 100Test 下

载频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


