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https://www.100test.com/kao_ti2020/518/2021_2022__E7_BB_8F_

E6_B5_8E_E2_80_9C_E5_c40_518545.htm 中国最大的互联网广

告交易平台“阿里妈妈”，正加紧其“大淘宝”新电子商务

模式在内地的推广步伐。经济“寒流”袭面之际，内地传统

的实体经济大有加大网络营销投入的趋势。 “论道品牌破局

制胜”网络营销论坛十六日在沪举行，吸引业界知名营销专

家和在沪企业，包括快消行业(即快速消费品)的联合利华和

光明牛奶，老牌国际金融企业的花旗、渣打，及本地企业如

奔腾电器等的热情参与。 中国海关总署发布的相关统计显示

，十一月份中国出口同比下降百分之二点二，是七年来首次

负增长。对此， 营销专家吴晓波认为，“从目前看，长江三

角洲区域企业受到的主要影响是订单减少、终端销售滞后、

大客户资金紧张以及行业库存压力增大等方面。” 金融危机

下，内地实体经济如何转型“过冬”？此间网络行业分析师

称，此次金融危机对长三角区域的产业结构调整未必不是一

件好事。过去，经济好的时候，行业很多问题难以显露，危

机将使更多企业由生产经营型转到品牌经营型，还将加速产

品创新。 目前，中国以二点五三亿的网络用户数量，取代美

国成为全球上网人数最多的国家。据艾瑞咨询公布的《二○

○七年中国广告市场份额报告》显示，二○○八年中国网络

广告市场规模将突破一百七十亿元人民币。 尽管中国网络人

口众多，但是一些企业的电子商务水平还未完全脱离“初始

”模式。淘宝广告事业部华东区销售总监花蕾指出，随着网

络购物人群的激增与成熟，新的营销机遇将诞生于传统企业



与互联网的无缝对接。以“大淘宝”为例，此模式作为营销

平台将帮助企业压缩渠道和营销成本，利用诸如淘宝商城这

样的电子商务网络购物渠道，通过精准的互联网广告推广，

推动企业营销理念和体系的变革。百考试题编辑整理F8F8"
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