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为傲的搜索引擎巨头，业务范畴一直主要围绕着流量和广告

打转，很难通过网络购物中的获得直接的交易流，这是对一

个拥有中国百分之七十搜索市场占有率的一种极大的资源浪

费。因此百度现在通过有啊的上线在逐步的渗透至整个市场

，并且一步一步的迈向网络购物的电子商务巨头。百度战略

三步走到底能够成就一个什么样的未来出来，还很难评估，

但是百度的三步脚印应该是有线可循的。 第一步：筑巢引凤

，让流量化作广告注意力 百度的多次战略拓展使得百度的流

量占据了中国的市场份额的首位。百度的搜索使得网民的注

意力变得越来越集中化，注意力经济得到了很打提高，造就

了百度的竞价广告，被企业所认知的而接受，以至于百度一

直以来的广告语都是筑巢引凤。 流量是有了，注意力是有了

，但是问题依然不断因为光靠竞价广告，盈利点始终有限，

而且要维持百度的高流量是需要不同的策略来使得百度能够

获得更打用户粘力和注意力，于是百度走向了社区化模式，

使得百度的社区文化和求知文化发挥到了极致。从而通过内

容带来的口碑营销和比较变成了完完全全的一个标准。以至

于众多的网民和潜在消费者会将其作为参考的一个重要的标

准。 第二步：应用服务的崛起和平台的基本的架构 百度完成

了第一个流量的堆积当然不会让其仅仅在广告上面有所作为

。其实那么我们可以很明显的看到，百度是一种广告商，提

供的是一个广告价值的渠道和注意力的产品给我们的企业或



者是有广告需要的商人。但是这不能真正的做到交易的有效

化用实质化来的更恰当一些。 所以百度推出了几个产品来慢

慢提升自己在电子商务上面的层次，以及增加自己在社区化

运营中的粘性。首要的就是百度HI的发布。 有人会说HI的市

场占有率不高。但是在这款产品的出世和战略都是为了为自

己的电子商务平台做铺垫，并且也能够为社区化运营做多一

个亲民产品提供用户粘力，所以作为辅助性产品来说它是绝

佳的。 其次了就是支付平台的上线百付宝： 要电子商务，就

要有安全的支付保证，百度的这项产品就为了解决自己的这

个问题，但是存在的问题也是现在市场认知度不高，不过项

目都是有个积累期，这也很正常，所以有很多业内觉得百度

做不起来，我觉得问题不是在这里，而是第一百度处于积累

期在电子商务上，第二是百度今后的战略重心是不是在这个

上面，这才是最重要的。 再次平台的架构，百度有啊的上线

开始自己的试运营，为百度慢慢的向提供电子商务的逐步的

转型迈出了自己有力的一步，这对于百度而言无疑是一个重

要的战略导向。 有啊的启动已经很大程度，使得百度向多加

电子商务网站宣起了自己要来瓜分市场的雄心，并且基于百

度流量龙头老大的位置，以及自己在搜索领域的绝对的市场

份额给各大网站带来了最直接的挑战，所以不得不说百度的

潜力不是二般能提的事情。 第三步：并购一系列的功能性网

站来进行自身的电子商务领域的加强。 互联网作为很大参考

程度的今天，口碑和比较是互联网的重心之一，这对于促成

营销的结果起着绝对作用，而口碑大部分了由很多的论坛，

即时聊天，博文做出了文字化，实质化了。所以口碑是有据

可查的了。 而另外一大作用也在逐渐的形成，百度自己做了



很大的口碑实质化的工作，也会把比较作为自己的一个重头

戏，收购一些比较购物等功能性的网站，最近上网发现了个

和百度颇为相似的比较购物网站，怀疑要么是百度的，要么

就是百度会收购的那一种。对于百度而言在垂直搜索和比较

上还有所不足之处，这无疑是一个很好的契机，但是如果单

单去经营一个功能性的网站必须是有很好的行业拐点和idea才

能比较好的切入到功能性搜索上的，功能性搜索引擎有个很

大的问题是内容粘性有所欠缺，在这一点上需要改进。 在对

于整个营销之中，其实只是对于整个搜索引擎现在的一个应

用臆测，有口碑可依，但是无比较。所以对于百度来说下一

个战略应该是通过一些功能性的加强，来提升自己的面

对google功能性发展的一种功能性拓展。百考试题收集整理 

对于搜索来说方便了网民，但是经济应用程度仅做广告，能

够产生的价值太低，而直接的形成价值流才能创造更大的价
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