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8_AA_89_E8_AF_84_E4_c47_519883.htm 1.不是所有企业都有

商誉，商誉只存在于那些长期具有超额收益的少数企业之中

。一个企业在同类型企业中超额收益越高，商誉评估值越大

。 2.商誉评估必须坚持预期原则。企业是否拥有超额收益是

判断企业有无商誉和商誉大小的标志。 3.商誉价值形成既然

是建立在企业预期超额收益基础之上，那么，商誉评估值高

低与企业中为形成商誉投入的费用和劳务没有直接联系，因

此，商誉评估不能采用投入费用累加的方法进行。 百考试题

为你加油 4.商誉是由众多因素共同作用形成，但形成商誉的

个别因素不能够单独计量的特征，决定了商誉评估也不能采

用市场类比的方法进行。 5.企业负债与否、负债规模大小与

企业商誉没有直接关系。 从财务学原理分析，企业负债不影

响资产收益率，而影响投资者收益率，即资本金收益率。资

本金收益率与资产收益率的关系可以表述为： 资本金收益

率=资产收益率/（1－资产负债率） 在资产收益率一定且超过

负债资金成本的条件下，增大负债比率，可以增加资本金收

益率，并不直接影响资产收益率。 商誉评估值取决于预期资

产收益率，而非资本金收益率。当然，资产负债率应保持一

定的限度，负债比例增大会增大企业风险，最终会对资产收

益率产生影响。这在商誉评估时应有所考虑，但不能因此得

出负债企业就没有商誉的结论。 6.商誉与商标是有区别的，

反映两个不同的价值内涵。 （1）商标是产品的标志，而商

誉则是企业整体声誉的体现。 商标与其产品相结合，它所代



表的产品质量越好，市场需求越大，商标的信誉越高，据此

带来的超额收益越大，其评估值也就越大。而商誉则是与企

业密切相关的，企业经营机制完善并且运转效率高，企业的

经济效益就高，信誉就好，其商誉评估值也就越大。可见.商

标价值来自于产品所具有的超额获利能力，商誉价值则来自

于企业所具有的超额获利能力。 （2）商誉作为不可确指的

无形资产，是与企业及其超额获利能力结合在一起的，不能

够脱离企业而单独存在。商标则是可确指的无形资产，可以

在原组织继续存在的同时，转让给另一个组织。 （3）商标

可以转让其所有权，也可以转让其使用权。而商誉只有随企

业行为的发生实现其转移或转让，没有所有权与使用权之分
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