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5_9B_BD_E5_95_86_E6_c36_52595.htm 商标注册，是企业取得

商标专用权、得到法律保护的唯一途径。只有注册商标，才

有可能创出名牌。所以商标设计后，要及时进行商标注册，

并通过商标注册策略取得市场竞争优势。 中国企业在出口商

品时或出口前应尽早向美国联邦专利商标局申请联邦注册，

并争取在主册注册，以便使企业在美国的商标使用行为受到

美国法律的严格保护。企业在向美国申请商标注册前，最好

将该商标首先在国内注册，这样既便于向美国申请注册，也

可以使商标得到两国法律的保护而利于维护商标专用权。企

业在获得商标权后，一经发现假冒等侵权行为应及时向司法

机关提起诉讼。 在具体商标注册策略上应注意采取以下方式

： 1.防御商标策略 即商标所有人在非类似商品上将其商标或

近似商标分别注册。注册防御商标，一是为了防御他人在不

同类别的商品上使用其商标，影响其信誉；二是为企业以后

发展新的生产经营项目保留形成系列商标的充分余地。 2.联

合商标策略 即商标所有人在相同商品上注册几个近似的或在

同类的不同商品上注册几相同或近似的商标。联合商标中使

用的商标为主商标，注册联合商标的目的是为了保护主商标

，而不是为了使用。联合商标是整体，相互间近似，不能分

割转让。 3.后备商标策略 随着市场消费取向的不断转移和产

品的升级换代，商标在市场上使用也有一定的寿命。因此，

国外一些大公司经常储备一大批商标，以便新产品投入市场

时使用。企业建立自己的商标储备，可以迅速向企业提供立



即符合企业需要的商标，为企业占领市场争取时间。 100Test 
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