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5_9B_BD_E5_95_86_E6_c36_52609.htm 商标的使用是商标策略

的中心内容。使用商标的目的，在于使商品购买者通过商标

来认识和熟悉企业与企业的产品，树立商标信誉，提高商标

的知名度，在社会上树立企业的良好良好形象。 商标使用行

为要合法。使用行为是否符合法律要求，不仅关系到使用商

标的效果，也关系到企业的注册商标能否受到法律的有效保

护，关系到商标权能否维持。 企业合法使用商标应注意以下

几点： 1.商标注册后要立即实际作用，并提交使用证明，不

立即使用的，要提交商标作用宣誓书，否则可能丧失商标权

。 2.企业使用商标不要有欺骗消费者的行为，更不能擅自仿

冒、 伪造他人的注册商标，也不能擅自改变注册商标的结构

或扩大商标的使用范围。 3.要及时申请续展注册，防止因注

册商标有效期满而丧失商标权。 4.使用或申请注册的商标种

类要多样化。根据美国商标法，商品商标、服务商标、集体

商标、证明商标、立体商标和音响商标都允许注册使用。目

前中国大部分企业使用或申请的注册商标种类过分单一，只

使用或注册商品商标，这不利于企业有效利用商标开拓市场

，建立商标信誉。 商标使用策略存在以下几种方式： 1.使用

注册商标与不使用商标策略 当今世界商标的使用仍其普遍，

几乎没有不带商标的产品。同时，在日用必需品如药品方面

则出现向“非商标化”逆转的迹象，这种作法的意图是控制

包装和印刷广告费用，以便向消费者提供廉价商品。现今美

国35万家零售店中有10万家经营无注册商标的大众商品。 2.



使用保证商标策略 保证商标也叫证明商标，是用来证明商品

或服务的来源、原料、制造方法、质量或其他特点的商标。

使用保证商标可以使消费者对产品质量更放心，提高销售量

。但段经商标所有人许可，其商品必须保证达到规定的质量

标准。如达不到标准，按侵犯商标专用权处理。 3.个别商标

策略 即销售者对每项产品或每一产品生产线使用不同的个别

商标。这一策略适于那种把市场进行细分的厂家，这样，商

标会更清新、更具体。由于个别商标与销售这个品牌的企业

本身联系不大，因此一个牌子倒了，不会对企业其它产品产

生多大的危害。 当然，使用个别商标后，一项总的产品被分

成了多个商标进行管理，要比管理一个商标更为复杂，必然

会增加推销工作的难度和成本。 4.统一商标策略 即企业对自

己的某些产品或所有产品冠以一个统一的商标名称。对不同

产品采用统一的商标名称。对不同产品采用统一商标名称可

以导致品牌中不同产品之间的需求，某种统一商标已经确立

和流行， 便可以较小的成本和风险则顺利地在这一商标下推

出新的产品。此外，统一商标策略比较经济，全部产品的推

销工作可由推销员一并完成，只需进行一项广告活动。但不

足之处在于：每一产品所得到的推销工作相对来说较少；新

产品的失败会损坏同一商标名称下正形成的成功产品的项目

声誉。 5.双重商标策略 指企业在同一商品上使用两个或两个

以上的商标。这样既可借助商标的知名度与信誉，又树立了

企业生产的具体商品的形象。 6.商品许可使用策略 商品许可

其他企业使用或以商标向其他企业投资，是在商标具有一定

知名度之后继续扩大影响、提高市场占有率的好办法。但要

注意监控，以维护商标信誉。 7.稳定使用策略 在市场竞争中



，商标信誉的好坏高低是至关重要的。商标信誉的建立，一

般要有较长的时间，以便让消费者对商标以及商标专指商品

有进一步的了解。只有坚持长期稳定使用商标，保持商标的

图形、文字、色彩长期不变，增加注册商标的排他性，才有

可能提高其知名度和信誉，创出驰名商标。 100Test 下载频道

开通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


