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的类型表2-1 市场调查的类型比较 类型 方法简介 特点 适用情

况 市场普查 对市场进行逐一的、普遍的、全面的调查，以获

取全面、完整、系统的市场信息。可以确定一定的市场范围

进行普查，也可以就市场某一方面进行专项普查。 普查时间

长、耗费大、难以深入 市场范围较小、母体数量较少、调查

时间比较充裕，可以选用市场普查的方法 重点调查 在市场调

查对象总体中选定一部分在总体中处于十分重要地位的企业

，或者在总体某项标志总量中占绝大比重的一些企业进行的

调查。 能够以较少的人力和费用开支，较快地掌握调查对象

的基本情况 常用于产品需求和原材料资源需求的调查 典型调

查 在调查对象总体中选择一些具有典型意义或具有代表性的

市场区域或产品进行专门调查。搞好典型调查的关键在于把

握调查对象的代表性，它直接关系到调查效果。 调查企业或

范围较少，人力和费用开支较省，运用比较灵活 代表性的具

体标准，应根据每次市场调查的目的和调查对象的特点来确

定。 抽样调查 从所要研究的某特定现象之总体中，依随机原

理抽取一部分作为样本，根据对样本的研究结果，在抽样置

信水平上，推断总体特性的调查方法。 工作量小、耗时短、

费用低、信度高 应用比较广泛 [例题2]下列是关于市场调查的

类型，说法正确的是（ ）。 A．市场普查适用于市场范围较

小、母体数量较少、调查时间比较充裕 B．市场普查常用于

产品需求和|百考试题|原材料资源需求的调查 C．重点调查的



调查企业或范围较少，人力和费用开支较省，运用比较灵活

。 D．搞好典型调查的关键在于把握调查对象的代表性 E．

抽样调查工作量小、耗时短、费用低、信度高，应用比较广

泛 [答案]ADE [解析]对市场调查的几种类型应该通过对比来

记住特点、|百考试题|适用范围等内容。关注重点调查与典型

调查的区别，重点调查的对象是针对的是企业，典型调查针

对的是市场区域或产品。 100Test 下载频道开通，各类考试题

目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


