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5_AD_90_E5_95_86_E5_c40_526946.htm 为了在有限的时间和

篇幅内抓住受众的注意力，广告文本复制了大量的成语、俗

语、谚语或名言等，模仿复制信息就形成了广告文本语言模

因，广告语言模仿的策略包括直接引用和间接引用。熟语能

够被复制形成广告文本语言模因是因为它们形象、通俗、时

尚。 一、广告语言模因 广告的目的在于推销商品或服务,影

响舆论,其终极目标以消费者对广告产品的接受为中心。为了

达到目的,商业广告不仅诉说商品和服务的使用价值，而且突

出它们的文化价值,利用文化的力量激发受众的购买欲望，增

加消费者的消费记忆。语言是商业广告传递商品文化信息的

重要手段，广告文本语言与模因有着密切的联系。/百考试

题/收集/任何一个信息，只要它能够通过模仿而被复制，就

可以称为模因，这个过程也可称为模仿。在有限的时间和篇

幅内，广告要抓住受众的注意力并毫不费力地掌握其意义,广

告语言必须用最简单的方式使受众保存记忆。语言中的成语

和名言名诗听起来和谐悦耳，念起来琅琅上口,其传播范围广,

复制能力强，容易掌握并产生同化反应，是广告文本语言经

常模仿复制的模因。 二、广告语言模因的策略 1.直接引用 “

山外青山楼外楼”是住宅销售广告，这一诗句和住宅所处的

美丽环境联系起来，用人们熟知的名诗名句把美丽环境像诗

一般地展现在购房者的面前，独具匠心，很有说服力，广告

加深了住宅的文化内涵，寥寥数语就达到了传播的目的。“

足下生辉”；“千里之行，始于足下”；“三十六计走为上



”，这几则鞋类广告都直接引用了成语，“足下生辉”显示

布鞋轻便舒适。“千里之行，始于足下”说明鞋的基础作用

，是人们美好前途的起点。“三十六计走为上”告诫消费者

鞋在穿着打扮中的重要性。这些成语都被直接引用复制，成

为广告语言模因。 2.间接引用 （1)谐音 浏阳神农山庄别墅曾

经作了这样的一则广告:“市外桃源”。/百考试题/收集/文学

家陶潜用成语“世外桃源”指代不受外界影响，处于人们理

想之中的佳境。广告语在复制成语过程中采用谐音，把“世

”改为“市”，受众自然会把二者联系起来，谐音的含义是

说神农山庄的地理位置虽然位于浏阳农村，但别墅却是一个

远离城市喧嚣，幽静雅致的休闲圣地，广告模因为神农山庄

别墅注入了深刻的文化内涵，提升了广告商品的价值，达到

了推销房产的效果。 （2)换字引用 为突出商品的特点，广告

创造者从人们熟悉的语言模因中抽掉某一个或二个字眼，而

用另外的字眼代替，起到画龙点睛的作用，这种 “偷梁换柱

”的广告给人似曾相识的感觉，大大提高了广告的注意价值

和记忆价值，让受众轻而易举就能记住广告产品。我们一眼

就看出广告“天之骄子，质压群芳”中“质压群芳”来自于

“技压群芳”。通过换字引用，广告语言更加切合商品的特

点，语言典雅，字里行间透露出商家的自信，令顾客信服。 

（3)变序引用 成语中词语顺序的摆放一般是固定不变的，如

果故意调整词语成份的组合顺序，广告模因就会产生新意，

如果这一变化又与商品的特点相吻合，那就能够达到宣传商

品的奇效。“一机在手，天涯咫尺”。这是电话机的广告，

“咫尺天涯”改变了成语顺序，强调通话人天隔一方，但是

手里如果拥有一部电话机，双方犹如近在咫尺，语序的改变



贴切地表达了电话机的功能，形象生动，具有强烈的诉求力

，说服效果显著。 三、广告语言模仿产生的原因 有些信息容

易引起人们的注意,易于人们记住，能够迅速从一个人传递到

另一个人,成为模因,但是“只有很少的一部分模因才能成功地

从一个人的头脑拷贝到另一个人的头脑中,从人的头脑拷贝到

印刷品。”(BLCKMORE 1999:38）。广告是传递商品或服务

的基本媒介，受众收听广告是在无意中进行的,注意力时间很

短，/百考试题/收集/为了达到目的,广告语复制了大量的成语

和名言名诗等,易于人们注意并牢牢记住,成为成功的模因,其

中的原因必须具有以下特性。 1.形象性 受众从接触广告到购

买行为一般要经历这样的过程:引起注意激发兴趣刺激欲望加

强记忆导致行动,广告的作用就在于加速这个过程,说服受众采

取购买行动,在说服过程中,形象生动的语言才具有冲击力,使

受众在感性的体验中不知不觉地接受商品,情不自禁地购买商

品,广告语言因而往往采用一些形象生动的广告模因，对产品

进行活灵活现的描绘,增强说服效果。“保持你的健康可不能

三天打鱼二天晒网啊！”这是麦乳精的广告词,“三天打鱼二

天晒网”形象生动地描绘出办事断断续续的危害,广告劝告消

费者天天饮用麦乳精,健康才有保障。广告模因把危害形象地

展现在消费者面前,激发消费者思考,加深了对产品的信赖。 2.

通俗性 广告要在短时间内吸引受众的注意，实现宣传商品信

息的有效传播，那么广告语言肯定十分通俗易懂，具有口语

化的特点，成语、俗语、谚语等熟语在民间流传广，其知名

度高，复制以后加入广告中，消费者会产生似曾相识之感，

容易产生共鸣，唤起他们的购买欲望，最后付出行动，广告

就是说服的艺术，而通俗易懂的语言说服力最强，因而成为



广告模因。 3.时尚性 广告与时尚紧密相联，它以最快的速度

反映时代信息，而时尚和模仿又是紧密结合在一起的，/百考

试题/收集/所以广告语言往往模仿时髦用语，语言越新潮，

人们就越热衷于仿效，时髦的语言让人感到刺激，新奇悦耳

，这样的语言加入广告中易于传播流行，切合大众追求时尚

的心态，表现出时尚人士对传统的挑战，引起受众神经的高

度兴奋，张显潮流感和前卫感。前文提及的广告语言模因都

是在原有语言基础上复制改造，这种新奇的语言表达方式使

人感到巧妙新奇，广告产品才能让人一目了然，过目不忘。 

四、结论 模因论为研究广告文案的创作提供了新的途径，包

含模因的广告语言容易引起受众的注意，易于传播并被人们

长期保持记忆，了解模因形成的策略可以帮助我们打造强势

模因广告语言，认识广告语言模因的原由能够加深我们对广

告语言模因的认识。 F8F8" 100Test 下载频道开通，各类考试
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