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红菊 《广告文案写作》这门课程是北京市广告学专业专科段

的一门必考课程。培养广告专业的学生具备高水平的，专业

化的撰写广告文案的技巧技能，又是广告专业培养的重点，

因此这门课是一门很重要专业基础课。这门课程不仅需要学

生掌握一定的撰写广告文案的基础理论，更需要学生会运用

所学到的理论知识，较熟练地撰写一份广告文案。因此学习

《广告文案写作》，既需要学习理论，更要在动手写作方面

下功夫。目的是通过基本理论的阐述和典型范例的分析，使

学生具备广告文案写作能力和本专业领域内基本的分析、判

断能力。 我们首先掌握《广告文案写作》的总体脉络：这本

书内容由三部分组成：第一部分为广告文案的概述（包括第 

章到第 章），基本观念、文案源流、文案撰稿人的素质与思

维方式，这部分内容理论较多，需要记忆的内容也比较多。

第二部分为广告文案的思考框架，包括第 章到第 章。内容有

文案写作的策略思考、文案如何配合创意、文案的诉求、文

案的感性和理性手法；这部分内容需要学生在记忆的基础上

多加理解。第三部分为广告文案的写作方法，包括第 章到第 

章，内容有文案各组成部分的写作、不同媒体文案的写作、

不同产品文案的写作，掌握这部分内容需要在学习到的广告

文案的基础理论指导下，进行广告文案的写作。 根据以上情

况，我们建议学生学习时应该从三方面着手，细化知识点，

做到理论联系实例，通过理论知识强化素质，通过实例拓展



视野、创新思维。 在学习本书时首先一定要把理论内容、名

词解释牢记，广告文案写作要求有很强的广告专业知识累积

，广告文案人员的素质除了创造力外还要夯实理论基础！本

书中名词解释较少，但在试卷中占有一席之地（四个名词解

释共20分）。所以把本书中为数不多的名词解释识记，我们

就拥有了卷面20%的分数。名词解释特征明显，一般是每个

章节中的核心词汇，数量也不是很多。学生在学习掌握名词

解释题时，首先要把信息分解，把拥有几句话的段落内容按

意思拆分，一层一层地并字斟句酌深入理解；然后再整合信

息，完整记忆。（举个例子） 其次，本书中简答题形式的知

识点较多，并且简答题是我们深入理解理论内容，并指导写

作的标准，同时也是自考考试中高分值题型。在识记该项内

容时，首先应该反复阅读，搞清层次，对每个要点深入分析

推敲，同时要思考每个要点之间的联系，在简答形式的知识

点当中，每个要点即是独立存在又与其他要点相辅相成，有

着内在联系的。所以我们要把这种联系巧妙的转化为我们识

记要点内容的提示。即当我们记完第一个要点时，要找到该

要点与其他要点的联系，在背诵下一个要点时可以通过上一

个要点的内容得到提示。并且我们在考试中比较头痛的多选

题往往也是简答形式的知识点转变的；并且主观论述题答题

也是以各个知识点做支撑的。（举一个例子）（论述题如何

回答） 学以致用，学习《广告文案写作》最根本的目的是能

够写出专业化的具有优秀特质的文案来，每次考试试卷一般

都有文案写作题（广告文案分析题），要求考生考生根据试

卷提出的具体情境写作一个广告文案。要写好一个广告文案

，首先我们要具备分析、判断、鉴别广告文案作品的能力，



知道好文案的标准，了解好作品的特性。所以日常我们要搜

集鉴赏大量作品，并用所学理论知识去评判分析，并有心得

。（如何写作这类题）在自考考试中主观论述题是很重要的

，这就要靠学生平时对于广告作品的分析能力，对广告体系

的认知程度。所以，识记理论内容，扎实基本功是基础，但

又不能纸上谈兵，要多看多想多记，这样理论与实践才能相

辅相成，互相提升，良性循环！ 学好这本书，首先要把理论

定义搞清楚，具备扎实的基本素质，其次要大量搜集吸收广

告作品，揣摩好作品的特点、精华之处；然后融会贯通，多

写多做，才能逐步提高水平。“学而时习之，不亦说乎”？
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