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5_AD_90_E5_95_86_E5_c40_533991.htm 随着互联网的高速发

展，网络广告作为网站收入的主要来源而备受关注，并且被

作为一个新广告媒体的代表而广受赞誉。同传统的广告媒体

相比，基于网络媒介的网络广告拥有众多传统媒体无法达到

的优点，已经受到众 多用户的青睐。通过对网络广告的分析

和研究，并且在吸取广大专业研究论文的基础上，笔者认为

从网络广告主要的特性体现在以下几个方面。 一、网络广告

传播的广泛性 网络广告传播是可以通过国际互联网络把广告

信息全天候、24小时不间断地传播到世界各地，这可以说是

风雨无阻的传播。网民可以在任何地方的Internet上随时随意

浏览广告信息，这些效果是传统媒体是无法达到的。实际上

这正是网络媒介区别于传统媒介的传播优势之一，体现在网

络广告上就是可以面向全世界发布。不过，这个优势对于很

多客户来说，似乎并不具有非常强烈的吸引力。 众所周知，

企业都希望自己的广告针对特定区域的人群，而不是面向所

有人，否则会导致吸引力以及广告效果下降。例如，保健药

厂商希望广告的受众是需要保健药的人群。这样的要求也导

致一些传统的行业对网络广告产生一种误会，比如房地产，

因为房地产商服务对象具有强烈地域性，考|试/大主要面向一

个城市的居民和企业。因此，在当地的报纸、电视台、路边

投放广告，效果无疑比"面向全世界"的网站要好。可以这么

说，无论什么企业其营销策略归根到底都要针对于某一地区

、某一部分人，中央台的广告收入虽然多，但同全国众多的



地方媒体相比，也只是小头。由此可见，网络广告传播的广

泛性的这个特性，还没有完全体现为网络广告的优势。 二、

网络传播信息的非强迫性 报纸、杂志、电视、广播、户外等

传统传媒在传播信息时，都具有很大的强迫性，强迫观众接

受它们所传播的信息；而网络传播的过程则完全是开放的，

非强迫性的，这一点同传统传媒有本质的不同。从人性化的

角度看，网络传播的开放性是一个非常得网民心的优点。不

过，从广告效果上来说，传统媒介信息的强迫性传播固然会

引起受众的反感，但这样的传播方式能够保证广告信息为人

所接收到，实际上有利于广告的经营。多数的广告客户在考

虑投放广告时所考虑的往往是该广告能否让更多的人接收到

它，而不是让更多的人主动去选择它。 网络作为新的传播媒

体，其开放性和自由性是前所未有的，借助网络传播优势的

有力翅膀，在传播的空间自由的翱翔。 三、广告受众数量的

可统计性 我们随处可见的一种主流观点是："传统媒体做广告

，很难准确地知道有多少人接受到广告信息。而在Internet上

可通过权威公正的访客流量统计系统精确统计出每个客户的

广告被多少个用户看过，以及这些用户查阅的时间分布和地

域分布，从而有助于客商正确评估广告效果，审定广告投放

策略。" 但是，实际上广告受众的数量是无法统计出绝对数量

的，用点击率来衡量条幅广告的效果本身就是错误的，网络

广告的作用并不只在于你是否点击。因此，根据这个所谓的

统计数量来评估广告效果，其结论是荒谬的。 四、网络信息

传播的感官性 网络广告可以使消费者能全方位亲身"体验"产

品、服务与品牌，还可以在网上进行预定、交易和结算，这

些是传统媒体所无法实现的。相比之下，同样是在媒体上进



行销售活动，无论是电视台的电视购物还是报纸杂志的邮购

，都无法同网络竞争。从这一点来看，同传统媒体相比，考|

试/大网络广告确实体现出了其独有的优势。 五、网络信息传

播的交互性 对于网络广告，只要受众对该广告感兴趣，仅需

轻按鼠标就能进一步了解更多、更为详细、生动的信息。最

能够体现网络传播交互性的是电子商务网站，这类网站对商

品分类详细，层次清楚，可以直接在网上进行交易。 不过，

目前的网络带宽使得网络广告在发挥交互性时不得不面对种

种限制，消费者其实并不能够"全方位亲身体?quot.产品，网

络广告号称是多媒体，图、文、影、音并茂，可实际上无法

做到这一点。目前的网络广告内容上虽然比报纸、电视多，

但是在传播效果上，不如电视广告等传统媒体的广告有震撼

力。可见，网络广告的互动性优势由于网络条件的限制被抵

消掉了不少，网络广告要想有更大的发展，必须在网络技术

上有新的突破性的进步。 六、网络传播灵活的实时性 在传统

媒体上发布广告后更改的难度比较大，即使可以改动也需要

付出很大代价。例如，电视广告发出后，播出时间就已确定

。因为电视是线性播放的，牵一发而动全身，播出时间改一

下，往往全天的节目安排都要重新制作，考|试/大代价很高，

如果对安排不满意，也很难更改。而对于网络广告而言则容

易多了，因为网站使用的是大量的超级链接，在一个地方进

行修改对其他地方的影响很小。网络广告制作简便、成本低

，容易进行修改。当然，随着网络技术的进步和网络带宽的

改善，为了追求更好、更震撼的效果，网络广告的制作会越

来越复杂、体积会越来越大，修改也会相应的提升成本，同

电视媒体广告的差距会越来越接近。但是从目前来说，修改



一个典型网络广告的成本和难度都比传统媒体要小的多，这

就是网络广告对于传统广告的一个很大的优势。 F8F8"
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